venerdi 24 giugno 2011

InMediolanum, il conto deposito al 3,50%

I vantaggi e tutte le modalita per aprire il conto di Banca Mediolanum, anche online

Un conto deposito che ti ga-
mntisce un_ tasso del 3,50%
tordo 'anno, ma ti permette di
svincolare il denaro anche pri-
ma della scadenza dei
dodici mesi (dandoti
allora 11 per cen-
to}. Che con sca-
denza a sei me-
si ti rende il
2,30 per cento

L costa niente:
apenura gestio-
ne, spese, imposta
di bollo sono gratuite.
Un conto deposito che non
prevede praticamente un im-
porto minimo vincolabile: da
cento euro a tre milioni- vi si

pud depositare la cifra che si
vuole. Un conto deposito che
puoi sottoscrivere chiamando
il tuo Family Banker ol Fami-
Iy Banker pil vicino a

©asa fua o al wo po-
sto di lavoro, ma

e :

anche da solo
dando sul si-
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cio significa che queste condi-
zioni, particolannente vantag-
glose, valgono per i conti.de-
posito che saranno aperti fino
all'ultimo giomo di agosto in
una qualsiasi delle modalith
qui soprs elencate. x
Che questo conto sia - §
molto conveniente & faci-
e lo: basta fare

to inmediola-

il confronto con le altre

mento qualora il cliente ne ab-
bia necessitd, si tratia di per-
centuali imbattibili. O quanto-
meno: per ora imbattute.

InMediolanum ¢ il primo con-
to di Banca Mediolanum che
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PAdige

i ari affron-

tati e risolti nel uﬂure FAQ,
quello delle domande piil fre-
quenti che i clienti pongono.

Chi perd non s¢ Ia sente di far
tutto da solo pud telefonare al
Family Banker, il “pro-
fessionista personale”
di cui ogni cliente Me-
diolanum dispone. [
non-clienti possono tro-

, istruiti app
mente per il conto deposito,
sano presenti in trenta centri
commerciali, in stand facil-
mente riconoscibili dal mar-
chio InMediolanum.

Anche a loro, come a un Fami-
ly Banker, & possibile chiede-
re, senza aleun impegno, an-
che solo per curiositd, wite le
informazioni e i chiarimenti

num.it ¢ facen-  proposte che il mercato vame uno sempre sulsi-  che si desiderano.
do un paio di offre. I :cndummti annui to ma anche sulle pagi-
clie. E il conto  netti di I I 0o ri- pud aprire ne bianche telefoniche: ce ne
InMe-  sp 4 un anno il- mente via internet, il sito for- sono 4.700 in ttia Italia, che
diolanum. 2,55 per cento, a sei mesi nisce tutte le informazioni in rispondono dai 240 Family » lordo corrispon-
Fino al 28 agosto Jo si - 11,68, atre mesi I'1,31. Perun  modo ehiarb, con semplicita e Banker Office sparsi da Nord a - dente al 2,55% netto. Condizinii
pud aprire anche in una trenti-  conto deposito che vincoli il in modo esauriente, e se do-  Sud e da Est a Ovest, nelle cit- m&‘ﬁm‘&"—
na di centri commerciali sparsi  denaro per un anno al vessero ulteriori  t3 come nei paesi. £ ':m"m Fopht
in ttta Tialia. [l terhine infatti ¢ permenta di hbmn‘e‘ln som-  dubbi, sopmmmaa chinonha Fino al 28 sgosto, poi, COME preses | Pamily Banker®
di questa offerta il 30 agosto:  ma dep in mo- con le op 3 di Banca :

collaborazione tra Mediolanum Corporate University & MIP Politecnico di Milano

N asce il Master Umvers1tano in Family Banking

Con I'obiettivo di formare §
Family Banker del futuro, i
professionisti finanziari d'ec-
cellenza, attraverso un percor-
50 di studi di altissimo livello,
dalla collaborazione tra il MIP
— la Business School del Poli-
teenico di Milano -, ¢ Medio-
lanum Corporate University
(MCU) - I'universita azienda-
le di Banca Mediolanum —, na-
sce il Master Universitario in
Family Banking.
Si tratta di un vero e proprio
Master universitario, della do-
rata di 12 mesi, che rilascia un
titolo di studio con valore le-
gale. Meta delle 52 giomate
d'aula previste si svolgeranno
al MIP, I"altra metd in MCU &
Milano3, presso la sede di
Banca Mediolanum, a cui si
. aggiungeranno le attivith di af-
fi e ft sul

Uingraaso di Madiokinum Corporate University SCL) o Milona3

molto importante, in quanto si
occupa dei risparmi e degli in-
vestimenti privati delle perso-
ne, e quindi impatta diretta-
mente sulla qualita di vita futu-
ra dei clienn. In Italia ¢’& ona

- scarsa educazione finanziaria

tra risparmiatori e investitori, &
questo Master & anche un no-
stro ulteriore contributo ¢ im-
pegno & far crescere I'educa-
zione finanziaria della cliente-
la, attraverso I'assistenza di

di pﬁmo [ mdu livello
specialisti-

ca) di e le fmlti. che ab-
biano il desiderio e I'obiettivo
di intraprendere la carriera del
professionista finanziario (il
Master pon @ vincolante alla
carriera in Mediolanum ma ne
costitnisce titofo di pregio).
L'inizio dei corsi & previsto
per il prossimo novembre, per
una durata di 12 mesi, e la sca-
denza per la domanda di am-
i & fissata al 30 set-

ficatis

Tl percorso formativo provve-
de anche a fornire un'adeguata

i alla prova valu-
tativa per 'iscrizione all’ Albo
dei promotori finanzieri, ¢ si
integra e completa con attivitd
di ione a distanza onli-

territorio della Banca. Master universitari p

«La figura professionale speci-  mente dedicato e intitolato, co-
fica del Family Banker esiste - me ¢i & stato proposto proprio
dal 2005, quando Medi dal Politecni il sol-
ha registrato nome ¢ qualifica  tolinea Oscar di Montigny, di-
come un, marchio esclusivo, e rettore marketing di Banca Me-

campo presso | Family Banker
Office ¢ le altre strutture sul

in pochissimi anni ha gid rag-
giunto plena notorieth di fibera
professione, tanto da avere un

diolanum: «crediamo moltissi-
mo nel roolo sociale di questa
professione, un ruolo delicato e

ne altraverso una piatiaforma
di e-leaming.

Le iscrizioni sono gia aperte,
possono inscriversi i laureati

tembre.

L'accesso & a numero chivso
per un totale di 40 posti, & pre-
visma una selezione attraverso
test artitudinall e collogui in-
dividuali. La graduatonia fina-
le delle selezioni porterd an-
che all’ assegnazione di alcune
Borse di studio, messe a di-
sposizione da Banca Mediols-
num, & favore dei frequentanti
pilt meritevoli.

l Fondi d'investimento

Prospettive e opportunita per far rendere al megfio i propri in-
ve.slimenu La linea di sviluppo che xmda sempre scelte e of -
ferte d'i che Banca M mette & disposi-
zione di clienti & risparmiatori & semplice e ben precisa: offri-
re il meglio del panorama mondiale-

Una logica ¢ una strategia che hanno dato vita, a partire dal
marzo 2008, slla gamma di fondi comuni Mediolanum Best -
Brands di Mediolanum International Funds, ovvero, letieral-
mente, i ‘Migliori marchi* del settore finanziario a livello glo-
bale. Oggi il risparmiatare pud investire in tuilte Je aree geo-
grafiche & nei settonri economici di tutto il mondo, Ma per far-
lo con efficacia occorre avere una presenza fisica sul territo-
rio di esperti finanziari, validissimi ‘team’ di gestione degli
investimenti e un ‘know-how' specifico che solo grandissime
aziende a livello intemazionale possano avere. Da qui la vi-
sione strategica di un’alleanza, ormai consolidata ¢ di succes-
30, che vede, da un lato I'esperienza gestionale ormai compro-
vata del Gruppo Mediolanum e, dail*altro, le straegie specia-
lizzate defle societd d'investimento tra le migliori al mondo, a
cui si aggiunge le consulenza professianale prestata a ogni
cliente dai Family Banker. In quest’ottica, € sll'insegna della
massime diversificazione e specializzazione, la gamma di
fondi comuni b Best Brands s1 comp duluedn-
verse linee dinvesti I linea ‘Collection’

diverst fondi eomuni multi-marca, di olire 20 e le pi pmm
gio:emeiu.ldipmme ionali, e la hnea &
‘Sglection”, che consiste invece in 6 fondi comuni mono-mar-
ca di aftrettants tre le primarie Case d'investimento mondiali
{BiackRock, DWS [ Fraoklin Templ Inve-
| mals.JPMmpnAm Management, Morgan Stanley Inve-
| stment Management ¢ PIMCO).

Una divessificazione nelle possibilith ¢ sirategfe d'invest-
mento al per soddi esigenze ¢ obiet-
tivi i ogni cliente e di ogni profile d'investitore. Per fornire &
ciascuno il giusto mix di solvzioni finanziarie, avendo a di-
sposizione on'ampia e di fata gamma di risorse & op-
porunitd, come festimonizno anche i itatiani di
BlackRock, DWS Investments ¢ Franklin Templeton Inve-
strvients.

BLACKROCK

Mcnagmo
Diractor

o Counlry
Heod

helio di
Rock:
«Non  biso-
gno farsk di-
storre dai tiloli del giomali
che necessariamenle
di lemi & awenimenii di breve
emine, guando in realkd |
fondamentali _ dell'sconomia
mondiols sone molia positivi &
con solide pvouge"we di d":r
tiona swi
gliore per astrane & ru:mcm
valors da quesia crescilo, dai
cambiomenti in corso che ge
nEiono Nuowe oppertunit, &
propric hmumm azions-
tho: oca quote i
oziende ben pmlrlrmove sugli
scenarl nozicooli ¢ inlermazior
nsli & possibile generora fen-
imenti dowero imporianti nel
lungo lennine. Ma per fgre -
1o i Con successo octofre
soper selezionare le dziende
mgﬂcxl in hiic il mondo, ok
woverso prolessionisti spacia
hzzom, e offidarsi ot-leodey, di
gyl & di domari, come Boo-
ca Mediclonum, ¢ha o del
servizio e dellalficocamento
ol cliente uno del suct punti dir
shintivi & i ecesllanzar

La formula di Medlolanum Best Brands

Un'ampia gamma di Fondi comuni per cogliere le migliori opportunita dei mercati finanziari

Dws

@ Heod of
Diswibution
I'alia
WS Inve-
stmanis. «l'ab
laonze o
DWS & Mediokanum & iniziolo
nel 2010, ed # primo anno e
scorso insieme ¢ ha gid conse-
noto risuhoti ecealenti. Dobr
lomo investie nel nosiro futyr
o & abbaimo | i di
valorizzore al maglio | A
Trend, ovverc ke grand les
ze di svilippo in oo %m a,
il ben avident, m{i" le im
tonfi prospative della offiv-
mleqoap(':‘lF:grablmmh olle
sisowse energeliche aliemative,
alle inkostufive e ofe ouove
lecnologie. Un'clio tendenzo
di svil enoime & rappre
seniolo dol consumi del Poasi
emergenti o in fode crescilo,
DW5 emicmo delinye
.m:enﬂgeﬂl &che rap
presenions un marcolo tonde-
mentole onche per ks pziende
dei Poesi Occidenioh. £ quindi
asenzidle investira nei Lxegry
Tieed deli'economio e dello
saluppo globols, tasfoimon
Joli in venlaggiosa oppodunt
® d'invesfimenta per wtli i
spamiolons

FRANKLIN TEMPLETON |
INVESTMENTS

I pomeship awiar
10 un onno Io, abbiomo svilup-

in eschusi chienti
5?40 asc! h‘\‘)ﬁelm sdu

zionl e stument d'investimen-
1o fessibill, focofizzofi in porti-
aolore sui mefcal emengent

quali in fose di fore esponsio-
ne, con Cino, India, Brasile &
2::;:1 in tasio, Quasie oree &

oppresentons gk ogg
un fezo del Prodofio jnkermo
loido mondicla, ¢ ['85% dalls
pogolazions iolals, sono mer
call solidi e con offime pror
spedre di uieriore crescilp ne!
medic ¢ kngo lsmine. le
economie dal principdli Poesi
emesgeni s0no del asio desty
nole nei prostimi onni o rogr
gumgere @ wupeore | Iveli 2
ﬂsuih!; dl quells dai

nest Oceidaniali e phi sy.z;
poii, per questo volorizzone
per lempo le opporunitd che
esistono € che 3 preseniona in
quesio ombito significa coglie
re i hauro doi nosti invest
mentis

Un Giro d’ltalia
da record

per la Bancao

Verrivé sulle Cima Coppl
el Gron premio dello manlogna

1} Giro d'ltalia che ha tagliato & Mila-
no il traguardo finale il 29 maggio &
stato, come ormai di consueto, un suc-
cesso anche per Banca Mediolanum ¢
i suoi Family Banker. Per il nono an-
no consecutivo Iz Banca ha sponsoriz~
zato la Maglia Verde, quella che dal
1974 viene assegnala a chi si aggiudi-
ca il Gran Premio della Montagna:
trofeo conquistato da Stefano Garzel-
i, gid vincitore nel 2009,

Per la Banca il Giro, cambiando ogni
anno percorso ¢ localith atiraversate,
fornisce I'occasione per incontrare
clienti e potenziali elienti, e condivi-
dere con loro momenti di passione
sportiva,  divertimento, . svago.
Un'esclusiva assoluta nel rapporto ra
una banca e Ia propria clientela, E an-
che quest’anno i numeri ¢ i risoltat
conseguiti sono da record: oltre 30mi-
Ia i partecipanti al concorso presso gli
stand Mediolanum, 1.300 le presenze
all'intemo delle aree ‘hospitality” al-
lestile in partenza e arrivo di ogni tap-
pa, [ 1 gli eventi organizzati nei Fami-
1y Banker Office presenti lungo il per-
corso con oliee 1,300 partecipanti. E
ancora: 18 le serate esclusive Medio-
lanum Party, con oltre 4.500 invitati, &
4 pli eventi PrimaFila dedicati a un to-
tale di circa 200 partecipanti. E poi
non sono mancate le tradizionali ‘pe-
dalate’che sono state 36 quest’anno, a
cui hanoo partecipato circa 1.000
clienti e appassionati del pedale, Met-
tenido insieme i van eventi, appumna.
menti ¢ manifestazioni organizzati da
Mediolanum e supportat dall‘oramai
storica presenza dei quattro testimo-
nisl Gianni Motta, Francesco Moser,
Maurizio Fondriest e Paolo Bettini, si
artiva a quota 38.370 confatti totali,
con clienti & pofenziali nuovi clienti, il
record di sempre. Un altro traguardo
di successo tagliato da Banca Medio-
lanum ¢ | suoi Family Banker presen-
li in (utia Lialia, dalle grandi citia ai
piccoli centri di provincia.

Quasta & una paging & ivormaziona
apendaio i cul contenuto non rapprasenta
una forma o consulanza
né un suggerimento per investimenti
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