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InMediolanum, il conto di deposito al 3,50% annuo lordo (2,55% netto

Il mercato non aspettava altro e Banca Mediolanum rilancia alzando il tasso a soli 3 giorni dal lancio

mamen Al pgrande evento di
Banca Mediolanum, che si &
svolto a Rimini il Primo e 2
maggio, & stato lanciato “InMe-
diolanum”, il Conto Deposito
inizialmente caratterizzato da
un’offerta di tasso pari al
3,25% annuo lordo, corrispon-
dente al 2,37% netto. La
strategia della Banca
prevedeva un incre-
mento del tasso al
3,50%  annuo
lordo in tempi
brevi. Ebbene,
questo & succes-
“so a soli tre
giorni dal lan-
cio. Una buona,
anzi ottima notizia
per i risparmiatori,
Datis spiega
con chiarezza: «Abbiamo deci-
50 di salire subito al 3,50% do-
po aver riscontrato il grande {n-
teresse .che ha suscitato 1'in-
gresso della nostra Banea nel

Banca Mediolanum, arricchen-
do ulteriormente una gamma di
servizi bancaria ampia, - com-
pleta e in continua evoluzione.
Basti pensare alle recenti novi-
ta introdotte neli'offerta come
il servizio di Pronti Contro Ter-
mine con rinnovo automatico,
“E Cosi” - una soluzione
banearia per i pid gio-
vani, “Portaconto” -
lo strumento per
trasferire il con-
to corrente in
Banca Medio-
lanum  senza
oneri per il
cliente.
“InMediolanum”
porta un’altra im-
portante novit, la
possibilita per il cliente
di aprire e geslire 1n aulonomia
il Conto Deposito, direttamente
dal sito www.inmediolanum.it:
Entrare in questo sito significa
entrare in Banca Mediolanum;

mercato dei conti dep lib senza impegno,
presso tutti i pubblici. Bravamo  con un’operazione facilissima,
gia pronti, alla por-
anche con tata  di
le campa- ~ 8 It tatti, e
gne p\l:b- INMEDIOLANU ‘1 avere una
blicitarie, B remune-

internet, razione

radio, stampa e tv con il tasso
del 3,25% ¢ quello successivo
del 3,50%, La velocita di nispo-
sta dei clienti, che appena ap-
parsa la notizia hanno sommer-
so0 di richieste di informazioni
il Banking Centre ¢ i Family
Banker, ci ha spinto ad accele-
rare sull’offerta pid aggressiva
senza aspettare il periodo di ro-
daggio del 3,25%=». Di conse-
guenza sono saliti anche gli in-
teressi a sei ¢ tre mesi: rispetti-
vamente 2,30% annuo lordo
(1,68% netto), e 1,80% annuo
lordo (1,31% netto).

InMediolanum affianca Conto
Freedom, punta di diamante di

della liquidita tra i massimi li-
velli di mercato. Il cliente pud
in qualsiasi momento disporre
del sug denaro, anche svinco-
lando anticipatamente le som-
me depositate per il periodo di
vincolo prescelto senza cosli,
beneficiando comunque di un
tasso di remunerazione base in-
teressante oggi pari all’1% an-
nuo lordo. II denaro pud essere
movimentato liberamente attra-
verso bonifici sia in ingresso
sia in uscita da/verso altni conti
intestati al cliente. L'"accesso
diretto” non sostituisce la figu-
ra del Family Banker, perno del
modello di Banca Mediolanum,
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GRUPPO BANCARIO MEDIOLANUM

Un momento dell'events di Rimini pet 1 Fomily Bonker Mediclanum

ma offre ai clienti un ulteriore
modo di entrare in Banca con la
semplicitd, la chiarezza ¢ la tra-
sparenza di sempre. Con “ac-
cesso diretto” Banca Mediola-
num conferma il suo ruolo di

Banca innovativa e multicanale,
capace di soddisfare le esigenze
di un numero sempre maggiore
di clienti, adattandosi ai loro
comportamenti, stili di vita e
modi di comunicare,

Messaggio Pubblicitario.

3,50% annuo lordo corrispon-
dente al 2.55% netto. Condizioni
valide fino al 30 agosto 2011.
Condizioni contrattuali nef Fogli
Informativi su inmediolanom.it
¢ presso | Family Banker®
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L'attenzione of diente

8 lu lezione di Patch Adoms
Sul_palo dek
nfion
insieme o En-
nio Doris, pre-
sidente  di
Bonca Medio-
lonum, Poich
Adoms, il ‘me-
dico  clown’
che ho rivols
zionalo la cu
o dei molat |
stidando obitudini e preconcelfi. In |
dieci anni, insieme con alcuni vo-
lonlori, ho cutalo gratitamente |
15mila persone, convinks che ko |
guongione dabbo essere un inler
scambic amorevola @ non v fan- |
sazione commerciale: come rende- |
te umana ko #

| LOVE MEDIOLANUM, UN REGALO STREPITOSO DELLA BANCA PER | CLENTI PRESENTATORI

Un iPad2 a chi presenta tre nuovi clienti

mmsmmea Dal 2007 al 2010 ben
82mila persone sono diventate
nuovi clienti Mediolanum grazie
al consiglio di 34mila clienti gia
acquisiti. Secondo una ricerca
Eurisko, Banca Mediolanum &
una tra le banche che pilt di ogni
altra nel 2010 ¢ stata scelta se-
guendo il consiglio di amici o pa-
renti: nel 36 per cento dei casi,
contro il 17 della media italiana.
Cid significa che il cliente di
Banca Mediolanum & una perso-
na convinta della bonta della pro-
pria decisione, al punto da sugge-
rirla a coloro che gli stanno a
cuore.

Uno spontaneismo in crescita, vi-
sto che nel 2009 la percentuale
era del 34 per cento. Una tenden-
za che la Banca ha assecondato, e
che ha preso sempre pilt i tratti di

una vera e propria ‘community”
se si considerano le tante iniziati-
ve di coinvolgimento culturale,
sportivo, di intraltenimento che
Banca Mediolanum organizza
tutti gli anni durante tutto I"anno
per i suoi clienti.

In questo contesto si inserisce il
programma Member get Mem-
ber, nato nel 2007, che prevede
una serie di riconoscimenti per i
clienti presentatori.

Oggi un ulteriore passo avanti,
con una iniziativa unica e strepi-
tosa, ILoveMediolanum, limitata
nel tempo — da maggio ad agosto
di quest'anno - dedicala ai cor-
rentisti che presenteranno tre
nuovi clienti sottoscrittori di un
conto corrente di Banca Mediola-
num e che venga utilizzato in tut-
te le sue funzioni (pagamenti con

carta di credito, bollelte, utenze,
acerediti stipendio o pensione e
cosi via). A questi clienti presen-
tatori un premio speciale: un
iPad2 32gb.

Ma la proposta non si esaurisce
qui. Come per molte altre inizia-
tive di Banca Mediolanum, si &
pensato anche di dare al cliente la
possibilita di aiutare i pid biso-
gnosi consentendogli, se lo vuo-
le, di devolverce il corrispettivo
del valore dell'iPad2 a favore del
progetio Piccolo Fratello per i
bambini di Haiti, progetto nel
quale da anni & impegnata la Fon-
dazione Mediolanum.

Dal canto suo, la Banca, per ogni
iPad2 assegnato, devolverd alla
stessa opera di solidarietd, il cor-
rispettivo di un mese di scuola,

per un bambino haitiano.

In questo modo I'intera operazio-
ne possiede i quattro requisiti, i
4 81" che una iniziativa Medio-
lanum deve poler rispondere alle
domande: & utile al cliente? & uti-
le all'azienda? & utile al Family
Banker? & socialmente utile?

E questa la strada che Banca Me-
diolanum si impegna a percorre-
re, per un benessere e uno svilup-
po reali, ciot della persona e in-
sieme della comunitd.

cure mediche e

FONDI D'INVESTIMENTO

Mediolanum Best Brands, la formula vincente

11 prestigio, la solidita e le capacita di grandi Case di investimento uniti alla consolidata strategia di Banca Mediolanum

BN Prospettive ¢ opportunita per far rendere al meglio i pro-
pri investimenti. Sono stati alcuni dei temi al centro dell’ultimo
Evento nazionale di Banca Mediolanum, che si & svolto a Rimini
il Primo e 2 maggio. Del resto, Ia linea di sviluppo che guida sem-
pre scelte ¢ offerte d'investimento che Mediolanum mette a di-
sposizione di clienti e risparmiatoni & semplice ¢ ben precisa: of-
frire il meglio del panorama mondiale.

Una logica e una strategia che hanno dato vita, a partire dal mar-
z0 2008, alla gamma di fondi comuni Mediolanum Best Brands
di Mediol 1 .

gliori marchi’ del settore finanziario a livello globale.

Oggi il risparmiatore pud investire in tutie le aree geografiche e
net setlori economici di tutto il mondo. Ma per farlo con efficacia
occomme avere una presenza fisica sul temitorio di esperti finanzia-
ri, validissimi ‘team’ di gestione degli investimenti e un ‘know-
how specifico che solo grandissime aziende a livello intemazio-
nale possono avere. Da qui la visione strategica di un’alleanza,
omai consolidata e di successo, che vede, da un lato I'esperien-
za gestionale ofmai comprovata del Gruppo Mediolanum e, dal-
Valtro, le strategie specializzate delle migliori societa d'investi-
mento al mondo, a cui si aggiunge la consulenza professionale
prestata a ogni cliente dai Family Banker. In quest’oltica, ¢ all'in-
segna della massima diversificazione ¢ specializzazione, la gam-
ma di fondi comuni Mediolanum Best Brands si compone di due
diverse linee d’investimento: la linea ‘Collection’, composta da
diversi fondi comuni multi-marca, di oltre 20 tra le pib prestigio-
se societh di gestione il ionali, e la Li i ‘Selec-
tion”, che consiste invece in 6 fondi comuni mono-marca di altret-
tante tra le primarie Case d'investimento mondiali (BlackRock,
DWS I Franklin ¢ JPMorgan

ol servizio del cliente linole, in
do fornire sempre un ser-

vizio d'investimento efficiente,
sirulluolo e ponderalo. | merca-
ti azionari a livello internozio-
nale per un investitore privalo ti-
sullono sempre pit complessi
da interpretare e volorizzare ol
meglio, spesso da un anno ol
Ialito c'é-grande aliemonzo e
rolazione nelle performonce
ozionarie Iia diverse cree geo-
raliche e fra seltori di affivild;
go"e Tic olle molerie prime ai
beni di consumo. Rivsciomo o
inegrare e analizzare tulle le

Asset Management, Morgan Stanley e
PIMCO). Una diversificazione nelle possibilit e strategie d'inve-
stimento accentuata al massimo, per soddisfare esigenze e obiel-
tivi di ogni cliente e di ogni profilo d'investitore. Per fomire a cia-
scuno il givsto mix di soluzioni finanziarie.

La crescita economica mondiale, sospinta da colossi come Stati
Uniti, Cina, India, Brasile e Russia, presenta notevoli ¢ quanto
mai diverse opp it e prospettive, sop in un’ottica di
medio ¢ lungo periodo, come hanno evidenziato nel corso dell”
Evento di Banca Mediolanum gli interventi di éspexti finanziari e
manager di livello intemazionale, tra cui quelli di JP Morgan As-
set Management, Morgan Stanley [nvestment Management e

IMCO.

diverse c e le com
plessito dei mercali alfraverso i
nostri 'leam’ di gesione,  che
sono localizzoli nei principali
ceniri finanzicri di lufo il mon-

, da New Yok o Hong
Kong, do Singopore o Gioppo:
ne e Brasile, e uluwndw siomo in
grado di raccogliere ed elabo-
tore futle le informozioni neces-
sarie e utllizzarle in un contesto
mollo pit ampio, al servizio del
singolo invesitore»

JEMorgan PIMCO
Japrorgan Morgan Stanley PIMC

Massimo Vitlorio  Am- Alessandro

Greco, Am- brogl, - 1e § Gandolfi,

minisiralore sponsabile di Senior Vice

Delegalo di Morgan Stan- President e

JP. Morgon Invesiment responsabi:

Assel Mono- ment le del busi-

| Funds, ovvero, i ‘Mi- ?emensin lio- - lialio, ness  per

ia:  «Con | pagna, I'iclic ck

Banco  Me- Svizzera e PIMCO: +f

diclanum _dal Fioncia: <lo imporlante .

morzo 2008 abbiamo unilo i~ parinership owialo 3 anni fa  individuare quelli che sono i

sorse e compelenze specifiche  con Banca Medioclanum ci per  principali ‘rend’ di svilup-

mefie di mellere a disposizione
del cliente finole il meglio delle
nostie capociida di gestione fi
nanziofia in un‘unica solvzicne
d'investimento, che quindi risulia
estremamente compsfitiva e van-
loggiosa. E riteniamo molio fo-
vorevole l'alivale conlesio dei
mercali ozionari a livello glober
le, sui quali diversificare i propri
investimenti. All'interno dei Poesi
sviluppolti e di quelli in forte cre-
scila ed emeigent, il lessulo in-
dustiiale delle aziende & molic
, peiché le imprese prolo-
gonisle sui mercali hanno bilan-
ci solidi, hanno lavoralo bene
¢ ridurre P'evenluale debilo,
Rgnm molia liquidiia, e quindi

si possono fare investimenti e +

operazioni di fusioni e acquisi
zioni. In piv, le attuali valulazio-
ni ozionarie soprotiulte in Evior
pa e negli Stali Unili sono molio
inleressanti, decisamenie solio
lo medic di lungo periodo, e
non c'é periodo miglore per ac-
quisiare azioni di quando coslar
no meno della media sioricar

po, e i punii di riferimenio
strutiurali, delle prospetlive
di crescila’ sconomica o li-
vello inteinazionale, che ci
permetiono di tracciore lo
giusla rofio da seguire nei
nosiri inveslimenli. E cio che
facciamo con successe da
40 onni, & ogg, olle luce
degli scenari di mercalo, ri-
sullo decisive puntore ad
esempio su litoli socielari in
grado di raflorzorsi atirover-
50 i cambiomenli in corso e
in prospeliiva dell'econo-
mia mondiale E anche vo-
lorizzore le economie forli e
accredilale a crescere an-
coro_di pid, come quelle
dei Paesi emergenli. la no-
sira ‘missione’ nei conlronli
del cliente finale & quella di

ro d'italia

Verde numero 9

Per il nono anno consecutivo Banca
Mediolanum & sponsor della Maglia
Verde al Giro d'ltalia, Ia maglia che
dal 1974 indossa il ciclista che durante
il Giro totalizza pit punti nelle tappe in
salita e si aggiudica il Gran Premio
della Montagna. Una scelta non casua-
le. Questa sponsorizzazione rappresen-
ta una sorta di metafora: anche negli
investimenti, come per vincere la Ma-
glia Verde, conta il risultato sul lunge
periodo, non gli exploit momentanei.
Per Banca Mediolanum il Giro d'talia
& anche I'occasione per coinvolgere i
propri clienti in un grande e avvincen-
te contesto sportivo, e per incontrare il
pubblico che segue la manifestazione.
Ogni anno il Giro cambia percorso,
tappe ¢ cilta attraversate, un modo per
percorrere il Pacse in maniera diversa,
© cosl i Family Banker Mediolanum
possono invitare i propri clienti alle
numerose iniziative organizzate nelle
varie localita attraversate dal Giro.

creare voloie affraverso so-
luzioni finanziarie molto di-
versificate. E questo & l'im-

Questa & una pagina di informazione I

aziendale Il cul contenuto non rappresenta

una forma di consulenza
né un suggerimento par investiment

pegno che porliamo ovanli

anche nei confronli h?\:g
veslitori di Banca iola-
nums.
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