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InMediolanum, il conto di deposito al 3,50% annuo lordo (2,55% netto

Il mercato non aspettava altro e Banca Mediolanum rilancia alzando il tasso a soli 3 giorni dal lancio

Al grande evento di Banca Me-
diolanum, che si & svolto a Ri-
mini il Primo e 2 maggio, & sta-
to lanciate “InMediolanum”, il
Conto Deposito inizialmente
caratterizzato da un’offerta di
tasso pari al 3,25% annuo lor-
do, comrispondente al 2,37%
metio. La sirategia della Banca
prevedeva un incremento

del tasso al 3,50% an-
nuo lordo in tempi
brevi Ebbene,
questo & succes-
so a soli e
giomi dal lan-
cio. Una buona,
anzi oltima noti-
zia per i rispar-
miatori, che En-
nio  Doris spiega
con chiarezza: «Ab-
biamo deciso di salire subi-

to al 3,50% dopo aver riscontra-
1o il grande interesse che ha su-
scitato I'ingeesso. della nostea
Banca nel mercato dei conti de-
posito presso tutti i pubblici.
Eravamo gid pronti, anche con

le campa- alla por-
gne pub- tata  di
blicitarie, e i, e
internet, hY / B avere upa
radio, IN “IEDH]] ‘Eu-}nL'u]H: remune-
stampa ¢ tv razione

con il tasso della li-

del 3.25% e quello successivo
del 3,50%. La velocita di rispo-
sta dei clienti. che appena ap-
parsa la notizia haono sommer-
so di richieste di informazioni il
Banking Cenire ¢ i Family Ban-
ker, ci ha spinto ad accelerare
sull’offerta pill aggressiva sen-
za aspettare il periodo di rodag-
gio del 3,25%». Di conseguen-
za sono saliti anche gli interessi

do ulteriormente uga gamma di
servizi bancaria ampia. comple-
fa e in continua evoluzione. Ba-
sti pensare alle recent novita
introdotte nell’offerta come il
servizio di- Pronti Contro Ter-
mine ¢on rinnove automatico,
“E Caosl” - una sojuzione banca-
ria per i pid giovani, “Portacon-
0™ - [o strumento per {ra-
sterire il conto cor-
rente in Banca Me-

oneri  per il
cliente.
“InMediola-
num™ porta

un‘altra impor-
lante novitd, la
possibilita per il
cliente di aprire ¢
geslire in autonomia il
Conto Deposito, diretta-
mente dal sito www.inmediola~
num.it. :
Entrare in questo sito significa
entrare in Banca Mediolanum:
liberamente, senza impegno,
con un’operazione facilissima,

quiditd tra i massimi livelli di
mercato. 1L cliente pud in qual-
siasi momento disporre del suo
denaro, anche svincolando anti-
cipatamente le somme deposi-
tate per il periodo di vincolo
prescelto senza costi,” benefi-
ciando comunque di un tasso di
remunerazione base interessan-
te oggi pari all’1% annuo lordo.
1I denaro pud essere movimen-
tato lib bo-

a sei e tre mesi: rispetty

2,30% annuo lordo (1,68% net-
o), ¢ 1.80% annuo lordo
(1,31% netto).

InMediolapum affianca Conto
Freedom, punta di diamante di
Banca Mediolanum, arricchen-

nifici sia in ingresso sia in usci-
ta da/verso altri conli intestati al
cliente, L'“accesso diretto” non
soslituisce la figura del Family
Banker, perno del modello di
Banca Mediolanum, ma offre ai

BANCA
& =a MEDIOLANUM

GRUPFO BANCARIO MEDIOLANUM

Un monanto dell evinio o Rimind por | Fornily Bankar Mediclanum

clienti un ulteriore modo di en-
trare in Banca con la semplici-
12, la chiarezza e la trasparenza
di sempre. Con “accesso diret-
to” Banca Mediolanum confer-
ma il suo ruolo di Banca inno-

vativa e miglticanale, capace di
soddisfare l¢ esigenze di un nu-
mero sempre maggiore di clien-
ti, adaltandosi ai loro comporta-
menti, stili di vita ¢ modi di co-
mumnicare.

L'attenzione al cliente
& la lezione di Patch Adams
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hiddini o pracodceti. In disei cani,
ingiame con akuni volonlori, ha cur
1ok grodullomente 1 5mila paisons,
coavink che la guodgione dabba
#8am un inkerscambio omofevole @
1on G0 bonsazions commerciols
cama endale unond o medicina

| love Mediolanum, un regale strepitoso della Banca per i clienti presentatori

Un 1Pad2 a chi presenta tre nuovi clienti

Dal 2007 al 2010 ben 82mila per-
sone sono diventate nuovi clienti
Mediolanum grazie al consiglio
di 34mila clienti gid acquisiti. Se-
condo una ricerca Burisko, Banca
Mediolanum & una a le banche
che pid di ogni altra nel 2010 &
stata scella seguendo il consiglio
di amici o parenti: nel 36 per cen-
to dei casi, contro il 17 della me-
dia italiana. Cid significa che il
cliente di Banca Mediolanum &
una persona convinta della bonta
della propria decisione, al punto
da suggerirla a coloro che gli
Stanno a cuore.

Uno spontaneismo in crescita, vi-
sto che nel 2009 la percentuale
era del 34 per cento. Una tenden-
2za che la Banca ha assecondato, ¢
che ha preso sempre pid | tratti di
Una vera e propria ‘conimunity”

se si considerano le tante iniziali-
ve di coinvolgimento culturale,
sportivo, di intralienimento che
Banca Mediolanum organizza
tutti gli anmi durante ko 1'anno
per i suoi clienti.

In questo contesto si inserisce il
programma Member get Mem-
ber, nato nel 2007, che prevede
una serie di riconoscimenti per i
clienti presentatori

Oggi un ulicriore passo avanti,
«€on una iniziativa unica e strepi-
tosa, ILoveMediolanum, limitata
nel tempo - da maggio ad agosto
di quest’anno — dedicala ai cor-
rentisti che presenteranno tre
nuovi clienti sottoscrittont di un
conto corrente di Banca Mediola-
num ¢ che venga utilizzato in tt-
te le sue funzioni (pagamenti con
cartu di efedito, bollette, vtenze,

accredili slipendio o pensione e
cosl via). A questi clienti presen-
tatori wn premio speciale: un
iPad2 32gb. ¢

Ma la proposta non si esaurisce
qui. Come per molle altre inizia-
tive di Banca Mediolanum, si &
pensato anche di dare al cliente la
possibilita di aiutare 1 pilr biso-
gnosi consentendogl, se Io vuo-
le, di devolvere 1l corrispeitivo
del valore dell'iPad2 a favore del
progetio Piccolo Fratello per i
bambini di Haiti, progetio nel
quale da anni & imipegnata la Fon-
dazione Mediolznum.

Dal canto suo, la Banca, per ogni
iPad2 assegnato, devolverid alla
stessa opera di solidarietd. il cor-
aspettivo di un mese di scuola,
cure mediche ¢ mantenimenta
per un bambino haitiano.

Fondi d'investimento

Mediolanum Best Brands, la formula vincente
Il prestigio, la solidita e le capacita di graudi Case di investimento uniti alla consolidata strategia di Banca Mediolanum

In questo modo I'intera operazio-
ne possiede | qualtro requisid, i
4 §i" che upa iniziativa Medio-
lanum deve poter rispondere alle
domande: & utile al cliente? & uti-
le all’azienda? & unile al Family
Banker? & socialmente unle?

E questa [a strada che Banca Me

diolanum si impegna a percorre

re, per un beneksere ¢ uno svilnp-
po reali, ciot della persona € in-
sieme della comunita.

Giro d'talia

Maglia
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Brands di Mediolanum I[nternational Funds. ovvero, letteral- ment in emeni _per ness  par Per il nono ‘anno consecutivo Banca
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ficacia occorre avere upa presenza fisica sul tercitorio di esper-
ti finanzfari, validissimi ‘team’ di gestione degli investimenti
e un ‘ki how' specifico che solo grandissime aziende a li-
vello intermazionale possono svere. Da qui la visione strategi-
ca di un’alleanza, ormai consolidata e di successo, che vede

da un lato I'esperienza geslionale ormai comprovata del GruP-.

po Mediolanum e, dall’altro, le strategie specializzate delle
miglior societd d'investimento al mondo, a cui si aggiunge la
consulenza professionale prestata s ogni cliente dai Pamily
Banker. In quest’ottica, ¢ all'insegna della massima diversifi-
cazione e specializzazione, la gamma di fondi comuni Medio-
lanum Best Brands si compone di due diverse linee d'investi-
mento: la linea ‘Collection’, composta da diversi fondi comu-
ni multi-marea, di oltre 20 tra le pid prestigiose sociela di ge-
stione internazionali, ¢ la linca i ‘Selection’, che
consiste invece in 6 fondi comuni mono-marca di alirettanie
ura le primaric Case d’investimento mondiali (BlackRock,
DWS 1 Franklin Templs I JPMor-
gan Ass¢t Management, Morgan Stanley Investment Manage-
ment ¢ PIMCO). Una diversificazione nelle possibilita e stra-
tegie d” i a-al T disf:

esigenze ¢ obiettivi di ogni clieate e di ogni profilo d'investi-

abbiome unir? lLseorsf e comr

nze specifiche al servizio
x:er.ﬁer\»?ﬁ;cle_ in modo do
fomire sempre un seivizio
d'invesiimento efficienie, sirut
luiglo e pondento. | mercali
czionon ¢ livello internozic-
nale per un invesiitcie privalo
risullono sempre pid comiples-
si do Inlerprelore e valorizzo
e ol maglio. spesto do un
onno olislie ¢'é gronde ok
lenonze e rolezione nelle
perdormance ozionarie fro di-
verse aree geogrofiche e o
sefiori di atiivil, dalle Tle ol
le materie prime ai beni di
consumo. Riusciomo ¢ inle-
grare & anolizzore ile le di
verse componenti e le com
plessitd dei mercoli olfroverso
i nosiri ‘teom’ di gesfione,
che sono locolizzali nei prin-

rie

tore. Per fornire a ciascuno il giusto mix di solvzioni finanzia-

La crescila economica mondiale, sospinta da colossi come
Srtati Uniti, Cina, India, Brasile ¢ Russia, presenia notevoli e
quanto mai diverse epportunitd e prospettive, soprattutto in
un'ollica di medio e lungo periodo, come hanno evidenziato
nel corso dell” Evento di Banca Mediolanum gli interventi di
esperli finanziari e manager di livello infernazionale, tra
quelli di JP Morgan Asset Management, Morgan Stanley Inve-
stment Management ¢ PIMCO.

cipali centri linonziani di tuto
il mondo, da New York o
Hong Kong, do Singopore o
Gioppone e Bratile, e quindi
siomo in grodo di roccoglie
re ed eloborare mtie le infor
mozioni necessarie e uliliz
zaile in un conlesto malio pid
ompio, ol servizio
lo invesiitore»

ship owviola 3 onni fo” con
Bonca Mediolonum ci permel-
te di meftere o disposiziona
del clienle finale il meglio del-
le noske capocia di gestions
finanziorio in un‘unico soluzio-
ne d'investimenio, che quindi
risullo esiremomente competili
vo e vanloggiosa, E riteniomo
mobio fovorevole ['ofuale con
tesio dei mercoli ozionori o I
vello globale, sui quoli diversi-
ficore i propri investimenti. Al
Vinkerno det Paesi sviluppali e
di qualli in lonte cresciio ed
emergenti, il lessuto industriole
de“;ﬂoz:ende & molio buono
peiché e imprese protagoni-
sle sui mercali hoano bi%:cr
solidi, hanno lovorole bene
ﬁf riduire I'eveniuale debito,

nno molia liquidia, e quindi
3i possono fore inveshimenti &
operozioni di fusioni e ocqui
zioni. In pib, le otucli voluto-
zioni ozionarie sopratiufio in
Europa e negli Stoii Uniti sono
molio interessonti, decisomen-
le solio lo media.di lungo pe-
riodo, & non @ pariods mi-
gliore per scquisiore azioni di
quondo costona meno defla
media sioricor

quelli che sono i principoli
irend’ di sviluppo, & | pur
i di riferimento siuturali,
delle prospeltive di crescr
to economica o livello in- i
leinazionole, che ¢l per gli
metlcno di racciare lo giv-
sfo rofto do sequife nai no- go
shi inveslimenli. E cid che
[OCCiONIG con SUCCE$S{J'dﬂ
40 onni, & oggj, ollo luca
degli scenori” di mercalo
risulla decisivo
asempio su liloli socielari
in grodo di rofforzarsi or
lraverso | combiomenti in
corsc e in prospeffivo del-
l'economia mondigle. £
anche valorizzore le eco-
nomie forti @ occredilate o
crescere oncoto di pitl, oo
me quells dei Passi emer

le.

uniore od

in salita e si aggiudica il Gran Premio
della Montagna. Una scelta non casva-

Questa sponsonizzazione rappre-

senta una sorta di metafora: anche ne-

investimenti, come per vincere la

Maglia Verde, conta il risultato sol lun-

perodo, non gl exploil momenta-

neL

Per Banca Mediolanum il Giro d'Italia
¢ anche I'occasione per coinvolgere i
propri clienti in un grande ¢ avvincen-
te contesto sportivo. ¢ per incontrare il
pubblico che segue la manifestazione.
Ogoi anno il Giro cambia percorso,
tappe e cili altraversate, un modo per
percomere il Paese in maniera diversa,
e cosi i Family Banker Mediolanum
possono invitare i prop clienn alle
numerose iniziative organizzate nelle

genti. lo nosia ‘missiong
nei conlronli del dliente fi
nole & qualle di creare ve-
lore oiaverso soluzioni fi
nonziarie molio diversifico-
te. £ quesio & l'impegne
che porliamo gvanti onche
nei confronli degli investi-
tori di Banco Mediolo-
nums

varie localita attraversate dal Giro.

Quesia & una pagina di informazione
azancale if cul contentio non rappresents
una consulenza
né un sugganmanio par kvastiment
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