ON AIR DAL 15 LUGLIO CON LA CREATIVITA DI RED CELL E UN INVESTIMENTO DI 900 MILA EURO

Banca Mediolanum lancia il brand channel
su YouTube con una campagna tv

‘Noi di Banca Mediolanum
ci mettiamo la faccia. Vieni a
conoscere la mia squadra sul
nostro canale YouTube” & la
battuta pronunciata da En-
nio Doris nel nuovo spot di
Banca Mediolanum ide-
ato per il lancio del proprio
brand channel su YouTube,
che sara online dal prossi-
mo 14 luglio su http://www.
youtube.com/bancamedio-
lanum. Tnnovativa & la scelta
di investire energie ¢ risorse
in una campagna di comu-
nicazione tv che annuncia
I'imminente lancio, cosl come
innovativa & anche lidea di
far dialogare i due mezzi tve
YouTube. “Abbiame abbrac-
ciato l'idea di fare da ponte tra
un mezzo tradizionale e uno
new - ha spiegato Oscar di
Montigny, direttore marke-
ting di Mediolanum - . Il ca-
nale YouTube sara una grande
vetrina video che interpreta
la forma pitt evoluta di fare tv.
Vogliamo stressare il concet-
to di comunita e incontratala
nei luoghi pitt idonei”. Dal
prossimo 15 luglio e sino al 21
sard on air la nuova campagna

pubblicitaria di Banca Me-

diolanum attraverso un media
mix di circa 950 passaggi de-
clinati nelle versioni billboard
e farfalle in formati brevi da
57, 7" e 10” trasmessi da tv ge-
neraliste, tv digitali e satellita-
ri. Uinvestimento ¢ pari a 9oo
mila euro con pianificazione
gestita internamente. Banner
e video online riprenderan-
no la creativita tv e saranno
veicolati  direttamente sul
canale YouTube, su Google e
sui principali portali oltre che
attraverso il network di siti,
dalla fanpage su Facebook e
tramite lintera community
del Gruppo Mediolanum. La
creativita degli spot & realiz-
zata da Red Cell con la di-

rezione creativa di Roberto
Vella ¢ Stefano Longoni
e la regia di Bosi e Sironi per
la cdp Mercurio. “Abbiamo
lavorato a quattro mani e in
completa sinergia con l'agen-
zia creativa, mettendo nuovi
stimoli” ha aggiunto il diret-
tore marketing. Ennio Doris,
storico testimonial degli spot,
estende anche ai top manager
della banca l'invito a rappre-
sentarla direttamente, con 1
propri volti e le proprie voci.
Sul nuovo canale YouTu-
be, in esclusiva, attraverso la
scelta di una propria ‘parola
chiave’ come vita, passione,
responsabilita, amore, fiducia,
le nuove testimonianze video

racconteranno il sistema di
valori che regola il proprio
agire. 1l continuo gioco di ri-
mandi tra la dimensione per-
sonale e quella professionale,
tra quella reale e quella ideale,
intende sottolineare che l'agi-
re d’impresa non & un argo-
Mento astratto ma un patri-
monio condiviso. I nove volti
sono quelli di Massimo Doris,
Sara Doris, Gianluca Bosisio,
Luigi Del Fabbro, Oscar di
Montigny, Vittorio Gaudio,
Gianmarco Gessi, Gilovanni
Pirovano, e Stefano Volpato.
“Progetti per I'implementa-
zione del canale sono gia allo
studio - ha concluso di Mon-
tigny - coerentemente con la
natura della nostra azienda,
quella di una banca che ha
fatto della tecnologia un pun-
to centrale del suo modello e
della costante ricerca di nuovi
strumenti di relazione con gli
interlocutori un elemento di
eccellenza”. Il canale di You-
Tube sara una vetrina suddi-
visa In sel macroargomenti:
la banca, eventi e iniziative,
prodotti, educazione finan-
zlaria, community e partner.
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