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Straordinario successo del nuovo prodotto apribile liberamente via internet
InMediolanum, il conto di deposito
al 3,50% annuo lordo (2,55% netto)

Il mercato non aspettava altro e Banca Mediolanum rilancia alzando il tasso a soli 3 giorni dal lancio

| grande evento di Banca
Mediolanum, che si & svol-
to.a Rimini il Primo e
2 maggio, & stato lancia-
to “InMediolanum”,
il Conto Deposito
inizialmente
caralterizzato da
un‘offerta di tas-
. 50 pan al 325%
annyo lordo, corri-
spondente al 2,37%
netto. La strategia
della Banca prevedeva
un incremento del tasso al
3,50% annuo lordo in tempi
brevi. Ebbene, questo é successo
a soli tre giorni
dal lancio. Una
buona, anzi ot-
tima notizia per
i risparmiatori,
che Ennio Doris spiega con chia-
rezza: «Abbiamo deciso di salire
subito al 3,50% dopo aves riscon-
trato 1l grande interesse che ha
suscitato 'mgresso della nostra

INMEDIOLANUM

rispettivamente  2,30% annuo
lardo (1,68% netto), e 1,80% annuo
lordo (1,31% netto). InMedio-
lanum affianca Conto
. Freedom, punta di
diamante di Banca
Mediolanum,
armcchendo ulte-
riormente  una
gamma di servizi
bancaria ampia,
completa. ¢ in con-
tinua  evoluzione.
Basti pensare alle
recenti novitd introdotte
nell’offerta come il servizio di
Pronti Contro Termine con rinno-
vo automatico,
“E Cosi” - una
soluzione ban-
caria per i pit
giovani,
“Portaconto” - lo stnimento per tra-
sferire il conto corrente in Banca
Mediolanum senza oneri per il
cliente. “InMediolanum™ porta

Banca nel mercato dei o

sito presso tutti i pubblici. Fra-
vamo gid pronti, anche con le
campagne pubblicitarie, internet,
radio, stampa ¢ tv con il tasso del
3.25% e quello successivo del
3,50%. La velocitd di nisposta dei
clienti, che appena apparsa [a no-
tizia hanno sommerso di richieste.
di informazioni il Banking Centre
¢ i Family Banker, ci ha spinto ad
accelerare sull'offerta piui aggres-
siva senza aspettare il periodo di
rodaggio del 3.25%».

Di conseguenza sono saliti anche
gli interessi a sei e tre mesi:

un’altra importante novita, la pos-
sibilita per il cliente di aprire e
gestire in autonomia il Conto
Depasito, dlrwamemc dal sito
WWW. 1 it. Entrare in

Un'irenagine deeventio di Rimini par | Famdy Banker Mediolanum

liquiditd tra i massimi livelli di
mercato. Il cliente pud in qualsia-
st momento disporre del suo
denarg, anche svincolando antici-

questo sito significa entrare in
Banca Mediolanum: liberamente,
senza impegno, con un'operazio-
ne facilissima, alla portata di futti,
¢ avere una remunerazione della

le somme def
per il periodo di vincolo prescelto
senza costi, beneficiando comun-
que di un tasso di remunerazione
base interessante oggi pari all'1%
annuo lordo, [l denara pud essere

a-l‘MEDIOLANUM

movimeniato liberamente attra-
verso bonifiei sia in ingresso sia in
uscita da/verso altri conti testati
al cliente. L'*accesso direito” non
sostituisce 1a figura del Family
Banker, permo del modello di
Banca Mediolanum, ma offre a1
clienti un ulteriore modo di entra-
re in Banea con la semplicit, la
chiarezza ¢ |a trasparenza di sem-
pre. Con “accesso diretto” Banca
Mediolanum conferma il suc
ruolo di Banca innovativa e multi-
canale, capace di soddisfare le
esigenze di un numero sempre
maggiore di chienti, adattandosi ai
loro comportamentl, stili di vita e
medi di comunicare.

Lattenzione |
al cliente. |
|
|

di J’awhﬁdam

I Love Mediolanum, un regalo strepitoso della Banca per i clienti presentatori

Un iPad2 a chi presenta tre nuovi clienti

al 2007 al 2010 ben 82mila
Dpa[sone sono diventate

nuovi clienti Mediolanum
grazie al consiglio di 34mila
clienti gia acquisiti. Secondo una
ricerea Eurisko, Banca Medio-
lanum ¢ una tra le banche che pil
di ogni altra nel 2010 & stata scel-

guendo il consiglio di amici o
pamm nel 36 pex cento dei casi,
contro il 17 della media italiana.
Cio significa che il cliente di
Banca Mediolanum ¢ uaa persona
convinta della bonta della propria
decision, al punto da suggeriria a
coloro che gli stanno 2 cuore. Uno

i in crescita, visto
che nel 2009 la p le era

uvo dn intraftenimento che Banca

del 34 per cento, Una tendenza
che 1a Banca ha assecondato, e
che ha preso sempre piu 1 tratti di
UNa Vera & propria ‘community’ se
si considerano le tante iniziative
di coinyolgimento culturale, spor-

tutti gh
anni durante tutto 1'anno per i
suoi clienfi. In questo contesto si
inserisce il programma Member
get Member, nato uel 2007, che
prevede una serie di riconosci-
menti per i clienti presetatori.

itd per far rendere al meglio i pro-

pri mmmcnu Sono stati alcuni dei temi al centro dzl—
P'ultimo Evento nazionale di Banca Mediolanum, che si

& svolto a Rimini il Primo e 2 maggio. Del resto, la linea di
lepo che guida sempre scelte ¢ offerte d'investimento che

degli investimenti ¢ un “know-how’ specifico che solo pran-
dissine aziende a livello internazionale possono avere. Da
qui fa vistone strafegica di un’alleanza, ormai consolidatz e
di successo, che vede, da un lato I'espericuza gestionale
ormai comprovata del Gruppo Mediolanum e, dall’alfro, le
strategie specializzate delle migliori societd d"investimento al

mefte a d di clienti ¢ risy 1é

semplice e ben precisa: offrire il meglio del panorama morn-

diale. Una logica ¢ una strategia che hanno dato vita, 2 parti-

re dal mérzo 2008, allz gamma di fondi comuni Mediolanum
Best Brands di Medio-lanum International Funds, ovvero,
fetteralmente, i *Migliori marchi’ del settore finanzizrio a
livello globale. Oggi il risparmiatore pud investire in twtie le
aree geografiche e nei settori economici di tutto il mondo. Ma
per farlo con efficacia occorre avere una presenza fisica sul
territorio di esperti finanzian, validissimi ‘team” di gestione

mondo, 2 cui si aggiunge la consulenza professionale presta-
12 2 ogni cliente dai Family Banker. [n quest’oitica, € all'in-
segna della massima diversificazione e specializzazione, la
gamma di fondi conmuni Mediolanum Best Brands si compo-
ne di due diverse linee d'investimento: la linea *Collection’,
composia da diversi fondi comuni multi-marcs, di oltre 20 tra
fe pith prestigioss societd di gestione internazionali, ¢ la linea
denominata *Selection’, che consiste invece in 6 fondi comu-
ni mono-marca di altrettante tra le primarie Case d'investi-

Un’ampia gamma di Fondi comuni per cogliere le migliori opportunita dei mercati finanziari

Mediolanum Best Brands, la formula vincente

mento mondiali (BlackRock, DWS [nvestments, Franklin
Templeton Investments, JPMorgan Asset Management,
Morgsn Stanley Investment Mansgement & ?IMCO) “Unz
diversificazione nelle possibilitd ¢ strategie d

accentuaa al massitmo, | per soddisfare esigenze e obiettivi di
ogni cliente e di ogni profilo d’investitore. Per fornire a cia-
scuno il giusto mix di soluzioni finanziarie. La crescita eco-
nomica mondiale, sospinta da colossi come Stati Uniti, Cina,
Indis, Brasile e Russia, presenta notevoli e quanto mai diver-
s¢ opportuniti e prospettive, soprattutto in un’ottica di medio
¢ lungo periodo, come hanno evidenziato nel corso dell”
Evento di Banca Mediolanum gli interventi di esperti finan-
2iari e manager di livello internazionale, tra cui quelli di JP
Morgan Asset Management, Morgan Stanley Investment
Management e PIMCO.
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Your Global bvestment Authority.™

Massimo Greco, Amminisiratore
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1a & quella di creare valore am-«emsolumm finanzia-
rie mafto diversificate. Eqmel’imm che portia-
mo avanti anche nei confronti degll investitori di Banca.

Nediolanums.

Oggi un ulteriore passo avanti,
con una iniziativa unica ¢ strepi-
tosa, ILoveMediolanum, limitata
nel tempo -- da maggio ad agosto
di quest'ammo - dedicata ai cor-
rentisti che presenteranno tre
nugvi clienti sottoscritiori di un
conto corrente di Banca Medio-
lanum e che venga utilizzato in
ttte le sue funzioni (pagamenti
con carta di credito, bollette,
ulenze, aceeedili stipendio o pen-
sione e cosi via).

A questi clienti presentatori un
premio speciale: un iPad2 32gb.
Ma la proposta non si esaurisce
qui. Come per molfe altre miziafi-
ve di Banca Mediolanum, si &
pensato anche di dare al cliente la
possibilitd di aiutare i pit biso-
gnosi consentendogli, s¢ lo vuole,
di devolvere il corrispettivo del
valore dell’iPad2 a favore del pro-
getto Piccolo Fratello per i bam-
bini di Haity, progetto nel qualeda
anni ¢ impegnata la Fondazione
Mediolanum. Dal canto suo, la
Banca, per ogni iPad2 assegnato,
deyolvera alla stessa opera di soli-
darieta, il corrispettivo di un mese
di scuola, cure mediche € mante- .
nimento per un bambing haitiano.
In questo modo 1'intera aperazio-
ne possiede i quattro requisiti, i
4 '8i" che una iniziativa Me-dio-
lanum deve poter rispondere alle
domande: ¢ utile al cliente? & utile
all'azienda? ¢ ‘utile al Famik
Banker? & socialmente utile? %
questa la strada .che Banca
Mediolanum s1 impegna a percor-
rere, per un bencssere € uno svi-
Tuppo reali, ciot deila persona e
insieme della comunita,
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