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Dopo le fasi recessive dell’ultimo biennio, la ripresa dell’economia mondiale appare bene avviata e in grado di rafforzarsi nel tempo

“Mercati, ¢ importante diversificare

Per cogliere nuove opportunita d’mvcstlmento ¢ essenziale una strategia adeguata ¢ 1’ assistenza dei Family Banker Mediolanurm

onostante diversi avveni-
Nmu\li nell’ultimo  periodo

ne abbiano contrastato lo
slancio, dalla crisi libica e il rela-
tivo caro-petrolio, ai timori per
una nuova spinta dell’inflazione,
2l recente disastro in Giappone, la
nipresa dell’economia mondiale
appare bene avviata e in grado di
proseguire a buona andatura,
nella prospettiva di poter contare
sempre pit sulle proprie forze, e
senza ulterioni programmi gover-
nativi di sostegno, dopo la crisi
finanziaria- intcrnazionale ¢ la
fase recessiva degli ultimi anni.
Tl ritmo della ripresa & disomoge-
neo nclle diverse aree e Paesi, ¢
restano incognite ed elementt di
incertezza, . legati innanzitutto al
costo del greggio, ai suoi riflessi
sulle attivitd produttive, e all’an-

damento dei prezzi, ma che la-

ripresa economica globale sia
sempre pill concreta e, in prospet-
tiva, dovrebbe continuare a raffor-
zarsi costantemente, lo gonferma,
ad esempio ¢ tra laltro, anche
faftimo bolfettino mensife della
Banca centrale europea (Bce), che
fa il punto sugli scenari dell’eco-
nomia e dei mercatl.

Una ripresa globale in-afto che a
inizio 2011 ha dato nuovi segni di
rafforzamento e diffusione, con il
coinvolgimento delle principali

disoccupazione & sceso in febbra-
io al di sotto del 9% (all’8,9%).

Anche in Europa nell’aréa del-
I’euro la ripresa economica & in
corso e, come indicano gli esperti

della Banca centrale europes, in.
prospettiva si prevede che conti- -

nui, trainata serapre pili dalla
domanda interna, e in misura mi-
nore dalle esportazioni. Lattivitd
economica nell'Eurozona ¢ anda-
ta espandendosi dalla metd del
2009, nel 2010 il Pil (Prodotto
intemo lordo) di Eurolandia & au-
mentato complessivamente del-
I'L,7 per cento, mentre le proie-
zioni degli analisti della Bee pre-
vedono una crescita del Pil in ter-
mini reali neli’area deli’euro com-
presafral’l,3 il 2,1 per cento nel
2011 efralo08 e il 2,8 percento
nel 2012. B anche in alia si os-
servano segnali pitl decisi di acce-
lerazione della ripresa economica,
anche s¢ in questo scemario i
sono inseriti nuovi o pili recenti
fattoni di tensione, come la scossa

AREA EURO: andamento tassi BCE e PIL
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rodotto intemo lordo (PH) del'area dell'euro. SI
rheva i divario tra | du valor. Un eventusie leve sumento del tasso ficiale dinte-

ressa, coMe gid

rappresentata dal rincaro delle
materie prime ¢ in particolare del
petrolio, con i possibili effetti sul-

Vandamento dell’inflazione.

ipotizzato dal presidente della Bes, Jean Clauda Trichet, adegue-
rebba il costo del denaro al valor della ripresa economica.

europea.

Pmp'nn per contenere quﬁh fsm-
meni, nelle ultime

Brge 1) q-i‘MEDIOLANUM

bilita di un aumento del tasso uﬂ“’-
ciale d’interesse p

ne delln  propria chente]a Inmodo
le offerte

partire da aprile (tasso che d.a]-
I'1% attuale potrebbe verosimil-
menle crescere di uno 0,25 per
cento). Ma anche in questo caso si
tratterebbe di riportare il costo del
denaro a livelli piti in linca con la
ripresa economica, dopo che negli
anni scorsi le banche centrali di
tutto il mondo hanno ridotto i tassi
d’interesse su livell: minimi. Sce-
nari che restano complessi; ma
anche densi di nuove opportunith
di investimenti, e proprio per que-
sto, & maggior ragione in un perio-
do come quello che stiamo attra-
versando, ¢ sempre importante at-
{enersi a una regola fondamentale
per una valida strategia d’investi-
mento: quella della massima di-
versificazione. Geografica, setto-
riale, temporale. Non a caso que-
sta & la strategia d’investimento

mdﬂledﬂhaoe,lmchuﬁ
Trichet, ha preannunciato la possi-

he Barica Mediol persegue
¢ promuove da sempre per impic-
gare al meglio le risorse nanzia-

dar mlg’lxuramezm delle prospetti-
ve economiche rispetto al biennio
appena trascorso, soprattutto in
un’ottica di pilt lungo periodo.

E per tutti questi motivi, per la
complessitd degh scenari econo-
mici e finanziari internazionali,
per un investitore privato risulta
sempre pilt essenziale nivolgersi a
un professionista finanziario alta-
mente qualificato e di fiducia, co-
me i Family Banker Mediolanum,
presenti in maniera capillare in
tutta ltalia, dalle grandi citt2 ai pic-
coli centri di provincia, & in grado
di assistere ogni proprio cliente
altraverso un rapporto diretto, di
persona, costante e continuativo
nel tempo.

Che in moltissimi casi prosegue
per.anni o decenni, sia attraverso
le fasi pilt critiche dei mercati
finanziari, sia in quelle di ripresa,
di crescifa, ¢ di muove opportunith
da valorizzare al meglio.

Una carta per ogni esigenza di spesa

Per gestire pagamenti in maniera comoda e sicura. Con tanti servizi innovativi a portata di mano

avanzale, a
da Stati Uniti ¢ Germariia, mentre
colossi asiatici come Cina ¢ India
continuano nella loro forte corsa
allo sviluppo.

Negli Stati Uniti Pattivita econo-
mica continua a rafforzarsi, I'In-
-dice guida della Borsa di New
York, il Dow Jones Industrial
Average, & raddoppiato negli ulti-
mi due anni ¢, anche dopo i con-
treccolpi causati dalle cnsi politi-
che in Nord Africa, resta ben al di
sopra dei livelli toctati nel sette-
bre 2008 prima del crollo di
Lehman Brothers, mentre per la
prima volta in due anni il tasso di

onvenienti, innovative e
sicure. i il dena-
TO contante per ogni esigen-

za di spess, offrono garanzie di
sicurezza in caso di furto o smarri-
mento ¢ si caratterizzano per il ca-
rattere innovativo. A partire dalla
carta prepagata. utile per gli acqui-
sti su intemet o .per la gestione
della paghma del figlio, silnnm.i

versioni: FreedomCard, Freedom-
Card Advanced ¢ FreedomCard
Gold, tutte multifunzione, ovvero
carta di debito ¢ credito nella stes-
sa carta. La Mediolanum Freedom-
Card rappresenta un ‘primo ap-
proceio’ alla carta di credito, infat-
ti comprende e funzioni Bancomat
{per prelevare contante presso twtti
gli sportelli bancar mhnm abilita-

lizzabile dal Cliente, grazie all'op-
portunita di scegliere fra tre varian-
i di colore (Blu, Pink ¢ Silver), di
decidere il circuito internazionale
(Visa o Mastercard) e di inserire [a
propria fotografia - direttamente
sulla carta, che & da anni il tratio
distintivo delle carte di credito di
Banca Mediolanum. La fotografia
permette non soltanto di personaliz-

di debito, che peri
Conto Freedom & sempre gratuita
consente prelievi illimitati in Italia,
fino ad amivare alla Carta Black,
per i Clienti pit esigenti. In parti-
colare, le carte di puntz dell’offerta
Mediolanum sono le carte di credi-

to FreedomCard, dispombili in tre
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acquisti negli esercizi commerciali
convenzionati) e anche una linea di
credito su circuito intemnazionale
Visa o M d, a scelta del

zare la propna caria,
ma gl conferisce un maggior grado
di- sicurezzz. Olire alla funzioni
“classiche’ di una carta di credito, la
Mediol FreedomCard Advan-

Cliente, pari 2 500 euro. La
FreedomCard Advanced, invece, &
Ia versione pill completa € persona-

ced include anche [a funzione
Revolving, ovvero la possibilita (a
scelta del Cliente) di rateizzare il

pagamento  in
comode rate
miensili. La Carta
utilizza i sisteni
di sicurezza pili
innovativi, come
soluzioni evolute
di controllo per
gli acquisti on-
line, un servizio di ‘alert’ via Sms
sul proprio cellulare per ogni ope-
razione cffettvata 2l di sopra di un
importo determinato, ¢ |'adesione
automatica e gratuita al Program-
ma Multirischi di CartaSi, che
comprende una serie di polizze di
protezione contro- furlo, smarri-
mento ¢ utilizzo improprio della

; Carta.
+ Completa
la gamma
delle carte
¥ Mediola-

num Free-
t domCard
la  Free-
domCard
Gold, che integra: tanti servizi
avanzati in un unico strumento
esclusivo: oltre a tutte le funziona-
lita della FreedomCardAdvanced,
comprende una serie di servizi
esclusivi per i Clienti, ad esempio
prenatazioni di viaggi, alberghi,
ristoranti, assistenza legale ¢
molto altro ancora.

Mediolanum Corporate University (MCU) incontra I'Eccellenza

Doll: «Una nuova fase, ottima per le azioni»

La conferenza del top manager di BlackRock, dal dopo-recessione in Usa alla crisi nordafricana

a faticosa risalita & lerminata.
(( cominciato un nUGVo

date al mercato

ara Red Cell il pariner creativo che collabo-

Lagenzia pubblicitaria Red Cell, del Gruppo WPP, si ¢ aggiudicata la gara

Un nuovo partner creativo
Rovelli: «Il nuovo format partira a maggio, per un’ampia campagna multimedialer
lz partecipazione e I"esposizion per la prima volta

sumi, le aziende riorganizzate e snellite
durante Ja crisi lavorano apieno ritmo &
sono piene di mlda da i mpl@n: come

cmlm) La constatazione & di
Bob Doll, resp T

Ei dall i glo-
bali ¢ dm:nom d:. consulentidi
BlackRock, Ia pi grande societ2 al
mondo di gestione del risparmio, che ha
tenuto di recente una conferenzz del
ciclo ‘MCU incontra I'Eccellenza’,
ideato dall’amministratore delegato di
MCU, Oscar di Montigny, nella sede
della stessa Mediolanum Corporate

mai m
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60% rispetto a un anno fa. Quest’znno
la crescita economica sark del 3,5%, &
due cifre il rendimento dei titoli aziona-
1i. Sona in fase di espansione i settori
energia, servizi sanitari.
La notizia che la oom'almmz del
& termina-

‘malato’ stanno
facendo effetto,
come “pure le
‘diete’ imposte
all’economia
{che sono costate
un calo dell’occupa-

zione ma anche del costo del petrolio).
La conseguenza naturale & che le aziont
saranno molto pil remunerative delle

University. Tale evento rientra nel nove-
ro delle iniziative organizzate da
Mediolanum Corporate  University
mirate alla condivisione.dell'eccellen-
za. Il format consiste in un ciclo di
lppmumen!a — mediamente ‘uno al
mese —, con ospiti prestigiosi, persona-
litk che, in Ttalia e nel mondo, incama-
no modelli di eccellenza in settori pro-
fessionali- affini 2 quelli in cui opera
Banca Mediolanum e comunque di
interesse per i membri della sua
Community.
‘Tema dell'incontro: lo scenario interna-
zionale presente ¢ prossimo futuro dei
mercati finanziari dal punto di vista del-
Pinvestitore. Bob Doll, il top manager
americano, ha esaminato in particolare
hstmmonedegh Usa, che r]asemprc
fanno da eh

L'ingresso della Mediolanum Corporate
University (MCU) a Mianod

1a & positiva non soltanto per Mr, Smith
manchep«mlu;s:ngme
Martin ¢ Miller d'Europa, per noi ciod
che abbiamo visto sempre accadere nel
Vecchio Conti un

#se vuoi investire
col massimo profitto non aspettare che
la ripresa avvenga, ti basti sapere che
avverny.

di comunica-

diretts, in prima persona, dl un banchiere nella

agenzia p

tia del Gruppo WPP in questc ullime seltimane si
¢ aggiudicata la gera relativa al progetto, a cui
hanno partecipato altre quattro tra le principali
agenzie del settore a livello nazionzle e intemazio-
nale. «Con Red Cell avviamo una nuova ¢ impor-
tante collaborazione a cominciare dal prossimo
formoat di comunicazione, che partirh 2 maggio in
concomitanza con il Giro d'ltalia 2011, dove per
la nona adazwned:om:tun rlvla saremo presenti
come  sponsor a Maglia
Verde» osserva Gianni ngil,
responsabile comunicazione el

. rrg:

del settore

Quanto alle orisi che i il
‘Nordafica, Bob Doll ha dichiarato che
«non dobbiamo temere un eccessivo
ralzo del prezzo del petrolio. Se la
Libia non dovésse fomirei pit il suo
milione e -mezzo di barili al giomo,
I’Arabia Saudita pud aumentare la sua
produzione fino a 4,5. I rincari di que-
ste settimane sono dettati non da una
emergenza reale ma dalla pauran. Un
invito a non abbandonarsi al panico
emdmsodaEnmnDcns,chewsiha
‘commentato: «Queste che io chiamo
“rivoluzioni della consapevalm 5010

anno ¢ mezzo prima, & accaduto
Oltre Todici e

roteste p
commm:n: nell’89, proprie dell'vomo
di avere dei dinitti.

finanza del resio mond.o In smtes:'
la svolta definitiva ¢i sard quando la

disoccupazione calerd ancora, ma
I’economia € in ripresa, crescono icon-

duppiasoédishzione.hqmmo confet-
ma le previsioni fatie dalla Banca un
anno fa, coni wmmlmwcchzalaele
aziende che arrancavano: le ‘medicine’

Se in questi Peesi si affermiano governi
democratici, le- ricadute benefiche si

fpermm enche in campo econo-
mico e

Gruppo, «e che sfrutteremo per
una declinazione territorizle
della nuova campagna, come
sempre pianificata direttamente
da noi, che sark multimediale ¢
multicanalen. Le attivith di
comunicazione rappresentano
del resto, da sempre, un elemen-
to essenziale all'intemo delle N Rovel «
strategie di Mediolamum per continuare a crescere
nel mercato bancario ¢ finanziarig ‘refail’, dei

un aspetto che ha

determinato un elemento di discontinuith notevo-
lissimo rispetto alla tradizionale oomummone

bancario e finanziario.

Sia dal punto di vista creativo ed estetico, con
I'utilizzo di immagini, metafore ¢ simboli molto
- significativi ed efficaci, come I'ormai famosa
poltrona rossa del cliente, o il lago salato dove
disegnare |altrettanto celebre cerchio, a rappre-
sentare la banca costruita futta attorno al clientes.

Inoltre, aver vinto una gara a cui
hanno preso parte alcune delle
pill grandi e pi prestigiose agen-
zie di comunicazione in laliae 2
livello - internazionale, «& un
risultato di grande soddisfazio-
ne» osserva De Martini: nel-
Videazione ¢ realizzazione della
prossima campagna «intendiamo
ntervenire con grande atienzione
econ grande ‘delicatezza’ in que-
sto contesto’ comunicativo, per
offrire elementi di novitd ma

anche mantenere fattori 'di continuitd all’intemo
di questa importante storia di comunicazione».

risparmiatori € investitori privati. «E per noi una
gnndewmmhll the unPg;ande onoP: inserirci
all’interno di una storia di comunicazione azien- X
dale molto importante, di grande successo e di

prestigio, come quella di Banca Mediola-

grande

um» sottolinea Alberto De Martini, amministra-

tore delegato di Red Cell, «una storia segnata da
elementi di i

e creativa. Sia sul piano culturale, ad esempio con




