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Un rendimeuto carto, 2 un tasso molto vantaggioso, sul capitale depositato in atiesa di essere destinaro agli investimenti

ouble Chance, doppia o]

portunita

per risparmi e investimenti

Per aderire alle nuove condizioni ¢’& ternpo fino al 31 luglio. Tutta ’assistenza necessaria cou i Family Baoker Mediolanum

Nunve
risorse
allorizzonte

di Ennic Loris

ellz stonz del'Umanita, na
vinto chi ha saputo vedere al
di & del contingente. del
momiento, des orapr canfint, Chi ha
3p0Siat sealpre pill in i a frontiera
Chi net presente: ha visto 1 segni def
futuro, 2 ha correiio a ol in base
¢ ehe slava souniando alforizzon-
te. Un anzzone chie pon € piu quel-
fo fimitato def nosto mondo e
come fabbiamo conasciid finora,
ensi quello che abbracea il mondo
inero. Attraverso le nuove (ecnoic-
gi2, uovi scenan & praspative.
L4 lecnologia aumenta & amplifica le
xssibilita. € sta moluzosando fulli
setiort, cieando nuave asorss 2 fite
andone altre. A vaniaggio delle
aziende, di iwlit noi, € dello svlupo:
futee, Mol cost, che sembrivino
indspansabili, agg: non fo sono pr &
quunii saannc aimmati. Un esan
i, inizle df seifore 2aucano- 8 520
cakolaio che e fanche wahane aol
oxgssiti diet anni iageeranon 8.080
filall. Orgaruzze wna bsnca senze
10 fifiahl &3 wmp2osabie soiy fino 2
quaiche anno i, quando i compies
10 €@ anC0aA un 'parsona! compe
fer’, i ieletono seiza il er2 agl esnc
di & per qualsasi operazone inan-
zada bisognava iecaist dh persona
3o sparedo. Propno par auesto
Banca Mediolanum e, da sempre,
una canca modema e innovatva,
sainpre 2l asso con . fmt che
Anticipa t cambia-

opporiuila per t propil fisparmi ¢

investimenti. La prima. mvestice
gradualmente impoxti sempre uguali net mex-
catt azionari & obbligazionari di utfo il mondo,
con Uoblettivo di sfuttare I'altalena det wer-
cati con le opportunita der ribassi e Ia possibt-
litd di sfuttare nuovi terementi futun. La
seconda, grande opportunité: beneficiace di un
readunenio certo, a un tasso molto vanteggio-
s0, sul capitale depostato (sull’apposito Conte
Double Chance) in atlesa di essere destinaio &
questi wyesimenti, Il nsultaio 2 quello di non
correr2 1l rischio di ingresso net mereati finan-
zari i unica soluzione, con la difficiie ncerca
del momento giusto, ma investue costante-
mente e gradualmeite, a prescindere dagli alt
e bassi det mercati. La logica ¢ 1 vantagz: di
Double Chancz, il servizio d’invesliniento
avviato nel Juglio 2008 da Banca Medio-
lanum, m collaborazione con Mediolanum In-
terational Funds, non cambiaito € restano in-
variati, con (utta [a loro efficacia = convznien-
73 0T 1 1ISPATMIALOI @ (nvestitoii. Scatiano ora
le cunovare condizioni del seivizio: Tl Conio
Double Chance, su cui viene versaia iizial-
rmente {a somma desfinara al progressivo uve-
stimento finanziacio, fimziona conie un ‘sei-
baioio’ {dal conto, abpurito, all'invesumento)
@muncate’ con o nuova offigta *Doubls

QD ouble Chance’, ovvero, una dowia

Chance Summer Edition 2012°, ui vigore fino
al 31 luglio, il conto garantisce sulle somme i
glacenza un rendimento dei 5,50% lordo
amwo, vale adite il 4,40% netio. Un tasso d'in-
icresse eccezionzle, un rendimente cerlo &
molto reraumeraavo per il cliente & per ogu
fisparnuatore  Versamentt gnaduah
(in un arco di tempo che pud
variavz da 3 a 6 per la versio-
ne obbligazionaria e fino a
12 mest per queila aziona-
da), programmati 2 di
uguale importo, vengo-
1o pot spostatt penodi-
camente da! conto m un
apposito fondo Enune,
o a completare Uinve-
siimento dell’intera som-
ma dedicaa {imporwo corm-
plessivo mumimo deli'invest:-
wenwo: 25.00C euro). In questo
modo, pratico & conveniente, con il ser-
vizio fnanziano Double Chance & possibile
enoare in maniera graduale e ampiamente
diversificata nei mercari aztonari € obbligazio-
nan di tuto il mondo, investendo ncr fondi
tediolanum Best Brands di Mcd(olanum
ional Funds (veal in

fondo Medi: Flessibiie Obblig
Globale di Mediolanum Gestigne Fondi
Landamento stonco dei mercati finanziant dv
rto if mondo indica, del resto, che 2 lunghu
pericdi di crescita & sviluppo st altemana pero-
dicamente alcurie, & Al condronto moito pits
brevy, fast di calo ¢ ralleatawmentio,
grima che il sistems nprenda la
sua corsa al nalzo. Investire
nei morent ch flessione e
volatilit & quindi 1 modo
2 & migliore per approfiteare
pienamente dei succes-
sivi momeunt di recu-
pero. Nawelnene sa-
cebbe oftumale nuscus a
investre quando azoni &
valori di mereaw 5000 at
ainimi del peaodo. aypena
prima della foro auova ripresa,
ma & impossibile prevedere quan-
do le vanaziow ai ribssso finiscono,
per pot crescere di nuove. T2 le possibili solu-
zioit la pul 2fficace & quindi suddividers it pro-
prio nivestmento in pit moment:, per ofiencre
una media il pit vaniaggiosa possibile: in que
st0 modo, Uiavestimento vicne oftinuizzaco
it do appieno la volatitid det mercau,

nc con alcune delle pil presugiose societa di
gestione del disparmio a livello mondialc) e el

ottenendo prezzi d’ingresso (edt pitt Frvorevo.
li (imetodo che rana a ndune if prezzo medio di

acquisto degli investimenti azionan, il cosid-
delto Dollac Cost Average). Bd & anche la stra-
tegia sostenuia ¢ promossa da Baica Medio

laninm, wna steategia di lungo perioda, data che
in uni arco di tempo di diversi amy, i dati stor:

at e le analisi fuanziene dunosicano che, mer-
cafi e rendimentt crescono sempre, soprainiio
ger chi ha saputo ‘senunare’ duraite {a sagio

nie pit critiea, < poi raccoglicme ¢ frutti quando
et sono maturs. Come per ogai aitra sofu-
Zione finanziacia, vauno osservare Is regole di
base: occorre leggere ateearzmente fo mdica-
Zionl nel p fe e
seguire le mdlcazlom del Family Banke:
Mediotanum, clic ba I'obbligo di verificare la
propensione al nsehio dei singolo satoscuite

1e, scrupolosamente ¢ ciso por caso, fitlle
miswiz e proceduie 3 wiely del cliente cle
Banca Mediolanum iaeiie sempre al conteo det
Propio servizio, dalla propria assistenza ¢ con-
suleiza, giazic at suoj cuca 4.30C Family
Banker presend in tuito if teritono nazionale.
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«I,a Banca moderna con forti radici ovunque»

Pnovano. vxceplcsldente di Banca Mediolanum: «siamo un Cruppo Bancario grande ma sempre molio attento alla realtit del torritorion

un grande Gruppo internazionale.
Con ln formazione & I"aggiomna-

iradizionale, ¢ cliente

7o di filale, nel caso di uva banca
2 propuo

nostii libee: profassionisti, ¢ho non
hamno ia valigia in maao, 6 non
sono 1} di passaggion fa notaie il

ediolanum 3 una
( banca grande e ‘loca-
( Te’ allo stesso tempo.

Epei eccelleu la banca del tern-
torion spiega Giovanni Pirovano,
vicepresidente di Banca Medio-
fanum, vicepresidenis dell’Ab
(’Associazione bancaria italiana),
e altento del tessuto
economico & sociale del Paesg,
della realty dei piccoli & grangi

mento costante, forniti & ita i suoi
professionisti finanziari. £ w pitt &
ufia banca molto tecnologica, multi-
canale & sempre ail'avanguardia,
‘ma con modalitd facili e pratiche da
il per i, per le op
idiane e nei servizi alla cliente-
fa. «Siamo per eccellenza la banca
del tercitorio, nelle grandi citta

menii 1 atin. Ma questa nvoluziene
sia aweiendo i futh gli ambili pro-
dutise, fion soitanio, el lerzanio. Ad
asempo, anche el campo delf'ener-
g la ecnaioga sta siavoigende 1o
Scenan. Le engrgie nnnovaiil, sog-

© ed colica INnanziuto, s@nng

compgidive e

come nei piccol centrt di provin-
ciay sottofinea Pirovano, «pecché i
nosti professionisti {inanziari, i
Family Banker Mediolanun, vivo-
uno stabilmente e, nel corso degli
anni, continuano a svelgere la oo
attivitd orofessionale sempre nello
3tesso territonio, 2 direlto contaito

1e mvestitoft
Mediolanum & un Gruppo bancar?o
di pumo piano ma che sul territorio
«net confrontt di ogni singolo clien-
te si comporta come la banca loca-
le di un tempo, per la vicinanza & it
rapporto crsonale & diretto che
puo umammz ui(raverso i nostii

covenient aseelfo at peirolio, che
qualchie decantio fz sembrava Inso-
struiiile, & 8 suc nseve sembravaiio
m breve empgo m:simae A 25AulIS!
12 fanu oo I unvece

con fili 1 loro clienii. Spesso nei
inoghi dove sono cresciuti & hanno
sempre vissuto. Dove conoscono
futd & fuiti 1i conosconon E diven-
1@ao, in questo modo, un punio d

f prasenti
ovunque\n wuuia italias Con la dif-
ferenza, rispetto alle piccoie banche
locali, che & appunto un grands
Gmppo Con tte ie risorse, le

seqipre il energa pukta & 2 cosii
hasst, anenma s ne e un esem-
o, Molfultima anna d 6o costo 51 ¢
diczal” (n India 92 costa megio di
quellz da gasobo. Non 2 azzardaic
prevenere che- i B fine del pros-
sima decennc it mondo avia a
dsposizone anta encrgia 3 DAssisst
o costo. [ pranca, i3 dela Pielra
€ liuia quaindo & plelra c'era arcora,
quelle det cenola finwa pama che
finisca i pairalio L2 nuove ecno
e, che prugediscoro in rnama
cspartenzale, conssntrannc senipre
pits aspanti alle azende, 4 utenit e
lienti, & banehCo i miove Msose
che s eacderannG dispanibl L gd
et AN 3T (0 ANE0 AvWdlias-
aue & quess canAene e di
sl e seaan guer Paos o
el wnnese che, con fungimian
74, St prndcando aaessa o sv-
{uppo w3 sianno atiezzando
o codiere e le opportunita del
e che: st profi.

“Frasideide @ Banca Hediglannn
i

rifenmento aviorevole & stabile nel

& i servizi bancari, le v
ternpo, sul @imitorio. Attcaverso un

strutture di supporto ¢ Iz capaciia di

Giovanni Pirovanc

rapporto personale, diretto ¢ di fidu-
cia con la chentela. Un rapporto di
fiducia che continua negii ann, in

questo tpo di rapporto tra direifors
e cliente ¢ svolio in manicra del
iteo equivalente, ed ecceilente, dar
nostri Family Banker. iia, in pi, i
nostr: professionisti non sono sog-
geiti al deleterio turn-over dei diret-
tori di filiale delle banche tradizio-
nali, che, sopratiutio per quanto
niguarda i maggiori istituti di credi-
10, ruoano con una cadenza anche
iriennaley Per cu: in filiale, a ognt
nuovo arrivo, dopo pochi anni, nei
rapporti con la clientela si deve rico-
minciare muo daccapo. Difficile, se
non ile, n questo modo,

molti casi per pu diuna
stessa famiglia. Un punto di nifers-
mento, che si trasmetie di padre m
figlio.

costruire con ogni chiente un rappor-
to approfondito e durature nel

vicepresudene di Banca Medio-
lanum, «il loro siiccesso professio-
nale & diretamente collegato ¢ pro-
porzionale al successo ¢ alla soddi-
sfazione che tiescono a costruire &
ottenere con 1 loro clienti. Che
sono, & restano sempre, clienti
i dei professionisi
finanziario, prima ancora che della
banca. Un'altro differenza fonda-
mentalen. Per tuti quest modivi,
Banca Mediolanum & molto radica-
ta ovunque, in tuita italia, e 1 Family
Banker stamo divencando sempic
pitt parte Integrante del sisten
locale ] nfenmemo del tgssuio

temoo, di grande edi
fiducia lidaca. £ poi per le

«Cis che il singolo risp

investifore pavao o mpienditore
ha sempre appiezzato molto nella
presenza su! ierritorro della propria
bancaw rileva il manager, «& innan-
Zituito il rapporto diretio iia direito-

sort: di un diretore di banca sono
essenzialt innanzituito 1 risltatt di
breve periodo. Prima di fars carrdera
& passace ad altvo mcarico, 0 prima
di essere sposiato altrove. «Per i

Mediolanum ora comunica anche su YouTube

tecnologte pitt moderne, gli strumenti histech pidt pratict ¢ funzionali,

pr comunicare con i propri clignt, ¢ con Mtti  risparnuiaton & le loro
famigiie, ogni giomno, m ogni moraento dellz gioratz, da qualsiasi luogo.
Dopo essere approdati sui principali Social network, come Facebook &
Twitter, dal IS luglio Banca Mediolanum avré il proprio brand channcl su
You'Tube;, dove saranno dispontbili otizic, prosentaziont & novitd di Banca
Megholanum, i suoi servizi ¢ soluziont per il dsparmio & gl investimenti
deli€ farniglic, eventi rivoli alla clicntels, & tante iniziative & am\nla organiz-
zae m tua [talia 6 n ogut panodo dell’aano; dai Mediclanum Market
Forum alla sponsonzzazione del Giro d*Ttalia. Per lanciase w grande stile if
HIOYO SpazI0 dclla Bauga su YouTibe, dat 15 al Z‘ luglic andrd m onda la
oy campag sulle primeipali veti Ty, con una novitd n
pili: ad alﬁauvm |l presidonte Eano Doiis comne testmonial della Banca
savanio anche nove manager Massino Doris. Sara Dons, Oscer Di
woniigny. Gianfica Bosisio, Luigi Del Fabbio, Vitorio Gaudio, Gianmarco
Gesst, Giovanui Pirovano, Stefino Volpato. Che n questo mode, come fanno
sempre fuiti 1 Famuly Banker nel loro lavoro quotidiano, 1 mettono la faccia
1n prima persona nella comunicazione ¢ uelln relazione dicstia, ¢ sempre pi
muliicanale, con mutti i clienti ¢ ic lojo famghie

F accbook, Twitter, ¢ ora anche YouTube. Banca Mediolanum wilizza le

Un'immagiite dallo spat Tv per it lanclo dal nuovo spazio di Baca
st YouTupa. in primo piano, Ennio Doris

e produtiivo del lor-
ritorio per quanto riguarda 1o ose
genze ¢ le attivitd finanziae, sia
per le farnighe che anche pei i par-
corsi imprenditoriali dei elisnli
Ogut anno 1 Family Banker wealiz-
zano, con 1] supporto della Ranca,
olire Bmila evenii, da Bolzano a
Siracusa, da Cunco a Caglon ¢
“Taranio, aipti di alto lwello. Oitrs &
085612 SeIID protagonisii di mizia-
tive gomvoigendo, 0 in coliabora-
z10ne con, & priucipali 2ggisgazio-
n territonali. Come Je associzion:
imprenditoriali, Confindusirig, Re-
te Imprese [ialia, Alleanza dells
Cooperaiive, vacie altve organizza-
zoni di rilieve, fa cui fondaziont,
Lions ¢ Rotary Club. ¢ divers:
Ordim professionali. «Sono alivet
tante occasioni per sviluppace ufic
riormente la fiiia 1ziz di relaziont
che sia alia base del rosio ruolo &
della nosua autiviid» osserva Pi-
rovano, «guardando al mondo,
come fa ua Gruppo di livello inter-
nazionale come 1l noswo, ¢ allo
stesso tzmpo sempre altenti alla
realtd locale 2 vicini a ogai cliznios.
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