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GRUPPO BANC ARIO MEBIOLANUM

Banca Med:olanum non un solo prodotto ma un investimento sui propn clienti

Tassi alti, ecco tutte le proposte

Mentre le prospettive sui tassi scendono, la Banca alza le remunerazioni dei prodotti per la clientela

rodothi con ele-
P wvati. M3 non solo. Oltre agli
alti tassi di remunerazione.

Banca Mediolanum offre al .
clienté molto di pit.  Ad un n-
rmiatore poco atiento, le mol-
teplici offerte bancarie presenti
sul mercato dei conti correnti e
conti_ deposito potrebbero sem-
brare simili tra loro e semplici da
comparare, Soprattutto se ¢ si li-
mita- & un mero. raffronto dei
numeri pit evident, il tasso di
remunerazione ‘in primis’. Ma
per comprendere appieno il valo-
re dell’offerta, & necessario con-
siderare altri importanti aspeth,
tra cui la strategia di mercato
atiuata dalla Banca ¢ la. qualita
del servizio che & in grado di for-
nire. Molte banche seguono
spesso, s& non esclusivamente,
strategie di prodotto. Vale a dire,
puntano a promuovere un solo
prodotto, . acq| do - quindi

“clienti di prodotto’, che non scel-
gono il servizio bancario nel suo
complesso. Si instaura quinds, tra
banca & cliente, un rapporto di

durata eq alla durata del

prodotio stesso. La strategia che
sta alla base delle diverse solu-
zioni di risparmio e investimento
realizzata da Banca Mediolanum

Un'immagins defla campagna di
comunicazione del conta deposito
inMediolanum

& invece coerente con il suo
obiettivo: diventare, entro il
decepnio’ in corso, una delle
principali banche ‘retail” (vale a
dire, tivolie alla clicntela privata)

del niercato bancario italiano. E
per raggiungere questo Lnpar-
tante traguardo, Banca Media-
fanum non persegue una strate-
gla di prodotto, ma una strategia
di crescita di lungo periodo, pro-
ponendo un ventaglio di possibi-
lid a cui corrisponde, quindi.
noN urko ma una gamma di tassi,
tuth ai massimi livelli di merca-
t0. Per Banca Mediolanum, in-
fatty, gli alti tassi di remunerazio-
ne offerti rappresentanc non un
semplice costo per ofienere risul-

. tati a breve, ma\mvemepmm

*investimento’ per costruire con i
propri clienti una pianificazione
finanziaria personalizzata e che

duri nel-tempo. Basti guardare

alle azioni e alle scelte concreta
fatte nell'ulimp periodo. Fino
allo scorso luglio. le stime dei
1assi erano in crescita, seppute
graduale, e gid in quello scenario
i tassi di remunerazione applica-
ti da Banca Mediolanum erano
costantemente ai vertici del mer-
<cato. Ma a partire da agosto, la
> s ;

ora le stime prevedono, per i
prossimi mesi, una significativa

discesa dei tassi, Anche in questo

nuovo quadro, Banca Medio-
lanum ha deciso di * mvesur: sui

tassi della sua gamma di prodot-
11, 11 tasso di remunerazione del
servizio Doible Chance, che per-
mette di investire in maniera gra-
duale e pianificata sui mercati
£ iari, & stalo dal

propri clienti, il

tasso del conto deposito InMe-
diolanum dal 3,50% al 3,75%
lordo annuo per le somme depo-
sitate .per 12 mesi. Un valore
oggi pari al 2,73% netto, ma che

dal primo gennaio 2012 salira al
3% netto (con I'aliquota fiscale
applicata sui depositi bancari che
passera dall’attuale 27% al
20%). Un altro passo importante
da parte della Banca & stato I'in-
cremento dei tassi di remunera-
zione anche per i depositi di du-
rata pidt breve (3 ¢ 6 mesi), che,
proprio in queste fasi. nsultano
ancora pit vantaggiosi. Oltre al
Caonto Deposito, Banca Medio-
lanum ha i oty i

4,11% al 5% annuo lordo. 11
Pronti Contro Termine “ToMe-
diolanum Plus Pet Evolution', per
le somme a scadenza 12 mesi,
presenta o Un tasso del 3.%0%
lordo anavo, che

up tasso netto annuo del Z,Wm
che dal primo gennaio 2012
incrementerd smo al 3,06% an-
nuo netto (lordo 3,50%]); mentre
il conto corrente Mediolanum
Freedom, per le somme in gia-
cenza oltre i 15mila eyro, dal
primo. ottobre aumenterd la
remunerazione, passando. dal
2.85% al 3,15% lordo annuo.

Una strategia per creare valore, .

efficace e di lungo periodo, per
la Banca e per i suoi clienti.

Condizoni conizstiuli « fogh informutivi
91 sito whesh it & presss
B uffecy dei Famnidy. Boakerd

; Da Mediolanum lntcmanonai Funds & Best Brands il nuovo fondo di fondi che unisce crescita del capitale ¢ proventi semestrali

Coupon Strategy: mentre I'albero cresce, tu cogli i frutti

pesso il dilemma da ri-solve-
re ¢ quello di scegliere 1ra
Jare’ i risparmi inve-

steadoli a lungo termine con
Pobiettivo di farli erescere, op-
pure provare a far fruttare perio- .
dicamente il proprio capitale per

ste esigenze confemporaneamen=
te, Percio da un laio si accantona
1l denaro, gli si da il tempo per
poter. puntare sulla crescita di
valore dell’investimento, ¢ dal-
Talwo si ha la possibilité di nce-
Vere un provento ogai semestre.
Mediolanum Coupon Strategy
Collection & il nuovo strumeqto
dx uzvuummlu lanciato da Me-

ional Funds lo

manesa sggunive nel momerio 0| - usufruire del proventi, diciamo
i perianio prevede 9S8 | una-due volte I’anno e nonostan-
B g semct s | 1) chid o i ques e
Vet con & noslre foze. Oggt non &
s gliere. Con Cou;nm Stmegy si

viole risp

scorso maggio e che ha gid rac-
colto oltre 350 milioni di euro fra

i clienti dells Banca. Motivo del
successo: € siato pensato per
investire in modo- diversificato
nei. morcati (momnq obb'l;ga—

di base di Mediolanum, e cicé la
diversificazione, unita alla flessi-
bilit: in pratica, un fondo che
m in fondi di rlmmatc case

lo nel tipo di prodotto finanziario,
‘ma anche geografica, in modo da
godere dei benefici non soltanto
del mércato staliano omopm

dial

zZionario, € unisce i
vanaggi di un investimento nel
lungo peniodo (apprezzamento
del capitale) alla possibilitd di
realizzare, sin da subito;'se vi so-
no le condizioni, 1 frutti del pro-
prio investimento (provento pe-
riodico). Coupon Strategy Col-
fection nasce su uno dei principi

In callforma dove si Iavora peril futuro

ma per il top management
Mediolanunt,

Obiettivo: conoscere_le tecno-
logie del futuro nel campo della
comunicazione. La visita si ¢
svolta nella Silicon Valley, V'a-
rea a Sud di San Francisco & for-
tissima concentrazione di azien-
.de legate ali’elenronica. Qui,
dagli anni Trenta del secolo
SCOTS0, Nascono tulti i prodotti
che hanno rivoluzionato le no-
stre interazioni, quelle che ri-
guardano i nostri rapporti di
comunicazione personali e di
Javoro, aziendali e globali. Dal
computer al telefonino a tutte le
pit sofisticate applicazioni, 3
tutti 1 pitt articolati sviluppi di
questi die struinenti che hanno
rivoluzionato il nostro modo di
vivere, di lavorare, di divertirei.
di conoscere cose ¢ persone. B,
per i-tlienti Mediolanum, an-
che di compicte ogni operazio-
ne bancania da soli. oppure af-
flancati da un operatore, oppure.
insieme a un operatore ¢ al
Family Banker personale. Via
Pc, via telefono, via cellulare
via chat, videochiamata & con
tuttt 1 nuovi ‘prodot derivaty’
mobili. «Non ¢ trattato di un

v iaggio di lavoro in Ca-| lifor-

viaggio turistico, ma di esplora-
zione, per sapere in quale dire-
zione si stanno muovendo You-
Tube, Google, Skype, Ciscor
spiega Oscar di Montigny, Di-
rettore Marketing ¢ Comunica-
zione di Banca Mediolanum, «e
si & trattato dell'ultinio ‘viaggio
di studio” in ordine di tempo per
Banca Mediolanum, che gia nel
1982 andd negli Usa per vedere
come funzionavano le principali
rett di distnibuzione dei prodotiy
finanziari. Seguirono poi altn
viaggi, per esempio per impara-
re a fare la ‘Corporate Ty’ e la
*Corporate University’, visto
che quelle che da noi in ltalia
50n0 ancora oggl rantd. negh
Stati Uniti erano.gia trent’anni
fa realta collaudate».

(Oscar 6 Moriigny, Dietiors Marketing o
G diBanca b

In questo modo M
mantiene la promessa di essere
“la banca costruita INtomMo a te
allora aveva anticipato i tempi,
costruendosi. ¢ organizzandost
al servizio del cliente, creando
la‘figura del Family Banker ¢
strutturando un Banking Center
a disposizione del cliente via

telefono. oggi li anticipa non

solo adottando mtte le tecnolo-
gle, dalle’ piv avanzate alle pra
semplici, da quelle ancora elita-

rie a quelle piu diffuse, dalle pid
complesse alle piltintuitive, per-
ché ogni cliente possa scegliere

quella che piu gli & comoda, Li’

anficipa anche continuando nel-
la tradizione - di indagare su
quanto la'ricerca sta studiando o
sta ‘sperimentando. Lo scopo:
quello di sempre, ciod offrire al
cliente ghi stramenti pit semplict

stivi per interagire con la banca”

Mettere il cliente sempre pl&
nelle condizioni di ‘usare’ la
banca come & quando vuole.
Non a caso oggi il motto della
Banca & evoluto: oggi & il clien-
teche definisce Mediolanum “la
banca costruita intorma 2 me”
Nota personale; aNella Silicon
Valley ho incontrato ¢ osservito
centinaia di persone, le ho ascol-
tate, le ho viste lavorares confi-
da Oscar di Montigny, «& mi
5000 piaciute, perché mi sorg
reso conto che siamo in sintonta:
anche loro, come noi, sono
donne e uomini che vivono nella
ricerca incessante del costante
miglioramento. Apparentemen-
te favorano per qualcosa di effi-
mero, che ogei funziona e do-
mani & gia sorpassato. In realta
ogni passo che fanno & un passo
in avanti. Jn avanti verso il mi-
ghoramento. Ed & questo che
ol voghamo fare ogni giomo.
Sono ‘donne ¢ uomini, .ancors
ogel, di frontiera, parché si pon-
gono ogni gormo dei it da
superare. Vogliono - costruire
qualcosa che incida - benefica:
mente nella vita dellé persone E
questo & anche il nostro obietti-
vo, lo scopo del postro lavoro
quotidianos

mcrwo azonario dsldmdmdl
nel mercato. obbligazionano glo-
bale & nel’ settore. mmobiliafe.

Coupon- Stral
Collec'ilon & Pultimo nato della
famiglia Mediolanum Best Bran-
ds, la soluzione c!le coniuga I'e-

Non un

mampmdmomgndodlwol
vere per cogliere al meglio le
opportunitd offerte dai mercati.
La diversificazione poi, non ¢ so-

‘ormai com-
prom del Gruppo Mediolanum
alle strategie specializzate e con-
solidate di qualificate case d'inve-
stimento del panorama mondiale.
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