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Al91° Giro d'Italia col Gran Premio della Montagna

In vetta con Mediolanum

Non solo agonismo: anche divertimento, e un progetto a favore dei bimbi di Haiti

(¢ e ho visti tanti
andare forte in
pianura e

abbandonare il Giro in
montagnd” disse Bartali a
Coppi durante il Giro d'Italia
del 1940. Tappa sulle Alpi,
Coppi sta per arrendersi,
troppa fatica, troppi dolori
alle gambe. Bartali torna
indietro e a modo suo, ciog
strapazzandolo, incoraggia
I'amico rivale con quella
frase tagliente. Coppi ripar-
te, e vince il Giro. Bartali, il
Gran Premio della
Montagna, il quinto per lui.
1l Giro d'Italia, con tutte le
qualitd necessarie per vin-

cerlo, & da sei anni una

metafora ~ per Banca
Medialanum, sponsor della
Maglia Verde, che dal 1974
indossa il ciclista che duran-
te la manifestazione si &
aggiudicato il Gran Premio
della Montagna, totalizzan-
do pill punti nelle tappe in
salita. Lo stesso vale negli
investimenti: conta il risul-
tato sullungo periodo, non i
tonfi o gli exploit momenta-
nei. La “corsa” va program-
mata, e va continuata anche
quando non si sta “comoda-
mente” pedalando in pia-
nura, ma si sta arrancando
in un tratto tutto in salita.

A chi ci erede, ciot ai clienti
che condividono questa
“filosofia”, Banca
Mediolanum ha offerto
anche quest’anno la possi-
bilita di seguire il Giro da
vicino, dal giorno del via, il
10 maggio a Palermo, fino
alla sua conclusione, fissata
per il 1° giugno a Milano,
insieme con testimonial che
hanno fatte grande il cicli-
smo italiano: Francesco

Moser, Gianni - Motta e
Maurizio Fondriest. A ogni
‘tappa clienti selezionati
sono protagonisti di questo
o0 quel momento della mani-
festazione. C'# chi parte in
bicicletta  la mattina, con
une di questi tre indimenti-
cati campioni, per coprire i
primi  chilometri della
tappa; altri, all'arrivo, per-
carrono gli ultimi fino al tra-
guardo, prima dell'arrivo
degli atleti, Altri ancora
fanno parte della carovana,
seguono cioe il Giro in auto.
Punto di riunione in ogni
tappa & il “villaggio” degli
dove + anche
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Sponsor per il sesto anno délla Maglia Verde,
anche per questa edizione del Giro Mediolanum

ha invitato i suoi clienti a partecipare all'evento

Mediolanum & presente con -
un gazebo. Qui alcuni clienti 7
possono seguire la corsa su
un mega schermo: un “salot-
to" a pochi metri dal tra-
guardo, che permette di:
assistere in prima fila all'ar-
rivo. Ultimo appuntamento
di ogni giornata, la cena, fra
ciclisti e personalita, in un
ristorante della zona.

Ma anche la Fondazione
Mediolanum & scesa in pista
al 91° Giro d'Italia, con
Piccolo Fratello, il suo pro-
getto di solidarieta pil
impegnativo, e invita tutti a
parteciparvi. Per farlo basta
offrire due euro. Grazie alla
disponibilita  di ~ Tim,
Vodafone, Wind e 3, potete
aderire al progetto “Scuole
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di strada” inviando un sms,
anche vuoto, al numero
48548 dal 10 maggio al 1°
giugno 2008.

1l progetto “Scuole di stra-

-da’, in collaborazione con
- Fondazione Francesca Rava

NPH Italia Onlus che da
anni assiste e aiuta i bambi-
ni di Haiti che vivono nelle
condizioni piu disagiate,
segue un’analoga impresa
di cooperazione gia avviata
con la associazione Amani
in Kenya, dove Piccolo
Fratello ha aperto, in un
sobborgo della capitale
Nairobi, un centro di forma-
zione, una casa di prima
accoglienza e una casa-
famiglia per ragazzi di stra-
da, per una quarantina di

bambini. Ora si vuole fare
qualcosa di analogo ad Haiti,
dove Piccolo Fratello si &
posto come obiettivo del
primo triennio 'acquisto di
camion per il trasporto del-
l'acqua potabile e I'avvio di
microimprese, in grado di
autofinanziare le scuole di
strada che si avvieranno nei
prossimi due anni e daranno
accoglienza a oltre 1800
bambini nella capitale Port-
au-Prince,

Chi voglia partecipare al pro-
getto pud fare un versamen-
to su conto corrente banca-
rio intestato a “Fondazione
Francesca Rava N.PH. Italia,
c/c B60000 ABI 03062 CAB
34210, specificando la cau-
sale “Piccolo Fratello-Haiti".

Per documentare l'anda-
mento dei progetti ogni
venerdi su Mediolanum
Channel (canale 803 di Sky),
alle 23, va in onda I'omoni-
ma trasmissione, che aggior-
na settimanalmente sul-
I'avanzamento dei lavori.

| Banca

_ UN PRESTITO SU MISURA
Mediolanum Credit

i n’'auto nuova, un viaggio o una vacanza da sogno,
le spese per la scuola o il matrimonio dei figli,
Favvio di una nuova attivita professionale. Oppure
I'acquisto dell'arredamento di casa o la ristrutturazio-
ne di un immobile: Mediolanum Credit & la nuova
soluzione di prestito personale che Banca
| Mediokanum offre ai propri clienti; e con cui entra nel
credito al consumo. Fino a oggi infatti I'offerta di ser-
[ vizi bancari comprendeva mutui, prestiti garantiti, |
affidamenti di conti correnti e carte revelving. Una
soluzione realizzata con Santander Consumer Bank,
uno dei pil1 importanti operatori del settore a livello
-europeo. Mediolanum Credit comprende linee di cre-
dito che prevedono tre fasce di importo erogabile, con
| piani-di rimborso diversi e rate il cui importo & costan-
 te e a tasso fisso. La Linea Light prevede un prestito
personale fino a 10mila euro, rimborso fino a 60 mesi.
Linea Open, per crediti fino a 30mila euro e rimborso

L fino a 84 mesi. Linea Home, un prestito fino a 50mila
euro, piano di rimborso fino a 120 mesi. Veloce la valu-

. tazione della pratica presentata dal cliente, e cosil'ac-
credito della somma direttamente sul conto corrente.

70 GLOBAL BANKER IN CINA

* Foto di gruppo per settanta Family Banker che alla fine di

marzo hanno partecipato al viaggio annuale riservato ai
piu attivi professionisti dei Global Banker, guidata dal
coordinatore nazionale Franco Delle Chiaie, e da Gino
Riccio, nuovo responsabile della struttura. Meta di que-
st'anno, la Cina, mondo in piena evoluzione e ricco di
contraddizioni, Scope del viaggio, I'ampliamento della
visione internazionale dei professionisti Mediolanum.
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INTERVISTA CON GUIDO LASCIARREA

Family Banker:
crescera la rete

Tre obiettivi pre-
cisi: soddisfa-

zione della cliente-
la, che & da sempre
la principale prio-
rita. per Banca
Mediolanum; cre-
scita della rete dei
Family Banker in
tutta Italia; incre-
mento della rac-
colta delle risorse
finanziarie. A illu-
strarli, e a tracciar-
ne le prospettive, &

8% | Guido Lasciarrea,

dal gennaio scorso nuovo
Italian network manager
della Banca, il responsabile di
tutta la rete dei Family

‘Banker a livello nazionale,

«La nostra strategia vincente
¢ di essere sempre vicini al
cliente, e di fornire soluzioni
efficaci e adeguate alle sue
specifiche esigenze» sottoli-
nea Lasciarrea: «il migliore
risultato finanziario & dato
dall'investire in maniera

| ponderata e diversificata, in

funzione delle specifiche
necessita, ma molto del risul-
tato finale si deve al Family
Banker Mediolanum, che
assiste il cliente, lo segue e
aiuta nelle scelte, e gli per-
mette di approfittare di tutte

| le opportunita di gestione e

investimento dei capitali».

| | Family Banker sono senza

dubbio il punto diforza e una
delle risorse di eccellenza di
Mediolanum.
Costituiscono la struttura e
I'organizzazione sul territo-
rio, in ogni citta e provincia,
capace di garantire vicinanza
reale e concreta alla clientela,
e di seguiria e aiutarla nelle
scelte e decisioni di rispar-
mio e investimento, portan-
do la Banca a casa del cliente.

| E ora per i Family Banker

parte una nuova, importante

| fase di reclutamento e sele-

zione di nuovi professionisti.
La Banca intende infatti
potenziare e ampliare ulte-
riormente la propria rete
capillare sul territorio, gia
composta attualmente da
oltre 6mila professionisti che
operano in ogni provincia
d'Ttalia, per venire incontro

- alle sempre crescenti richie-

ste ed esigenze dei risparmia-
tori e investitori italizni.
Aumenta la domanda per
servizi bancari, comodi e
disponibili (dove, come e
quando vuole il cliente) e per
una consulenza efficace, su
misura, in grado di garantire
soluzioni di risparmio e inve-
stimento in linea con le spe-
cifiche necessita di ogni cor-
rentista.

« sempre pili chiaro a tutti
che il risparmio & un sacrifi-
cio da affrontare e gestire al
meglio» rileva Lasciarrea, «e
le scelte su come investirlo
devono essere affidate a pro-
fessionisti esperti che sappia-
no ascoltare il cliente e pro-

Guido Lasciarrea
Italian Network

porre soluzioni
mirate. Il suc-
cesso che con-
tinuiamo a
incrementare
nel  mercato
bancario,
finanziario e
assicurativo, ci
porta a dover
ricercare sem-
preinuovi con-
sulenti, e per
questo puntia-
mo sul recluta-
mento e la ferrea
selezione di giovani capaci,
dinamici e desiderosi di rea-
lizzare le proprie potenzialita,
ai quali offriamo la concreta
possibilita di mettere a frutto
anni di studi, con I'avvio diun
percorso professionale come
Family Banker, e della carrie-
ra che ne pub seguire».

La struttura e le attivita di for-
mazione di Banca
Mediolanum, del resto, sono
tanto evolute ed efficaci che
permettono di fornire una
completa e adeguata profes-
sionalita a turtti i consulenti
finanziari, che possono in
questo modo sviluppare una .
significativa esperienza pro-
fessionale in tutti gli ambiti
dei servizi bancari, finanziari
e assicurativi. «Ai giovani che
desiderano  intraprendere
questa carriera, € che come
sempre selezioniamo con
grande rigore e attenzione».
spiega Luigi Concetti, respon-
sabile del settore ‘Recruiting
& Empowerment’ di Banca
Mediolanum, «offriamo la
possibilita di crescere profes-
sionalmente e di mettere a
frutto il proprio talento e le
proprie capacita all'interno di
un grande Gruppo, in grado
di valorizzare e gratificare le
risorse umane.

Ci distinguiamo, nel panora-
ma bancario italiano, anche
perché abbiamo strutture e
risorse per la formazione e
I'aggiornamento professiona-
li che & molto difficile, se non
impossibile, trovare altrove»,
E un altro elemento distinti-
vo, in questo quadro, & senza
dubbio la struttura della Tv
Aziendale che fornisce gior-
nalmente supporti informati-
vi, approfondimenti e conte-
nuti per la formazione e I'ag-
giornamento dei Family
Banker. Sul sito dedicato
(www. familybanker.it) si pos-
sono ftrovare le informazioni
dettagliate sui requisiti e cri-
teri di valutazione previsti, e
sulle modalita per accedere
alle selezioni.
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Notizie Mediolanum a cura di
Roberto Scippa
roberto scippa@ mediolanum. it




