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Straordinario successo del nuovo prodotto apribile liberamente via internet

InMediolanum, il conto di deposito
al 3,50% annuo lordo (2,55% netto)

11 mercato non aspettava altro e Banca Mediolanum rilancia alzando il tasso a soli 3 giorni dal lancio

1 grande evento di Banca

Mediolanum, che si & svolto

a Rimini 1l Primo e 2
maggio, & statc lancialo
“InMediolanum”, 1
Conto Deposito ini-
zialmenle caratte-
nzzato da un'of-
ferta di tasso pari
al 3,25% annuo
lordo, - cofrispon-
dente -al  2,37%
netio. La strategia
della Banca prevede-
va un incremento del
tasso al 3,50% annuo lordo in
tempi brevi. Ebbene, questo & suc-
cesso a soli tre
giomi dal lan-
cio. Una buo-
na, anzi ottima
notizia per i
risparmiatort,
che Ermio Doris spiega con chia-
rezza: «Abblamo deciso di salire
subito al 3,50% dopo aver fiscon-
wato il grande interesse che ha
suscitato Pingresso della nostra
Banea nei mereato dei conbi depo-
silo presso tutti i pubblici. Ero-
vamo gid pronli, anché con le
campagne pubblicitarie, internet,
radio, stampa e tv con il tasso del
3.25% e quello successivo del
3,50%. La velocitd di nisposta dei
clienti, che appena apparsa la no-
tizia hanno sommezso di nchieste
di informazioni il Banking Centre
e i Family Banker, ci ha spinto ad
accelerare sull’offerta pri aggres-
siva senza aspettare il periodo di
rodaggio del 3,25%».
Di conseguenza sono saliti anche
gli interessi a sei e tre mesi: rispet-

EDIC

(1,68% netto), ¢ 1,80% annuo lordo
(1:31% netto). InMediolanum af-

fianca Conto Freedom, punta
di diamante di Banca
Mediolanum, armc-
chendo ulteriormen-

sare alle recenti
novitd  introdotte
nell’offerta come il
servizio di Pronti Contro

Termine con rinnovo automa-
tico, “E Cosi” - una soluzione

bancaria per i
2;{1] glovani,
LANCY S
per trasferire il

conto corremte
in Banca Mediolanum senza oneri
per il cliente. “InMediolanum™
porta un'altra importante novitd,
Ia possibilit per il cliente di apni-

I Lov

Un‘immagine de¥'evento di Rimini per i Family Banker Mediolanum

1¢ e gestire in autonomia il Conto
Deposito, direttamente dal sito
www. inmediolanum it

Entrare in questo sito significa
entrare in Banca Mediol ;

<cliente pud in quaisiasi momento’
disporre del suo denaro, anche
svincolando anticipatamente le
somme depositate per il periodo

liberamente, senza impegno, con
un'operazione facilissima, alla
poriata di tutti, e avere una remu-
nerazione della liqudits tra 3
massimi livelli di mercato. 11

di vincolo p ito senza costi,
beneficiando comungue di wn
tasso di remunerazione base inte-
ressante oggi pani all'l% annuo
lordo. 1l dendro pud essere movi-
méntato - liberamente attraverso

bonifici sia in ingresso sia in
uscita da/verso altn conti intesta-
1i al cliente. L™accesso diretio”
non sostituisce la figura del
Family . perno del model-
To di Banca Mediolanum, ma
offre ai clienti un ulteriore modo
di ‘entrare in Banca con la sem-

plicita, la chiarezza ¢ la traspa-

renza di sempre.

Con_ “accesso diretto” Banca
Mediolanum conferma il suo
fuolo di Banca mnovaliva e mul-
ticanale, capace di soddisfare le
esigenze di un mumero sempre
maggiore di clienti, adatiandosi
ai loro comportamenti, stili di
vita e modi di comunicare.

GRUPPO BANCARIO MEDIOLANUM

attenzione
~ alcliente
& la lezione

di Patch Ad
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Family Banker Mediolanufmn
che si & svolto 1l Prima & 2 maggo
2 Rimini, per &2 prima voia apero

¢ Mediolanurm, un regalo strepitoso della Banca per i clienti presentatori

Un iPad2 a chi presenta tre nuovi clienti

persone sono diventate nuovi
clienti Mediolanum grazie al
consiglio di 34mila clienli gid
acquisiti.
Secondo una nicerca Eurisko,
Banca Mediolanum ¢ una tra le -
banche che pii di ogni altra nel

Dai 2007 al 2010 ben 82mila

2010 & stata scelta seguendo il
¢onsiglio di amici o parenti: nel
36 per cento dei casi, contro il 17
della media italiana. Cid significa
che il cliente di Banca Medio-
lanum & una pecsona convinta
della bonta della propria decisio-
ne, al punto da suggerirla a colo-

o che gl stanno a cuore. Uno
stonnneiimn in crescita, visto
che nel 2009 la p le era

ve di- coinvolgimento: culturale,
sportivo, di intrattenimento che
Banca  Mediol

del 34 per cento. Una tendenza
che la Banca ha assecondato, ¢
che ha preso sempre piul 1 trath di
una vera e propria ‘community’
s¢ si considerano le tante iniziali-

tutti gli anni durante tutto 'anno
per i suoi clienti. In questo conte-
sto si inserisce il programma
Member get Member, nato nel
2007, che prevede una serie di

tivamente 2,30% annuo lordo

rospettive € opportunith per far rendére al meglio i pro-
pri investiments. Sono stati alcuni dei temi al centro del-
1uftimo E: ionale di Banca Mediol che si
& svolto a Rimini il Primo e 2 maggio. Del resto, la lmea:ii

investimenti & un ‘know-how' specifico che solo grandissinie
aziende @ livello internazionale possono avere. Da qui la
visione strategica di un'alleanza, ormai consolidata ¢ di suc-

Un’ampia gamma di Fondi comuni per cogliere le migliori opporfunita dei mercati finanziari

‘Mediolanum Best Brands, la formula vincente

mento mondiali (BlackRock, DWS Investments, Franklin
Templeton Investments, JPMorgan Asset Management,
Morgan Stanley Investment Management ¢ PIMCO). Una
diversificazi i

cesso, che vede, da un lato I'esperienza g ormai

sviluppo che guida sempre scelte & offerte d'
diol mefte a disposizione di clienti & ni fator &

ip del Gruppo Mediol ¢, dall’altro, le strate-

semplice e ben precisa: offrire il meglio del panorama mon-
diale. Una logica ¢ una strategia che hanno dato vita, a parii-
re dal marzo 2008, alla gamma di fondi comuni Mediolanum
Best Brands di Mediolanum International Funds, ovvero, let-
teralmente, 1 *Migliori marchi’ del settore finanziario a fivel-
lo globale. Oggi il-nsparmiatore pud investire in fuite le aree
geografiche e nei settori economici di futto il mondo. Ma per
farlo con efficacia occorre avere una presenza fisica sul teri-

torio di esperti finanziari, validissimi ‘team’ di gestione degli

gie specializzate delle miglioni societd d'investimento al
mondo, a cui si apgiunge la consulenza professionale presta-
ta a ogni cliente daj Family Banker. In quest'ottica, ¢ all'inse-
gna della massima diversificazione ¢ specializzazione, la
gamma di fondi comuni Mediolanum Best Brands st compo-
ne di due diverse linee d'investimento: la linea *Collection’,

posta da diversi fondi comuni multi diolre 20 tra
le pits prestigiose societ di gestione intemazionali, ¢ la linea
denominata ‘Selection’, che consiste invece in 6 fond: comu-
ni mono-marca di altrettante wra le primarie Case d’investi-

nelle possibilita ¢ strategie d't

‘accenfuata al massimo, per soddisfare esigenze e obiettivi di
ogni cliente ¢ di ogni profilo d'investitore. Per forire a cia-
scuno il giusto mix di soluzioni finanziarie, La crescita eco-
nomica mondiale, sospinta da colossi come Stali Uniti,
Cina, India, Brasile ¢ Russia, presenta notevoli e quanto mat
diverse opportunitd ¢ prospeftive, soprattutto in un'oftica di
medio e lungo periodo, come hanno evidenziato el corso
dell’ Evento di Banca Mediolanum gli mterventi di esperti
finanziari ¢ manager di livello internazionale, ra cul quelli
di JP Morgan Asset Management, Morgan Stanley
Tnvestment Management ¢ PIMCO.

JRMorgan

i Morgan Stanley

PIMCO

Your Globat bn

Assel Management

Massimo Gréco, Amministratore
Delegato di J.P. Morgan Assel
Management in ialia: - «Con’
Banca Mediolanum  dal - marzo
2008 abbiamo unta risorse e
competenze specifiche al seni-
zio del chiente finale,  modo da
fornite sempre un seizio din-
vestimento efficiente, struiturato
& ponderato. | mercati azionan a
Hivells internazionale per un inve-
shitore privalo dsultano sempre pill complessi da inferpreta-
re & valorizzare al megho; spesso da un anno allallio c'&
@ande allernanza e fotazione nelle performance azionarie

tra diverse aree geografiche e ra settor di attita, dalle Tic
alle materie prime a1 bent di consumo.

Riusclamo a infegrére e analizzare futte le diverse compo- |
nentl & e complessita del mercat altraverso i nosta ‘team’ i |
gestions, che sono localtzzat nel prncipal ceatri finanziar i
tutte 8. mondo, da New York @ Hong Kong. da a

Vittorio Ambrogi, responsabie di
Investment Ma-

mercali hanno bilanci solidi, hanno lavoralo bene per ridurre
Teveniuale Gebito, hanno mola Bauldia, @ quindi Si possond
£ t di fusionl & acquisiziont. tn pr, le

Gizppane e Brasie; e quindi siamo in grado di reccoghera ed |

elabosare futte fs informazioni necessane e utilizeare i un
contesio mollo pis ampia, & sérvizio def singola lvestitores,

L

i 2z0nane Sop

Alessandro Gandolfi, Senior
Vice President e responsabile
del ‘business per Vlalia di
PIMCO: £ importante indivi-
duare quelli che s0no | princi-
pali ‘trend’ di sviluppo, @ i
punti di riferimento strutturali,
delle “prospeftive di crescila
economica 2 livello inferaatio
nale, che ci permettono di
tracciare la gustz rolfa da

Lo
Alessandro Gandolfi
seguire. nel nostri investimenti. £ ¢id che facclamo con
successo da 40 anni, e oggi, alla luce degli scenar di
metcalo, risulta decisivo puntace ad esempio s titol
societan in grado di rafiorzarsi attraverso i cambiamen-

1 in corsa € in prospettiva delteconomia mondiale.

E anche valorizzara ke economi forti e accrediiate a
crescere ancora di-pits, come quelle def Paesi émer-
genti La nostra 'missione’ aei confronti del cliente fina-
le & quella di creare vatore atlravarso sotiizion finanzia-
tie molto diversificate. E questo ¢ Fimpegno che portia-
o avantl anchie nei confranti dégh investiter di Banca
Wediolanums.

—

riconoscimenti per i clienti prese-
tatori. Oggi un ulteriore passo
avanti, con una inizialiva unica ¢
strepitosa,  ILoveMediolanum,
limitata nel tempo - da maggio ad
agosto di quest'anno - dedicala ai
correntisti che presenteranno tre
nuovi clienti sottoscrittori di un
conto corrente di Banca Medio-
lanum ¢ che venga utilizzata in
rutte le sue funziom (pagamenti
con carta di credito, bollette,
utenze, accrediti stipendio o pen-
sione & cosi via).

A questi clienti presentatori un
premio speciale: un iPad2 32gb.
Ma la proposta non si esaurisce
qui. Come per molte allre iniziati-
ve di Banca Mediolanum, si &
pensato anche di dare al cliente la
possibilita di aiutare i pii biso-
gnosi consentendogli, s¢ lo vuole,
di devolvere il comispettivo del
valore dell’iPad2 a favore del pro-
getto Piccolo Fratello per 1 bam-
bini di Haiti, progetto nel quale
da anni & impegnata la Fondazio-
ne Mediolanum.

Dal canto suo, la Banca, per ogni
iPad2 assegnalo, devolverd alla
stessa opera di solidarietd, il corn-
spettivo di un mese di scuola, cure
mediche e mantenimento per un
bambino haitiano. In questo modo
I'intera operazione possiede |
qualtro requisiti, 1 “4 Si” che una
iniziativa Mediolanum deve poter
rispondere alle domande: & utile al
cliente? ¢ utile all’azienda? & utile
al Family Banker? & socialmente
utile? E questa la strada che Banca
Mediolanum s1 impegna a percor-
rere, per un benessere ¢ uno svi-
luppo reali, cioé della persona ¢
msteme della comunita.
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