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Da febbraio trasferire le utenze e le domiciliazioni e pilt semplice e senza disagi

Dall'Abi le nuove norme per il servizio RID

Con una sola richiesta alla nuova Banca si ha la certezza della procedura e della tempistica nei pagamenti

[ maggior parte  def
crentisti, pur di evitare
spiacevoli  inconvenienti,

decide spesso di restare "affe-
zionato” alla propria banca.
Cambiare conto corrente
(e banca), e quindi trasferire
il servizio RID, non & da seimn-
pre cosa facile.

1l servizio Rapporti Inter-
bancari diretti (Rid)

Con il servizio RID il cliente
autorizza la propria banca ad
addebitare sul conto corren-
te di una serie di pagamend,
prime fra tutte le utenze
(luce, gas, telefono); ma
anche le rate del mutuo o di

altri finanziamenti; premi di
assicurazione; piani di accu-
mulo; canone & abbonamen-
1i TV; servizi vari (Telepass).
In ltalia si tratta di una prassi
assai diffusa: coinvolge quasi
il 50% dei correntisti (oltre 14
milioni di titolari) per un
mercato che attualmente
conta circa 503 milioni di
operazioni attive.

1l periodo di “interregno”
Fino ad oggi, perd, il trasferi-
mento di utenze e domicilia-
zioni comportava una serie
di difficolta. Non esisteva
una tempistica chiara e uni-
voca per la procedura di

revoca e attivazione delle
nuove RID e di conseguenza
non era certa la durata e la
sorte del p o degli

impegno ad evitare guest
problemi ai propri nuovi cor-
rentisti. Considerato il “gap”
tra il della revoca e

addebiti “viaggianti”, con il
rischio di inconvenienti per
la clientela, come la disatti-
vazione dell'utenza, paga-
menti fuori termine o talvol-
ta purtroppo anche doppi.
Inoltre era il cliente a doversi
precccupare personalmente
dell'insieme delle disattiva-
zioni e delle conseguenti atti-
vazioni, con tutti i disguidi
del caso.

Banca Mediolanum in questi
anni & riuscita con grande

la successiva riattivazione,
grazie all'Amministrazione
Clienti, tutti coloro che
intendevano trasferire le pro-
prie domiciliazioni vénivano
gia assistiti direttamente. In
pratica la Banca pensava a
tutto, sostituendosi al cliente,
revocando le disposizioni
presso il vecchio istituto di
credito e riattivando le dele-
ghe presso Banca Mediola-
num; e ancora controllando
che le operazioni fossero

andate a buon fine fino al
primo addebito,
Arrivano regole comuni per

il sistema

la trasferibilita del servizio
RID, volta a garantire la con-
tinuitd del servizio. La regola-

Oggi finalmente arriva una
soluzione valida per l'intero

_sistema bancario in modo da

permettere di cambiare con-
to corrente senza troppl
palerti.

L'Associazione Bancaria Ita-
liana (ABI}, dopo aver raccol-
to l'esperienza di Banca
Mediolanum cosl come le
osservazioni degli altri istitu-
i, in seguito a un lungo con-
fronto, ha varato la nuova
normativa interbancaria sul-

Come investire nei fondi azionari

Quattro regole che aiutano a superare I'emotivita e ad acquistare in modo diversificato e graduale

Per entrare nel mercato
azionario non occorre
aspettare la bella stagione.
Ogni anno si & abituati ad
assistere al susseguirsi delle
stagioni climatiche, pertan-
to, per quanto rigido possa
essere l'inverno si ha poi la
consapevolezza che ritor-
neré il tepore della primave-
.
Lesperienza insegna che
qualcosa di simile accade
anche sui mercati finanziari:
nel corso della storia, del
resto, I'andamento deli'eco-
nomia mondiale ha eviden-
- ziato un trend di crescita
costante, reso tale dall'alter-
nanza tra periodi di forte
espansione (periodi rossi) e
periodi di correzione (perio-
di blu). Sono stati perd pro-
prio i momenti di correzione
dei mercati che hanno crea-
to le migliori opportunita
per gli investimenti in fondi
azionari, Pertanto i periodi

tale di sicurezza e rendimen-
to del proprio investimento.
In secondo luogo, per realiz-
zare le piis ampie possibilita
di crescita occorre diversifi-
care il proprio investimento
nelle tre maggiori aree del-
'economia mondiale, ovve-
ro Nord America, Europa ed
Oriente, e nei principali set-
tori economici. Terza regola,
si deve investire nel rispar-
mio gestito, seguendo il sug-
gerimento di Paul Samuel-
son, premio Nobel per I'eco-
nomia, che sosteneva: “lo
investo in borsa solo quel
denaro che sono disposto a
perdere. Il risparmio, inyece,
lo investo nei Fondi Comuni
perché solo cosi posso otte-
nere una valida diversifica-
zione”,
Quarta ¢ ultima regola, ma
forse la pil importante, inve-
stire con metodo: la volatilita
presente nel mercato aziona-
no e l'emotivita legata alle
i finanzi non

blu sono parte i di
un wiico periodo rosso di
sviluppe continuo. Tuttavia
se si accettano le inevitabili
stagioni della natura, ci si
lascia invece intimorire dai
periodi meno vantaggiosi in
Borsa.

Ecco allora che Banca
Mediolanum, per venire in
aiuto della sua clientela, ha
pensato al servizio innovati-
vo “Big Chance All Time"
che, grazie alla tecnica del
“Dollar Cost Average, per-
mette di superare I'emotivita
e sfruttare le opportunita
d’investimento offerte dai
mercati azionari mondiali.
Come? In base a quattro
regole fondamentali. Innan-
zitutto si deve investire nel
lungo perindo, in quanto nel
lungo termine il mercato
azionario rispecchia- appie-
no la crescita dell'economia
reale. Il tempo 14,

consentono di definire a
priori quale sara il memento
migliore. per acquistare.
Occorre dunque uno stru-
mento che permetta di ripar-
tire l'investimento nel tempo.
per ottenere un prezzo medio
di acquisto vicino ai prezzi
pits bassi del periodo consi-
derato.

Da quil'introduzione del “Big
Chance All Time". 1l suo valo-
re aggiunto, infatti, & rappre-
sentato dal PIC Frazionato,
un sistema che permette di
entrare nel mercato azionario
in modo graduale, andando a
ripartire I'investimento in un
arco di 3, 6,12 fino a 24 mesi,
a scelta del cliente,

Come funziona?

1l capitale viene investito 1ok

ANDAMENTO STORICO INDICE MASCI WORLD.

L diverse tonaiti o grigio Indicano Iaitemanzs fra *PeriodT rass!” (grigla chiaro) di forte espansions, e “Periodibl” (grigho scuro) o comezione.

su fondi azionari, secondo la
durata del frazionamento
stabilita.

Si deve soltanto stabilire
I'importo della singola rata,
la durata del PIC frazionato
e la composizione del por-
tafoglio in base ad obiettivi
ed attese personali, dopo di
che sara Banca Mediolanum
ad occuparsi delle operazio-
ni:

E importante che il servizio
sia attivato su fondi rappre-
sentativi dell'intera econo-
mia mondiale per garantire
un’ampia diversificazione
nei mercati delle principali
aree geografiche e comparti
settoriali.

Big Chance pertanto rappre-
senta il metodo pili corretio
e sicuro per investire con
maggiore tranquillita e sere-

infatti, un fattore incremen-

zialmente in un fondo  nitd nei mercati azionarl
monetario/ ionario diali poiché di
e, in modo automatico con ridurre la variabilita delle
cadenza quindicinale, viene  performance nel lungo
pmgfesswamenl.e trasferito.  periodo.

in vigore da feb-
braio, si propone di favorire,
snellendo l'iter burocratico,
chi intende chiudere un con-
to corrente e aprirne uno
nuevo presso un-altro istituto
di credito portando con sé
turti i rapporti legati al conto.
Cadono le barriere “in uscita”
La trasferibilita’ del servizio
RID, pertanto, oggi sirealiz-
za nella possibilita di tra-
sportare con una sola
richiesta, in al

quindi con un processo
automatico certo anche nei
tempi di esecuzione, una
posizione RID domiciliata
su una banca (indicata
come banca “old" o vec-
chia) presso l'altra banca
(banca "new” o nuova).

Infatti, entro 10 giorni lavo-
rativi, il cliente potra rite-
nere “ricondotte” sul nuovo
conto tutte le proprie
domiciliazioni  con  la
garanzia che sia avvenuto il
pagamento delle disposi-
ziopi viaggianti. Inoltre, il
mantenimento dei fondi
presso la banca originaria

per almeno 12 giorni lavo
rativi ulteriori, consente al
sistema bancario, conside-
Tati i diversi cicli di fattura-
zione delle aziende, di assi-
curare la continuita degli
addebiti.

Cadeno pertanto le "barrie-
re in uscita” e il mercato
conosce nuove opportu-
niti. Anche Banca Mediola-
nuny ha contribuito a risol-
vere. questa fase delicata e
eritica della chiusura del
conto, dando il suo apporto
per un altro Passo Verso un
mercato aperto, competiti-
vo e moderno.

Basta un Sms al 48545
per aiutare un bambino

Basta un Sms solidale per
far crescere il "Piccolo
Fratello". Dal 1° al 28 feb-

braio, come nel 2008, vie-
ne riproposta la raccolta
fondi, con un breve mes-
sapggio via telefono cellula-
re, per sostenere il proget-
to etico-soclale portato
avanti da Fondazione
Mediolanum.

Tutti i clienti Tim, Vodafo-
ne, Wind e H3G potranno
mandare un Sms al nume-
ro unico 4B545; non
occorre  scrivere  alcun
testo in quanto @ suffi-
ciente l'invio del messag-
gio solidale per assicurare
2 euro all'iniziativa dando
cost il proprio contributo
personale.

Lebiettive di Fondazione
Mediolanum & offrire un
futuro migliore ai bambini
dei Paesi in via di sviluppo
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UN TETTO NON S50LO D'AMORE
PER | BIMBI DI STRADA

che, per svariate ragioni,
prime fra tutte maloutri-
zione e malattie, condu-
cono una vita sbandata in
strada.

Per evitare questo rischio

limpegno principale dei

promotori consiste nel
fornire gli strumenti per
garantire al bambini un’e-
sistenza dignitosa nel ter-
“ritorio in cui vivone, attra-

Aumentano gli spettatori (+50%)

" una tivi multitematica e

crossmediale, che conti-
nua a guadagnare telespetta-
tori. In base all'ultima ricerca
Audistar di Eurisko, relativa al
secondo semestre del 2006, i
telespettatori di Mediolanum
Channel, - il canale satellitare
gratuito di Banca Mediola-
num visibile all'803 per chi
possiede un abbonamento a
Sky Italia - negli ulumi sette
giorni, rspetto allo stesso
pericdo del 2005, sono cre-
seiuti in valore assoluto da
299mila a 447mila (+49,5%),
con un incremento dei relati-
vi contatti settimanali del
50%, salendo da 613mila &
quota 921mila.
Per le rilevazioni, sono state
condotte 2lmila interviste
prendendo come universo di

Inaugurati due nuovi Punti Mediolanum

anca Mediolanum segnala I'apertura di due nuo-
vi Punti Mediolanum in provincia di Roma. Il pri-
mo, inaugurato il 18 gennaio, si trova a MONTERO-

TONDO,
06/97243391).

in Via Antonio
Mentre il secondo, a Roma (zona

Gramsci, 45 (tel

Talenti)

in Via Franco Sacchetti,
06/97617809), ha festeggiato I'apertura il 24 gennaio.
I due team di Family Banker operativi nelle nuove
strutture sono coordinati da Bruno Loreti (nella foto
piccola).

21D (tel

mediolanum channel Ml‘

riferimente il campione di
aduldi al di sopra dei 14 anni

Del resto la qualita della pro-
duzione e la cura del dettaglio

(49.839.000 individui) sono garantite dalla struttura
“Siamo nati nel 2001 come all'avanguardia di Mediola-
strumento ) num
di fideliz- ’ Comu-
zazione e ana e nica-
intratteni- zione-

mento rivolto alla Commu-
nity costruita intorno a Banca.
Mediolanum e di cui fanno
parte piit di 1 milione di fami-
glie, che condividono gl stessi
valori della Banca, ciok di tra-
sparenza, ottimismo, entusia-
smo, qualita del'offerta e
massima considerazione per
il cliente, - afferma Giuseppe
Mascitelli, amministratore
delegam di  Mediolanum
Comunicazione ed editore di
Mediclanum Channel - Col
tempo il nostro pubblico si &
allargato differenziandosi da
quello delle tv 'generaliste e
concentrandosi nelle fasce di
eth adulte, interessate a una
televisione di approfondi-
mento, pacata nei toni, ricer-
cata nelle immagini e nella
qualita di produzione, assicu-
rando comungue, ai suoi pro-
gramumi, dinamismo, piacevo-
lezza e capacitd di coinvolgi-
mento”,
Da sempre, infatti, il canale
punta su due fronti: per quan-
to riguarda i programmi, la
scelta di adottare sempre uno
stile & un taglio redazionale
ricercato e poco comune,
Mediolanum Channel, infatt,
& una tv multitematica, o piu
correttamente multi-nicchia,
che-offre_in palinsesto tra-
smissioni dedicate a: econo-
mia, finanza, storie, manage-
ment, teatro, operalirica, poe-
sia, benessere, solidarietd, ma
anche mare, nautica, metori e
innovazione tecnologica.

Alboran, composta da 4 studi
televisivi e da 10 sale di mon-
taggio, piataforma che viene
utilizzata anche per produ-
zioni Rai, Mediaset e La7.

via satellite e via web in strea:
ming 24 ore su 24" aggiunge
Mascitelli.

Suategia e piani di sviluppo
che si stanno dimostrando
vincenti considerato che,
sempre in base ai dati Audi-
star, la notorietd della rete &
aumentata del 10% (8.227.000
11 wave 2006) e il profilo del-
I'audience & sempre pit quali-
ficato: in particolare nefl'ult-
mo anno si & concentrato nel-
la fascia d'eta compresa fra i
35 e i 55 annl e anche il 7%
dell'audience pit giovane &
per lo piti over 15. Inoltre a
seguire le trasmissioni di

n mer-
chandi-
sing di
Bancafe
Mediola- §

num  si
apre  al
pubblico.
E'  stato
inaugurato presso la sede
centrale della Banca, a Mila-
no 3 (Basiglio), il primo
punto vendita al dettaglio
dei prodott che riportano il
logo dell'istitute di credita.
Da oggi, pertantp, la linea
Mediolanum potrieessere
acquistata da chiunque a
prezzi davvero interessanti
rispetto a quelli proposti sul
mercato. Finora, invece, ad
averne accesso erano solo |
Family Banker e | consulen-

Punto vendita di articoli
col brand deﬂa Banca

(anche tra-
i mite la rete
Intranet in
cui  esiste
| una sezio-
ne dedica-
ta con un catalogo virtuale)
e tramite questi Ja clientefa.
Per quanto riguarda gli arti-
coli, realizzati su disegno
esclusiva, si va dagli oggetti
di cancelleria ed ufficio al
settore dell’abbigliamento
(maglioni, felpe sportive & -
shirt, abiti su misura ¢ cra-
vatre) dalla pellerteria (bor-
se, valigie e zaini) all'hi-
tech. Su tutti guanti sl ritro-
va rigorosamente il brand
“Mediolanum",

1l secondo aspetto su cui si
insiste & proprio I'innovazione
teenologica e la distribuzione
crossmediale: “Oggi la pro-
grammazione, strutturata su
blocchi di quattro ore che si
ripetono nell'arco della gior-
nata, ¢ visibile gratuitamente

Mediolanum  Channel &
soprattutto un  pubblico
maschile (67%}, con un tem-
po medio di visione di 42
minuti, rispetto a un palinse-
sto fatto da programmi la cui
durata medlia varia dai 30 ai 45
minuti.

verso lo sviluppo delle
loro fradizioni e della loro
cultura. Di qui lo sforzo
per far si che possano
ricevere un'educazione
scolastica e casl conqui-
stare una qualita della vita
migliore con l'inserimen-
to in case famiglia e istitu-
zioni volte a prateggerli.
La prima meta da cui si &
partiti & stato il Kenia, per
supportare l'opera del
Padre comboniano Rena-
to Kizito Sesana nelle vici-
nanze di Kibera. Qui, gra-
zie ai 400mila euro raccol-
ti - fra quelli stanziati da
Fondazione e Banca
Mediolanum da un lato e
le donazioni dei sotto-
scrittori, dall'altro - & sta-
to gia possibile rendere
funzionante la casa di pri-
ma accoglienza (un ini-
ziale punto di contatto
per le situazioni pitt com-
plesse) e inaugurare, lo
scorso 17 dicembre, la
casa famiglia in cui
appunto tre famiglie
keniane ospitano, al
momento, sotto la lero
custodia una quarantina
di bimbi.

Ma accanto a queste
strutture & stato anche
realizzato il primo Centro
di formazione permanen-
te. Nel programma il Cen-
tro riveste importanza
centrale; formare diretta-
mente nelle localita inte-
ressate, educatori e
docenti che possano aiu-
tare i piceoli, diventando
esperti in pedagogia del-
I'emergenza.

Pertanto, anche il contri-
buto via Sms, andra a
favore del programma di
mantenimento di quanto
costruito ed ottenuto in
Kenia per poi esportare
questa prima esperienza
altrove.

Per qualunque informa-
zione si pud sempre visi-
tare il sito Internet
www.piccolofratello.it.
che riporta tutti i passaggi
e | traguardi. raggiunti,
Inoltre dall'anno scorso,
cioe dall'avvio del proget-
to in Kenia, Mediolanum
Channel manda in onda
la trasmissione “Piccole
Fratello” offrendo cosi
I'epportunita a chiungue
di seguire passo dopo
passo lo stato di avanza-
mento dei lavori.

Enira in Banca Mediclanum
basta una felefoncta

840-T04-44

www.bantamediolanum it

u
tel. 840-700-700
www famifybanher




