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Tasso del 2,50% netto suf conto di deposito dedicato e possibilitd di trasferive g!adualmente il capitale'.agii-investimenti, in un periodo di 3, 6 0'12 mesi

Double Chance, I'attesa che rende

Tvantaggi del servtzzo d’investimento che permette di valorizzare Ualtalena delle quotazzom

{ cuble Chance!, owvero,
Ddoppla opportunita. La
prina: investire gradual-
mente nei mercatiazionard imporiy
sempre uguali, con il vantaggio di
sfuttare le opportunith dei ribassi,
Valtalena dei listin®®. La seconda;
beneficiare diun rendimento cer-
t0, @ un tasso molto vantaggioso,
-suf capitale depositato in attesa gi
essere destinato a questi invest-
menti, Risultato: & sempre il mo-
mento giusto per investiresu mer-
catifinanziaf, a prescindere dailo-
rodltiebassi.
Ia logica e i vantaggi di Double
Chance, il servizio d'investimento
awiato nel luglio 2608 da Banca
Mediplanum, in collaborazione
con Medjolanum Intemational
Furids, noncambiane e testano in-
variati, con tuttalaloro efficacia &
convenienza per i risparnidtori e
nvestitori,
Scattirio orale rinnovate condizio-
ni del servizig; un tasso d'interesse
pecezionale el 2,50% nettesul ca-
pitale versato sul conto di deposite
dedicate {ed &imporntante parlare

di fasso netto, petché 2 o cheri-”

mane effottivamente. inn tasca al
cliente; un rendimente tra i piii
vantaggiosi del mercato). Elapos-
sibilith di trasferire gradualments,
duevoltealmese ininedoatomar
tico, aminontare del capitale, dal

contodi deposito agliinvestiment, .

inun arcoditempo chepud variare
da3adol2mesi.

Sono questele novitd che nguar-
dano Douhle Chance, Vinnovati-
vo servizio di investimento che,
dalluglio 2008, e proprio atiraver:
s0 "N ingresso frazionato ¢ pro-
-granuynato nei mereati azionari,
ha consentito ai clienti di Banca

Mediolanum di ottenere ottime

soddisfazioninei risultati e rendi-
mentl. Anclie in un periodo mol-
to critico ealtalenante dei merca-
ti, Infate, per fare un esempio
CORCICLE, S unr risparmiatore
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1o dicapitale altraverso un unico

versainente nel periode prece- -

dente al Crac di Lehinan-Bro-
thers (il faliimento-della banca
d'affari statuniténse, che spro-
fondt nellacrisile Borse mondia-

- Li, 2 del settembre 2008), a distan-

za df quasi Z anni sl pub caicolare
chepotrebbe avere a stento recu-
perato Fiinporteindziale del suo
investimento. Seinvece Io stesso
investitore avesse scelto it servi-
zio Double Chance, ghe ‘spalma’
gli investimenti in‘un periodo
prokingato, sfruttando appieno
la volatilita dei mexcati, c.otte-
nendo prezzi d'ingresso medi piiy

“favorevoli, avrebbe avuto risultati

erendimentiben superior, valea

gire nell'ordine del 25% con Dou- -

ble Chancea12 mesi.
Una stzategia e un servizio finan-

. zlario che, dal conte di depositoa

tasso elevato, investono poinelle
soluzioni e nei Fondi azionari
Mediclanam Best Brands, realtz-
zafi € gestiti in coliaborazione

con alcune deile pill prestigiose -

societh di gestione def rispannio
alivello mondsale.

'L‘andam'ento storico dei mercati
finanziari di tutto il mondo indi.
ca, delresto, che a funghi periodi
di crescita esviluppe, 1appresen-
tati nel-classico grafico i Borsa-

da iina linea che tende a salire.

progressivamente; alterfia:perio-

. dicamente alcune, e al confronte

mojtopiisbrevi, fasidicale, prima
cheil sistema np:enﬂa Jasuacor-
saalrialzo, Investirenei moment

di flessione tquindi it modomi- -

gliore per approfittare piena-
mehte dei successivi moment dif
TeCUpEero,

. Naturaimente sarebbe ottimale

riuscire a investire quando azioni
e valori di mercato so10 af mini-
mi det periodo, appena prima
della lororipresa, 1na & Impossi-
bile prevedere quando le corre-
zionial ribasse finiranno: I'unica
soluzionie & quindi suddividere il
proprio investimente i pitt mo-
menti, per ottenere una nxedia it
pilr vantaggiosa possibile,

Ed & anche la strategia di ge-

-stione degli investimenti soste-

nuta e promossa da Banca Me-
diclanum, una strategia di lun-

g periodo, date che inun érco
di tempo di divers;j anni, i dati
stotlci e 1e anelisi finanziarie lo

saranno accettatl‘

Fo d]pioma, i} meglm ancora

una Jaured; avnrglhiavnmio -

“per almieho wi  paliyd’anni; me-
“glib sé a contatio conjagmte,pc:

“esemplonel commercloaverca)- -

. mieno24annlisonoquest | requi-

‘ta, pud ‘andare in bancs' senza,

sce. Un mode]ln di banca i} cul
pemot i Family Banker. ik
Chidiventacliente Mediolanum;:
dal momeénte incuwl apre un con:

,spos_to.rsl da-casa o dall'ufficy

Slﬂd‘w deved

dimostrano, mercat e rendi- pgriant ;

menti crescono sempre, per
nuovi e consistent! guadagni,
sopratiusto per chi ha saputo
‘seminare’ durante la stagione
‘fredda’, e poi raccoglierne i
frutti guando 1 tempi sono ma-
turd.

‘Mcmdoche nmruenmdl ridurreil
prezae medio di acquisto del tuoi

* Investimentt (Dotlar Cost Average)

Méssaggio Promozionate: il servi-
zio Double Chance & riservato ai
sottoscrittor] del Fondo Mediola-

num Best Brands di Mediolanum -

International Funds. Prima del-
adesioneleggereil Prospetto Infor-
mativosulsito wiwwbancamedio-
lanum.it e presso [ Family Ban-
ker®. Le condizioni contrattuali

del Contodi Depositosonoriporta-
te nei Fogii Informafividisponibiff |

sulsitowwwbancamediolanum.it
epressoi Family Banker®.

Versaménto minimo: eure.25.000

avesse investito il proprio impor-

La finea Collection, della gamma di Fondi d‘investimento, raccoglie # megio di oltre 20 4ra le maggion sodieta specializate

Best Brands, ¢ mlx” d1 eccellenze

Itre 20 1z Jo pils prestigose societh d'inve-

siimente interazionall, o 8 diverse tipolo-
ghe di Pondj comu, dagli azionariai bilanciati,
Persoddisfare esigenze e obiettivi di ogni clien-
te e di ogni profifo d'Investitore. Per fornire a
clascunoil giusto mix di soluzioni Bnanziarie,
Sonoinuwneri ele qualith che caratterizzano la
famiglia di fondi ‘Collection’ di Mediolanum
BestBrands, Fondicomposti dafondididiverse
Case (e per guesto, appunto, una ‘collezione’
multi-marea); tutte altamente qualificate, che
Irrqueste modo concentrano e mettona a di-
sposizione del cliente le differentj specializza-
zioni e strategie di gostione, Ali'interno’ di
un‘unics soluzione, uno degl 8 fondi multi-
marea, e quindi all'insegna della massima di-
versificazione (a dilferenza dell'alia linea d'in-
vestimento di Mediolanum Best Brands, lali-
nea 'Selection’ gix trattata su queste pagine,
composta invece da 6 fondi mono-marca dia}-
trettante Case).
Lagamma difondi comuni dellalinea Collec-
tion di Mediolanum Best Brands, lanciata nel
seitenibre del 2008 proprio alla vigibia della fase
pittacuta dellacrisi dei mercati finanziaridi tut-
toilniondo, in questi dueanni, particolarmente
turbolend e delicati per il settore, ha conferma-

totuttalaforza dellapropria shrategiad'investi. -

mento: fornire affa clientela fondi multi-marca,
ognuno dei quahrapprcsema un ‘concentrato’
delle varie caratteristiche e competenze delle
oltre vent societa specializzate; uniti alla con-
sulenza personalizzatd garantita a ogdsingolo
cliente da 6ryila Famity Banker Medictanwn
presentiinmaniera capifare inwnta Italia.
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Limportanzafondamentale di una consulenza
adeguata ha trovato un'ennesima dimostrazio-
ne anche pel corso delle ultime settimane,
quandoamaggio iimercatonazionale deifondi
comuni d'investimente ha dowviito subire una
brusca contrazione euna fisga daparte degliin.
vestitori, che sono apparse sopratiutiocome
Teffetto emotivo della crisi it Grecia e del con-
traccolpi del mercati, mentre Banca Mediola-
nuny, grazie allaconsuicnm dei Famdly Banker,
hainvece fattoregistrare un andamento in con.
wrotendenzae ancormunacrescitanells raccolia
finanzaria in fondi, Non sitraiacerto diunepi-
sodio isolato ma diun “rend’ che continua e si
conferma omiai da.anni.

Per ciascuno: degli 8 fonds che compongono
l'offerta dellalinea Coliection di Mediclanum
BostBrands (dj cui 4 azionari geografics, 3 bilan-
ciatiflessiblli e 1 azionaro settoriale}, ognuno
con caratteristiche e specificita diverse, Banca
Mediolanutn offre 1e eccelienze pitt funzionalia
ogui soluzione tra tutte le societs pattner, in
modo che ogni fonde contenga il meglio delie
risorsee dell'offerta di tuttele Case coinvolte,
Un risultato che, in concreto, non & replica-

‘bilein un aitre modo da parte di un singole 3

cliente, perché per costituire un analoge mix”
in Portafogilo servirebbero investimenti
molto maggiori e una competenza appro-
fondita, da super esperto, st tutti i fondl di-
sponibili, Altro che investimenti fai-da-te,
soluzioni standardizzate pertusti, otua con-
sulenza approssimativa, che rappresentano
Imaggiori rischi che pub correre un investi-
tore privato.

Le partnexship avviate da Banca Mediola-
nusn conle migliori secieth d'investimento a
livelle mondiale permetteno un confronto
continuo su strategie da seguire e gestione
delle risprse. In quasto medo Mediolanum
non silimita ad acquistare e distribuire un
prodotto di terzl, ma pud contare suun filo
dirgtto e un rapporto privilegiato che con-
sentono di gestire gli investimenti dei clienti
nonsolo in base alle perfarmance passate,
ma anchein base aliestrategic future,

hiatieanzain grande stileche rappresentail -

valore aggiunto defla linea Collection di Me-

diolanum Best Brands, una colloffonediecs

cellenze, P

“inilativd;capacith

pegnativo. Bmca
"Mediolanim co-.
noscebenequr:si N

metddo, perché I'ha inventato e.
_collaudato in trent’annl dilavoro

sulcampo edisuccesst,
Le perceniuall def promossi al-

“I'esameobbligatoric di Stato per

“svolgere H favoro di promotore fi-
nanziario sono ognt anag elo-
quenti, ¢ anche nel 2010 hanno
premiato la preparazione che

‘Banca Mediolanwn fornisce at- -

traverso Funiversitd aziendale
(MCU, Mediolanium Corporate
Unlversity) agll aspiranti Family
Bankerinella penuitima sessione
promosso H 76% MGU, contro 1]
23,7% del resto del miercato; nel-
Tuliima sessione, promaosso il
64% MCU, conteoil 20% del resto
delmercato.

Possono dm:ntam!-amdyBanker
anchedlcune ﬁgu[e

speﬁﬁchc. persone provendend
dalsettore bancario e promotori
finanztar, periquali, peralero,so-
a0 previstiaccordi economild in-

dividualichetengono conto del.

I'esperienza e della competenza
‘Paacquisitedaisingoll aspiranti,

Oplano foxmativo & statomessoa

puntedaMCiperla figura delFa.

milyBanker,ched,asuavolta,una

creazione deBanca.Medlulannm

‘imprinting ben rcclso nella sua
organlzzazione: fornire al cliente
ogni servizic bancario e prodoito
finangfario personalizzato cotne,
dove ¢ quando 1 cliente preferi--

erell'ourrion- .
Jumvitagidl chi vuuledwcma.re
Famjly!!a.n.lgen Mg dotl perso-.

Umyerszxy

‘FanuJyBankcrsuno md)épeusa

‘d'eccellenza nel panoraima italjax:

dicreare & mante:. ] Lo

.nere - yelaziond .- . I
umane. Perchéla , " allt zscnzzone .+ _ rlsparmi, llFauuhl
professionedel Fa- allAlbo dei . 'Danker & profest:
dlyBankesllpro- stonjsta chi
fesslonlsta fnan. * FPTOMOTONT . Ty

dario del Terzo ” Fmarzzmn cllente, & wal
millennie’, come ° o ognivoita,peri
tind L mestier cav corzﬁzr mano ]

pacididaregrandi * - - Fecoellenza

soddisfazlon, 517 i i

wslrulsceparteu- _::_‘dez_'c.orjs_:‘ :

dodaunabaseese- - -di:-Medivlanunt -

guendounmetodo

_bon preciso ¢ Im- Corporate

bili.Bseladisponibilith personale
aliberare H cliente daogni disagio,
¢ ad ascoltare le sue esigenze &

“wiadotenaturale, lacompetenza,

pexpioporglifesoluzioni pluade-
guatedwna conquista, che richies
deunafonnazione approfondita
¢ un aggiormamento centlnuo e
puniugle,

Comeabblamo visto dat rIsuitau
degli esanil, MCU & u iiha realid’

noelativith diformazdone non|
interrompe conl'esamedi Stato ¢
Yinizlo dellavoro ma anzi pro:
gue,con ltrecentocorsiin ai
on Jine, ton Faggiornamenio
supportinecessari perchéil Fami;
ly Bankerpossa svo]gere.sempm
almegliolaproprinattivith A
tagglosuoedelcliente,

lezione
& Rec ento

ter. 840 700 700

www.familybanker.it

Notizie Medialanum
a cura di Roberto Sclppa
rehezto.seippa@mediolanum.ic
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