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I vantaggi e tutte le modalita per aprire il conto di Banca Mediolanum, anche online
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InMediolanum, il conto deposito al 3,50%

Comadita e convenienza di un servizio studiato per “far rendere in libertd” i risparmi della famiglia

n conto deposito che ti
l garantisce un tasso del

3,50% lordo I'anno,
ma 1 permette di svin-
colare il denaro an-
che prima della
scadenza dei do-
dici mesi (dan-
doti allora I'l
per cento). Che ¥
can scadenza a
sei mesi G rende
i1 2,30 per cento ¢ %
a tre mesi I'1,80.
Che non ti costa niente:

sitare Ia cifra che si vuole. Un
conto deposito che puol sotto-
scrivere chiamando il tuo
Family Banker o il Fa-
mily Banker pit vi- -
€ino a casa tua o
al two posto di
lavoro, ma che
puol aprire an-
che da solo an-
dando sul sito
inmediolanum.it
¢ facendo un paio
d: clic. E il conto

InMediol

particolarmente vantaggiose, val-
gono per i conti deposito che sa-
ranno aperti fino all’ultimo gior-
no di agosto m una qualsiasi
delle modalita qui sopra elencate.
Che questo conto
sia molto conve-
niente ¢ facile con-
statarlo: basta fare
il confronto con le
altre proposte che
il mercato offre. 1
rendimenti  annui
netti di InMediolanum sono ri-
aun anno il 2,55

apertura, gestione, spesc, num. F'mo al 28 agosto lo

impostz di bollo sono gratuite.
Un conto deposito che non pre-
vede praticamente un importo
minimo vincolabile: da cento
euro a tre milioni vi si pud depo-

$1 pud aprire anche in una trenfi-

na di centni commerciali sparsi
in tutta [talia. Tl termine infatti di
questa offerta ¢ il 30 agosto: cid
significa che queste condizioni,

pe!usam a sei mesi I’1,68, a tre
mesi I1,31. Per un conto deposi-
to che vincoli il denaro per un
anno al massimo e permetta di
liberare la somma depositata in
qualsiasi momento qualora il

cliente ne abbia necessita, si trat-
ta di percentuali imbattibili. O
quaniomeno: per ora imbattute.
InMediolanum & il primo conto
di Banca Mediolanum che cia-

IN'MEDIO

CONTS BEPDSITD

SCUNO pud aprire autonomamen-
te via internet, il sito fornisce
tutte le informazioni in modo
chiaro, con semplicitd ¢ in modo
esauriente, & se dovessero insor-
gere ulteriori dubbi, soprattutto a
chi non ha dimestichezza con le
operazioni finanziarie, vengono

In collaborazione tra Mediolanum Corporate University e MIP Politecnico di Milano

Nasce il Master Umversﬂarlo in Family Banking

on obiettivo di formare

Family Banker del futuro, i

professionisti -~ finanziari
d’eccellenza, attraverso un "
s0 di studi di altissmo livello,
dalla collaborazione tra il MIP - 2
Business School del Politecnico di
Milano -, & Mediolanum Corpora-
te University (MCU) - I'universita
aziendale di Banca Mediolanum —,
nasce il Master Universitario in
Family Banking.
Slmmdtunvmepmpno
Master universitario, della durata
di 12 mesi, che rilascia un titolo di
studio con valore legale. Meta
delle 52 giomale d'aula previste si
svolgeranno al MIP, I’altra meta in
MCU a Milano3, presso la sede di
Banca Mediolanum. a cui si ag-
giungeranno le attivifa di affianca-
mento e formazione sul campo
presso i Family Banker Office ¢ le
altre strutture sul terttono della
Banca. «la figura professionale
specifica del Family Banker esiste

nel ruolo sociale di

con attivita di formazione 4 distanza

online di

questa p

un rwolo delicalo ¢
molto importante,
in quanto st occupa
dei rispanmi ¢ degli
investimenti privati
delle persone, e

quindi unpaﬂath

e-learming.

Le iscriziont sono gia aperte,
$0n0 inscriversi i laureatt di primo e
secondo livello (laurea triennale o
specialistica) di tutte le facoltd, che
abbiano il desiderio ¢ obiettivo di
intraprendere la carriera del profes-
sionista fmanziano (il Master non &

lita di vita futura
dei clienti. In Italia
L‘mdwmlﬁmwm céu,namedn—

vincolante alla carriera m Medio-
lanum ma ne costiisce titolo di

pregio). Linizio dei corsi € previsto.

| seda dally Banca a Milanod

dal 2005, quando Mediol; ha
registrato nome ¢ qualifica come
vn marchio esclusivo, ¢ in pochis-
simi anni ha gid raggunto piena
notorietd di libera professione,
tanto da avere un Master universi-

ria della clientels, attraverso I'assi-
stenza di professionisti all

per il p , per una
durata di 12 mesi, e |4 scadenza per
la domanda di ammissione & fissa-
1a al 30 settembre.

Laccesso & a numero chiuso per un
toiale di 40 posti, & prevista una

affrontati e risolti nel settore
FAQ, quello delle domande pil
frequenti che 1 clienti pongono.
Chi perd non se la sente di far
tutto da solo pud telefonare al
Family Banker, il “pro-
fessionista personale”
di cui ogni cliente Me-
diolanum dispone.

I non-clienti possono
trovarme uno sempre
sul sito ma anche sulle
pagine bianche telefo-
niche: ce ne sono 4.700 in tutta
Italia, che rispondono dai 240
Family Banker Office sparsi da

menie per il conlo deposito, so-
no presenti in trenta centri com-
merciali, in stand facilmente ni-
conoscibili dal marchio InMe-
diolanum.

Anche a loro, come a un Family
Banker, & possibile chiedere,
senza alcun impegno, anche
solo per curiosita, tutte le infor-
mazioni e i chiarimenti che si
desiderano

Messaggio Pubblicitario.
3,50% annuo lordo corrispon-
dente al 2,55% netto. ConrhA
zioni valide fino al 30 agosto

Nord & Sud e da Est a Ovest,
nelle citld come nei paesi.

Fino al 28 agosto, poi, come
dicevamo, incaricati di Banca
Mediolanum, istruiti apposita-

Un Giro d’ltalia
da _record per la Banca

2011, Condizioni contrattual
nei Fogli Informativi su inme-
diolanum.it ¢ presso | Family
Biatier"

Banca Madiolanum ha sponsorizzato ka Magka Verde del Giro d'taia per # nono anno

consecitivo, vinta da Stefano Garzeli

1 Giro Italia che ha tagliato a
Milano il traguardo fmale il
29 maggio & stalo, come ormai
di consueto, un successo anche per
Banca Mediolanum ¢ i suoi Family
Banker. Per il nono anno consecuti-

sponsorizzato la
MagJ:a Verde, quelia che dal 1974

fano espressamente dedicato e inti-  qualificatin. ¢ colloqui individuali. La graduato-

folato, come ci & stato proposto 1l percorso formativo provvede ria finale delle selezioni porterd

proprio dal Politecnico milaneses  anche a fornire un’adeguata prepa-  anche all'assegnazione di alcune

sottolinea Oscar di Montigny, di- razions alla prova valutativa per  Borse di studio, messe a disposizio- | vo la Banca ha
reftore marketing di Banca Me-  1iscrizione all’Albo dei promotori  ne da Banca Mediolanum, a favore

diol: di ltissi finanzian, ¢ si integra & compl dei fr i il meritevoli

chi si aggmdica il

Gran Premio della Montagna: tro-
feo conquistato da Stefano Gar-
zelli, gia vincitore nel 2009.

Per la Banca il Giro, cambiando o-
gni anno percorso e localitd atfra-
versate, fomisce 'occasione per
incontrare clienti & potenziali
clienti, ¢ condividere con loro
momeml di passione sportiva,
svago. Un'esclusiva

Un’ampia gamma di Fondi comuni per cogliere le migliori opportunita dei mercati finanziari

La formula collaudata di Mediolanum Best Brands

11 prestigio, la solidita e le capacita di grandi Case di investimento uniti alla consolidata strategia di Mediolanum

speitive & opportunita per far rendere al meglio i propri investi

ti. La linea di sviluppo che guida ssmpre scelte e offerte d’investi-
mento che Banca Mediolanum meite a disposizione di clienti &
rispacmiatori € semplice ¢ ben precisa: offrire il meglio del panorama mon-
diale. Una logica e una strategia che hanno dato vita, & partire dal marzo
2003 alla gamma di fond: comuni Mediolanum Best Brands di
| Funds, ovvero, | i *Migliori mar-

chl del settore finanziario a livello globale. Oggi il risparmiatore pud inve-
stire in tutie le aree geografiche e nei settori economici di tutto il mondo.
Ma per farlo con efficacia occorre avere una presenza fisica sul territorio
di esperti finanzian, validissimi ‘team’ di gestione degli investimenti ¢ un
know-how specifico che solo grandissime aziende a livello internaziona-
le possono avere. Da quila visione strategica di un‘a]learm,,ormai conso-
lidata e di successo, che vede, da un lato P'esperienza gestionale ormai
del Mediol: e, dall’altro, le mmg;e specmlm

te delle societa d'investimento tra le miglion al mondo, a cui si aggiunge
la consulenza professionale prestata a ogni cliente dai Fazmly Banker. In
quest'ottica, ¢ all'insegna della massima diversificazione e specializzazio-
ne, l2 gamma di fondi comuni Mediolanuim Best Brands si compone di due
diverse linee d'investimento: fa linea ‘Collection’, iposta da diversi

BLACKROCK

fondi comuni multi-marca, di oltre 20 tra le pil prestigiose societd di
gestione intemazionali, ¢ la linea denominata ‘Selection’, che consiste in-
vece in 6 fondi comuni mono-marca di altrettante tra kpnmane Case d'in-
vestimento mondiali (BlackRock, DWS Investments, Franklin ’kmplﬂon

FRAMKLIN TEMPLETON
INVESTMEN

assoluta nel rapporto tra una banca
ela pmpna chientela. E anche que-
st’anno i numert e i risultati conse-
guiti sono da record: oltre 30mila |
partecipanti al concorso presso gli
stand Mediolanum, 1.300 le pre-
senze all’intemo delle aree “hospi-
tality” allestile in partenza e arovo
di ogni tappa, 11 gli eventi organiz-
zati nei Family Banker Office pre-
senti lungo il percorso con oltre
1.300 partecipanti. E ancora: 18 le
serate esclusive Mediolanum Par-
1y, con oltre 4.500 mvitati, ¢ 4 gli
eventi PrimaFila dedicati a un tota-

le di circa 200 partecipanti. E poi
non sono mancate le tradizionali
*pedalate’che sono state 36 que-
st’anno, a cui hanno partecipato
circa 1.000 clienti e appassionati

Investments, JPMorgan Asset Management, Morgan Stanley |
Mma,g&nenl e PIMCO). Una diversificazione nelle possibilita ¢ strategic

al massimo, ddisfare esigenze ¢ obiettivi
dl ogni cliente e di ogni profilo d'investitore. Per fomire a ciascuno il giu-
sto mix di soluzioni finanziarie, avendo a disposizione un’ampia e diffe-
renziala gamma di risorse € opportunitd, come testimoniano anche i mana-
ger ialiam di BlackRock, DWS [nvestments e Franklin Templeton
Investments.

biamn Svivpnstn i esciusia perf cen ddpedalaMmdo msieme i van
Banca Mediobnum sohizions e ssumend | eventi, appuntamenti e manifesta-
dinvesmen fessbi keaizat gt | - zioni organizati da Mediolamum e
pp dall*oramai storica pre-
;";‘ammm 8B | senps dei quattro testimonial Gian-
i jee s Pal @ ni Moita, Francesco Moser, Mau-
68 0 0 Pkt s e | 740 Fonries @ Paolo Beltni,
armiva  quola 38.370 contatti tota-
et I | I o el okl movi
ve i ukeriore Crescita ned medio @ lungo | clienti, il record di sempre. Un al-
Eexine. Le econome del pncies Paess | tro traguardo di suceesso tagliato
emesgent oo ddf resko destiae nes | da Banca Mediolanum ¢ i suoi Fa-
Xosseni anvi a raggnge e Sperre | | mily Banker presenti in tutta [talia,
Ielie sl of quede el moggon Paesl | dalle grandi cittA ai piceoli centri di
Occidental e pib sduppel, per qussh provincia.
“aionzzre per lempo le opponunds che | S S
esson e che § presentzno i Ll
chinte 0 0o sudl punk gt € O bl sgrca Coglen ridebiod wﬁ'ﬁmm
) ivestments. S U yuggErnerio pey vTsDOM




