PUBBLICITA

Un rendimento certo, a un tasso molto vantaggioso, sul capitale depositato in attesa di essere destinato agli investimenti

Double Chance, doppia opportunita
per risparmi e investimenti

Per aderire alle nuove condizioni ¢'é tempo solo fino al 31 luglio. Tutta I'assistenza hecessaria con i Family Banker Mediolanum

Nuove
risorse
allorizzonte

i Ennio Doris*

slia storiz dell'Umanita, ha

vinlo chi ha sapuie vedere

2l di 1a del confingente, del
momento, der propn confini. Chi
ha spostalo semore pit in 1 1a
frontiera. Chi nel presente ha visto
i segn del futuro, @ ha coretto la
rotta in base a cio che siave spun-
tando alforizzonte. Un onizzonte
che non & piu quelio fimitaio del
nostro tmondo per come 'abbiamo
conosciuto finora, bensi guelio che
abbraceia il mondo intero.
Afiraverso fe nuove (ecnologee,
fnuovi scenar e prospeliive. La tec-
nologia aumenta e amplifica le
possibilita. £ sta rivoluzionando
fuil: 1 seitori, creando nuove nsorse
e fiberandone alire. A vaniaggio
deile aziende, di iutli nol, e dello
sviluppo futuro. Molti costl, che
sembravano ndispensabil, oggl
non o sono piv & quindi SaranNno
eliminall. Un esempio, rifento al
setiore bancanio. ¢ stato calcolalo
che le banche ilafiane nel prossimi
dieci anni taglieranno 8.000 filiali.
Orgenizzare una banca senza le
filh era impensabile solo fino 2
qualche anno fa, quando il com-
puter non 2 ancora un ‘personal
computer’, il teleiono senza fil &3
agli esorch e per qualsiast operazic-
ne fingnziana bisognava recarsi di
persona allo sporielio. Proprio per
questo Banca Mediolanum 2, da
sempre, una banca modema e
innovativa, sempre al passo con |
lempi, che inferprela e spessu an-
licipa 1 cambiamenti in atlo Ma
questa nvoluzione sta awenendo
in tutt gli ambili produttivi, non sol-
tanlo nel terziario. Ad esempio, an-
che nel campo deli'eneigia la lec-
nologia sa siravoigendo lo scena-
rio. Le energie rinnovabili, Iiﬂare
ed eolica innanzitutio, stanito di-
venlando sempre pils compelitive
e convenienti rispetto al peirolio,
che qualche decennio fa sémbra-
va insoshiuibile, e le sue riserve
sembravano in bieve tempo desti-
nate a esaunisi. Le fontl rinnovadi-
i forniranno invece sempre pit
eneiga puiita e 3 costi bass, le-
nergia solare ne & un esempio.
Nelluitime anno il suo cosio si &
dimezzalo. In India gia costa meno
di quella da gasolio. Non & azzar-
dalo prevedere che entro fa fine

dei prossimo decennio il mondo .

avra a disposizione tania energia 2
bassissimo costo. In pratica; 'Era
della Pigira & finita quando & pie-
ira c'sra ancora, quella del peliolio
finia prima che finisca il pglrolio.
Le nuove tecnologie, che progredi-
scono in maniera esponenziale,
consentiranno Sempre pils ispar-
mi alle aziende. a utenti e clienti, a
eneficio di nuove nisorse che st
renderanno disponibili. £ ga nei
prossimi anni potranno avvantag
giarsi di questi cambament e di
questi nuovi scenan quel Paest &
quelle imprese che, con lungimi
ranza, stanno paniiicands adesso
0 sviluppo futuro, st stanno alfres
zando per cogliere tulte le opportu-
nila cel nuovo che $i profila

* Presidente di Banca Médiolanun

opportunitd per 1 Propri risparmu e

investimenti. La prima: investive gra-
dualmente wpoiti sempre ugualt ner wercatl
azionari e obbligazionan di tutto il mondo,
con Pobiettivo di sfruttare I'altalena dei mer-
cati con fe opportunita det basst e la possibi-
lita di sfiuttare nuovi incrementi furur. La
seconda, grande opportunita: beneficiare di
un rendimento certo, a un tasso molio vantag-
gloso, sul capitale depositato (sull’apposito
Conto Double Chance) in aitesa di essere
destinato a quesi tvestunenti, Il risultato &
quello di non corvere il rischio di ingresso net
mexcatt finanziari in unica soluzione, con la
difficile nicerca del momento gusio, ma uve-

e

‘ D ouble Chance’, ovvero, wia doppia

offerta ‘Double Chance Sumiuer Edition
2012, in vigore fino al 31 luglio, 1l conto
gatantisce sulle somme in giacenza i reudi-
mento del 5,50% lotdo annuo, vale a dite il
4,40% netio. Un tasso d’interesse eccezionale,
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el fondo Mediolenum Flessibile Obbligazio-
nario Globale di Mediolanum Gestione Fond1.
Landanento storico dei mercati finanzian di
tutto it mondo indica, del resto, che a lunghi
periodi di crescitz @ sviluppe si zliemane

di alcune, e al conft molto

un rends cerlo e molto per
il cliente € per ogni risparmiatore, Versamenti
graduali (1n un aco di tempo che
pud variate da 3 2.6 per la versio-
ne obbligazionana e fino a 12
mest per quella azionanaj,
programmati ¢ di uguale
1mporio, vengono pot
spostati pertodicamente
dal conto n un apposito
fonde comune. fio 2

slire gr aprescut-
dere dagh alti e bassi det mercati. La logica e
i vantaggi di Double Chance, il servizio d’in-

vestimento avviato nel luglio 2008 da Banca -

Mediolanum, 1 collaborazione con Medio-
lanum Intemational Funds, non cambiano e
festano ivariaty, con tutta la loro efficacia e

per 1 nsp ie
Scaltanc ora le rinnovate condizion: del servi-
zio. [ Conto Double Chance, su cui viene ver-
sata mzialmente la somuna destinaia al pro-

p I
to dell’intera somma dedi-
cafa (importo complessivo
minimo  dell’imvestimento:
25.000 euro). In questo modo,
pratico & conveniente, con il servi-
zio finanzario Double Chance ¢ possibile
entrare n maniera gradvale e ampiamente
diversificala net mercati azionari e obbligazio-
nari di tuito il mondo, investendo nei fondi

pit brevi, fast di calo ¢ rallentamento, pima
che il sistema niprenda 1a sua corsa al
nialzo. lnvestive nei momenti di
flessione e volatilita & quindi
1l modo augliore per appro-
fittare pienamente des

A successivi momenti di
recupero. Naturalmente
sarebbe oltimale riuscire
a investire quando azioni
¢ valon di mercaio sonc
ai minimi del penodo,
appena puma della loro
_ hUova Tipiesa, ma € Impossi-
bile prevedere quando le varia-
ziont al ribasso fimscono, per poi
crescere di nuavo. Tra le possibili soluziom

la pit efficace ¢ quindi suddividere il proprio
investimento in it monenti, per ottenere una
media il piu vantaggiosa possibile: in questo

Mediolznum Best Brands d: Mediol
| Funds { m collab

ZICSSIVO funziona
come un ‘serbatoro’ (dal conto, appunto, ai-

200 con alcune delle pri prestigiose societa
di gestione de! risparmuio 2 fivello mondiale) &

modo, 1 viene sfrut
tando appieno {a volatilila dei mercaly, € ofle-
nendo prezzi d'ingresso medi pi favorevoli
(metodo che mira a ndurre il prezzo medio di

BANCA
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GRUPEE BAHCARKT WEEITLA

acquisto deglt investimenti 2zionar, il cosid-
detto Dollar Cost Average). Ed & anche Iz sirz-
tegia sostenuia ¢ promossa da Banca Medic-
lanunt, una strategia di lungo petiodo, dato che
in un arco di tempo di diverst anu, 1 dai stoti~
ci e fe avalisi finanziarte dimostrano che, met-
cati ¢ rendinents crescoio semipre, soprattutto
per chi ba saputo ‘seminare’ dutanie 4 stagio-
fie pill catica, & poi raccoglierne ! frutt quan-
do i tempi sono maturi. Come per ogni altza
soluzione finanziania, vanno asservaic le rege-
ie di base: occorre leggere atientamente le

nel prosp
vo, ¢ seguire le indicaziow dei Family Banker
Mediolanuim, che ha I'abbligo di venificare fa
propensione al fischio del singolo soltoscnito-
te, scrupolosamentz € caso per caso. Tulte
misute ¢ procedure a fuicla del clicnte che
Banca Mediolanum meite sempre al centro del
proprio servizio, della propnia assisicnza ¢
consulenza, grazie ai suoi circa 4.500 Family
Banker presenti in tutta il fesritorio nazionale.

Messom Prorievonak.
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«La Banca moderna con forti radici ovunque»

Pirovano, vicepresidente di Banca Mediolanum: «siamo un Gruppo Bancario grande ma sempre molto attento alla reeltd del tenitoro-

ediolanum & una banca
¢« grande e ‘locale’ allo

stesso tempo. E per ec-
cellenza la banca del fermtorion spie-
ga Giovanni Pirovano, vicepresiden-
te di Banca Mediolanum, vicepresi-
dente dell’Abi (I’Associazione ban-
caria ifaliana), e atiento conoscitore
del tessuto economico ¢ sociale del
Pacse, della realla dei piccoli e gran-
di risparmiaton & mvestitor.
Mediolanum & un Gruppo bancaro
di pnmo piano ma che sul territorio
«el confronti di ogm singolo clien-
te si comporta come la banca locale
di un tempo, per la vicinanza e il rap-
porto pefsonale ¢ diretto che pud
garantive Jatiraverso 1 nosiri profes-
sionisti Enanzian present ovunque
i tutta Tialias. Con la differenza,
rispetto alle piccole banche locali.
che & appunio un grande Gruppo.
Con tutte le nsorse, le soluzioni € 1
servizi bancan, le sirutture di sup-
porto & le capacitd ci un grande
Gruppo internazionale Con fa for-

mazione e I"aggiornamento costante,
formti a futii 5 suoi professiomsti
finanziavi. E in pid € una banca mol-
to tecnologica, muificanale e sempre
all’avanguardia, ma con modalita
facili e pratiche da ulilizzare per
tutti, per le operazioni quotidiane
nei servizi alla clientela. «Siamo per
cccellenza la banca del terrilorio,
nelle grandi citta come nei piccoli
centri di provincia» sotlolinea Pi-
tovano, «perché { nostri professioni-
sti finanzian, 1 Family Banker Me-
diolanum, vivono stabilmente &, nel
corso degli anni, continuano a svol-
gere la loro attivitd professionale
sempre nello siesso territorio. a
diretto contatto cdn tutti 1 foro clien-
1. Spesso net luoghi dove sono cre-
sciuti € hanno sempre vissuio. Dove
futti e tutti It

Giovanni Pirovano

porto di fiducia che contmua negli
anni, 1o molti casi per pii generazio-
i di una stessa famiglia. Un punio
di rif che si frasmetie di

E divenlano, in quesio modo, un
punto di riferimento autorevole e sia-
bile nel tempo, sul terntorio. Afta-
verso un rapporie personale, direlio
e di fiducia con la clientela. Un rap-

padre m figlo. <

«Cid che 1 singolo risparmiatore,
investitore privato o :mprendilore ha
sempre apprezzato molto nella pre-
senza sul tertitorio della propna

banca» rifeva 1l manager, «& innanzi-
tutto il rapporio diretto fra diretiore
di filiale, nel caso di una banca tra-
dizionale, e cliente. E proprio questo
tipo di rapporto tra direttore € clien-
te & svolto in mamera del tutto equi-
valente, ed eccellente, dai nostri
Family Banker. Ma, n pil, 1 nostri
professionisti nion sono soggetli al
deleferio turn-over der diretion di
filiale delle banche tradizionali. che,
soprattutto per quanto riguarda 1
‘maggiori stituti di credito, ruotano
con una cadenza anche icnnale».
Per cui in filiale, a ogni nuovo ai-
vo, dopo pochi anni, nei rapporti con
Ia clientela si deve ncominciare tito
daccapo. Difficile, se non impossi-
bile, in questo modo, costruire con
ogni cliente un rapporto approfondi-
to & duraturo nel tempo, di grande
conoscenza, e di fiducia consolidata.
E poi per le sorii di un dircitore di
banca sono essenziali mnanzitutto 1
risultaii di breve penodo. Prima di
fare carriera e passare ad allro inca-

Mediolanum ora comunica anche su YouTube

tecnologie pi moderne, gli sirumenti hi-tech pid pratici e funzionali,

F acebook, Twitter, e ora anche YouTube. Banca Mediolanum utilizza le

per comunicars con 1 propri client, € con tutii i nsparmiatori e le loro
famiglie, ogni giorno, in ogm momento deila giomata. da qualsiasi luogo.
Dopo essere approdafi sui principali Social network, come Facebook e
Twitter, dal 15 lugho Banca Mediolanum aved il proprio brand channel su
YouTube, dove saranno disponibili nolizie, presentazioni ¢ novitd di Banca
Mediolanum, 1 suoi servizi e soluzioni per il rispaimio ¢ gli mvestnenti delle
famiglie, eventi nvolti alla chenicla, ¢ tnte iniziative ¢ ativitd organizzate in
tutia [talia e m ogni peniodo dell’anno: dal Mediolanum Markel Forum alia

sponsottzzazione del Giro d'ltalia

Per Tanciare m grande stile il nuove spazio della Banca su YouTube, dal 15 al
21 luglio andia m onda la nuova campagia di comumcazione sulle prncipa-
1i reti Ty, con una novita i pit: ad afhancare il presidente Ennto Doris come
testimomal della Banca saranno anche nove manager. Massimo Dons, Sara
Doris, Oscar Di Montigny, Gianluca Bosisio, Lwigt Del Fabbro. Vittoro
Giaudio, Giznmarco Gessi, Giovanni Pirovano, Stefano Volpato. Che in que-
sto modo, come fanno sempie tulli i Family Banker nel loro lavoro quotidia-
no, ¢i mettono Ja faccia in prima persona nella comunicazione € nella relazio-
ne diretta, ¢ sempre pil multicanale, con tutii J clienti ¢ le loro famiglie.

Un'immagine dello spot Tv per il Iaqcio del nuovo spazio di Banca Mediolanum su

YouTube. In prima piano, Ennio Doris

Tico, 0 prima di essere spostato altro-
ve. «Per 1 nostri liben professionisti,
che non hanno la valigia in mauo, e
non sono li di passaggio fa notare il
vicepresidente di Banca Medio-
lanum, <l loro successo professio-
nale & direttamente collegalo e pro-
porzionale 2l successo ¢ alla soddi-
sfazione che riescono @ costruire e
ottenere con I loro clients. Che sono,
& restano sempre, clienti innanzitut-
to del professionista finanziario,
prima ancora che della banca.
Un'altra differenza fondamentale»
Per tutti quest mouvi, Banca Me-
diolanum & molto radicata ovunque,
in tuta Italia, ¢ 1 Family Banker stan-
no diventando sempre pui parte inle-
granie del sistema locale ¢ nifen-
mento del tessuto imprenditoriale ¢
produttivo del territono per quanto
nguarda le esigenze e le attivita fi-
nanziarie, sia per Je famiglie che
anche per i percorsi imprenditoriali
dei chienti. Ogni anno 1 Family Ban-
ker realizzano, con il supporio della
Banca, olirc omiia eventi, da Bol-
zano a Siracusa, da Cunco a Cagliari
& Taranto, tutti di alta fivello. Olire o
essere sempre protagonisti di mizia-
tive coinvolgendo, o in collaborazic-
ne con, le principali aggregazion
terntoriali. Come le associazions im-
prenditoriali, Confindustria. Rele
Imprese Italia, Allcanza delie Coo-
perative, vane altie organizzazionm
di rilievo, ira cul fondazion, Lions ¢
Rotary Club, e diversi Ordini profes-
sionali. «Sono aliretiante occasiont
per sviluppare ulteriormente a fifta
rete di relazioni che sta alla base del
nostro ruolo e della nostra atuvitan
osserva Pirovano, «guardando al
mondo, come fa un Gruppo di livel-
Jo mternazionale come il nostro, ¢
allo stesso tempo sempre attenti all
realtd locale e vicini a ogni clienten.
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con il prosocionah. 1 suo coatenuto
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