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Best Brands, un mondo di investimenti

Un’ampia gamma di Fondi comuni riservati alla

anca Mediolanum ha av-
viaro in queste sertimane
LY una seric di nuove ¢ pre-
stigiose alleanze a livello inter-
nazionale, per fornire alla
clientela ¢ ai risparmiatori ita-
liani il meglio delle opportunita
di investimento, sullo scenario
mondiale. Le nuove partner-
ship sone state avviate con tre
tra le'pilt prestigiose societa di
investimento  internazionali:
DWS Investments, del Gruppo
Deutsche Bank, e le statuni-
tensi Franklin Templeton [nve-
stments e PIMCO,
quest'ultima del Gruppo Al-
lianz, :
Le alleanze, che si aggiungono
a quelle stipulate nel marzo
2008 con BlackRock, J.P. Mor-
gan Asset Management e Mor-
n  Stanley  Investment
ﬁaﬂzgcm;nt. st concretizano
in strumeni di risparmio ge-
stitd’ disponibili per tutto il

mercato  italiano, all'interno °

della gamma Fondi di Fondi
comuni ‘Best Brands’, ovvero,
significativamente, ‘Migliori
marchi’.

Oggi il risparmiatore pud inve-
stire in tutte le aree Ee{)graﬂahc
e nei settori éconemict di tutto
il mondo. Per farlo. con effica-
Cia OCCOITe avere Una presenza
fisica sul territorio, validissimi
‘team’ di gestione e un ‘know-
how’ specifico che solo grandis-
sime  aziende a livello
internazionale possono avere.
Da qui la decisione strategica di
una alleanza che vede da un
lato Banca Mediolanum; che ha
dimostrato la grande capacita
di consulenza nei confronti dei
clienti attraverso i propri Fa-
miily Banker, dall'alero l:'gi‘:iﬁiﬁ
Case di gestione internazionali,
che hanno dimostrato di avere
‘know-how" e dimensioni tali
da tire grandi risultati.

1l riconosciuto successo degli
strumenti frutto delle, prime
partnership, sia dal punto di
vista della raccolta-finanziaria
in netta controtendenza ti-
spetto a tutto il mercato, sia dal
punto di vista delle perfor-
mance di rendimento, ha fatto
sl che, soprattutto a livello in-

Golf mondiale
per le aziende
Prosegue con graride. successo
la 14esin ne del cir-

chito mondiale di golf riservato
alle aziende “World Corporate
Golf Challenge’, che annovera
come “‘Title ‘sponsor” Banca
Mediolanum:

La sqitadra vincitrice della fi-
nale nazionale-disputera I anno:
prossimo, a La Estancia Golf
Resort nella Repubblica Do-
minicana, la finale mondiale
contro le vincitrici dei Paesi in
cui si gioca il tomeo. Il regola-
mento premia il gioco di squa-
dra’ e 1'agonismo, senza
trascurare 1e possibilita di bus
siness tra gli imprenditori pre-
senti e gli sponsor i cui
prodotti e servizi si rivolgono
alle aziende. II tutto in un'at-
mosfera rifassata ¢ piacevole.
Per saperne di pil:
www.absolutegolf.it.

'

poter-contare su consu-

0
gestiorie 4 livello globale. £

; npetenza sullo sce-
ionale, dove siamo presenti e operiamo -

ternazionale, la collaborazione con
Banca Mediolanum sia diventata,
oltre che fonte di ottimo business in
tempi come questi, anche sithbolo di
‘status’ per leaziende coinvolte.

I'nuovi strumenti finanziari, nella lo-

2 . S i
gica dell'estrema diversificazione delle

possibilich di investimento per i .

clienti Mediolanum, andranno a co-
prire dei séttori particolari di mercato

capacita di

che grazie all'esperienza specifica dei
nuovi partner riel settore, non solo ar-
ricchiranno I'offerta in mano ai Fa-
mily Banker ¢ ai Private Banker di
Banca Medt6lanum, ma la qualifiche-
ranno ulteriormente con il massimo
della qualitd reperibile sul mercazo,

Con DWS Investments verranno in-
dividuati i ‘megatrend’ che guide-
ranno le trasformazioni dell'economia

mondiale, tra questi, la crescita del
business agroalimentare, lo sviluppo
sostenibile — e quindi il risparmio
energetico — e l'incremento degli in-
vestimenti in infrastructure,

Per avere una presenza forte nello svi-
luppo dei Paesi emergenti, che sicura-
mente avranno tassi di crescita molto
pits forti degli altri Paesi, un partner
come Franklin Templeton Inve-

-ayviata  con

lediolanum e col

stments specializzato in questi mer-
cati, potrd consentire grandi risultati,
Inolrre, per combartere il prossimo fu-
ture nemiico che si affaccera sui mer-
cati di turto il mondo intaccando la
forza dei nostri risparmi, I'inflazione,
si potrd fare ricorso alle proposte fi-
nanziarie di PIMCO. §i potri allocare
il proprio risparmio per avere un red-
dito reale in Fondi che operano su ti-

clientela della Banca per offrire sempre lermjgliori- opportunith dei mercati finanziari

toli obbligazionari indicizzari all'infla-
zioné, ‘commodities’, investimenti im-
mobiliari e aleri settori ancora.
Queste tre proposte dinvestimento si
aggiungono alle linee internazionali
cEgc gid facevano parte di-Mediola-
num Best Brands e che sino a oggi
hanno dato risultati eccezionali, so-
prattutto se abbinate a un piano di ac-
cumulo. ’
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éAHOA'MlﬂIOLANUM CONFERMA PER ALTRI TRE ANNI LA SPONSORIZZAZIONE DELLA MAGLIA VERDE AL GIRO D'ITALIA

~ Con inostri clienti in tutte le tappe, fino al 2013~

Fra le novitd, undici incontri nei
Family Banker Office per assistere dal
vivo al passagl%io della ‘carovana rosa’
insieme con 1l campione-del mondo
Paolo Bettini, che quest’anno si &
unito ai testimoni
‘storici’ Moser, Motta e Fondriest

B anca Mediolanum sara sponsor della Maglia

Verde-Gran Premic della Montagna fino al

2013. Il contratto che sancisce ;i] 2003 la
collaborazione fra I'Istituto bancario milanese e il
Giro d'Italia & stato infatti confermato. «Si tratra
ame —ha commentaro il presidente Ennio
Doris durante la cerimonia per la firma dell'ac-
cordo —, che ¢i d possibilita di condividere con i
nostri clienti la passione per il pili grande evento
ciclistico italiano di cui siamo orgogliosi di essere
partner. Banca Mediolanum ha scelto di sponso-
rizzare la Maglia Verde del Giro in quanto simbolo
di quei valor: di fatica ¢ lavoro di squadra che rap-
presentano il Dna stesso dell'aziendas. La deci-
sione di continuare a ‘pedalare’ insieme ¢ stata
presa da Mediolanum dopo aver constarata laltis-
simo gradimento, da Jarte dei clienti, di tucte le
iniziative collaterali al Giro organizzate per loro
dalla Banca. Un gradimento manifestato con una
crescira davvero consistente dei partecipanti, a par-
tire dal 2003, quando per la prima volta Banca
Mediolanum invitd i suoi clienti a condividere le
emozioni ciclistiche che solo il Giro pub dare. Al-
lora risposere 14.800 clienti, che ogni anno sona
via via aumentati, fino a raggiungere la cifra di
47mila nel 2009, mentre quest’anno potrebbero
superare i centomila (una tendenza, questa della
crescira della partecipazione dei clienti agli eventi
a loro dedicati, che riguarda un po’ tutte le circa
duemila iniziative economico-finanziarie, cultu-
rali, sportive, eno-gastronomiche che la Banca ha
organizzato nell’anno scorso). .
Evidentemente questa ‘pedalata’ annuale piace ai
clienti, e non soltanto in senso metaforico. Una

delle iniziative ormai rradizionali a loro riservate §

¢ infatti la corsa in bicicletra organizzata due volte
per ogni tappa con gli straordinari testimonial Me-
diolanum: Francesco Moser, Gianni Motta ¢ Mau-

Mediolanum_

. da undici Family Banker

rizio Fondriest, Con loro alcuni clienti ogni anno
pessono indossare una Maglia Verde e percorrere
un tratto del Giro: ogni giorno in cui st svolge la
corsa, la mattina dalE tappa di partenza, e il po-
meriggio fino alla tappa darrivo. Un'occasione
unica, per ¢imentarsi con i tre campioni. A loro

uest’anno si. & poi unito Paolo Bettini, I'unico ci-
clista che abbia vinto tre coppe del mondo conse-
cutivamente: con lui i clienti hanno atteso (o
attenderanno, per le ultime tappe), fra un aperi-
tivo e uno stuzzichino, il passaggio dei corridori,
: flice sparsi lungo I'in-
tera percorso del Giro. Cordialita, allegria, foro-

ricordo ¢ autografi, ricordi e storie personali si

sono intrecciati anche in questa occasione, come

DALL 8 AL IDMAGEIO 2010,

ALLE SCUOLE DI STRADA PER § BAMBINI DI HAITI.

% bini di strada di Hairi vittime

in ogni incontro fra clienti e testimonial.

Di nuovo quest'anno perd si & pensato anche ai-

clienti pilt tifosi che sportivi, che hanno cosi po-
tuto unirsi in automobile alla ‘carovana rosa’,
Altro momento di incontro con campioni vecchi e
nuovi sono poi i Mediolanum Party che ogni anno
si svolgono nelle localich di arrivo delle tappe, e ai
?uaii st pa.rtecipa su invito, E

nfine per tutti, clienti e non, pcrsonale di Banca
Mcdio_ﬁmum & disponibile nei villaggi che ogni
giurnp, ad ogni tappa, vengono alle.sf:ti in partenza
e arrivo: qui si pud seguire il Giro da un grande
schermo, si possono avere informazionr sugli
eventi Medioﬁnum in programma e, per chi an-
cora-non & cliente, suﬁ’a(riviti e i servizi della
Banea. :

Come pure sulle iniziative di solidarieta della Fon-
dazione Mediolanum, che anche quest’anno, come
nelle passate edizioni del Giro, invita tutti, clienti
e non client, a contribuire, fino al 30 maggio, ul-
tima giornata del Giro, al progetto Piccolo Fratello
Haiti. Per aderire, basta inviare un Sms (o chia-
mare da relefono fisso) al numero 45502, atrra-
verso Tim, Vodafone, Wind, 3 o Telecom. In
questo modo si donano 2 euro per aiutare i bam-

ﬁwn salo) del ter-

remoto. La Fondazione Mediolanum & infatri
attiva da anni sull'isola caraibica sostenendo
I'opeta di Fondazione Francesca Rava Nph Iralia
Onlus; per la costruzione di scuale, ospecf:lli, cen-
tri per la maternich.

Nell'immagine il Trofeo Maglia
Verde, che da quest'annao viend
consegnato al vincitore del Gran
Premio della Montagna. Autore:
Marco Varisco, radici veneziane,
figlio e nipote di maestri della -
cristalleria artistica con sede a
Treviso. Dai laboratori Varisco e
dalle mani di Marco, del padre
Italo e del nonno Marco, seng
uscite, tra l'altro, opere per la
Santa Sede, il sindaco di New
York, la Casa reale di Spagna,
I'ex presidente degli Stati Uniti
Bill Clinton.
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Notizie Mediolanum
a cura di Roberto Scippa

roberta.scippa@mediolanum.it
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