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D) SABATO
<V R IL SECOLOXIX

LA LINEA di sviluppo che guida
sempre scelte, offerte cmmim\i d'inve-
stimento che Banca Mediolanum metre
a disposizione di clienti e risparmiatori
¢ semplice ¢ ben precisa: offrire il
meglio del panorama mondiale.

C proprio in quest'ottica, portando
avanti questo principio, Mediolanum
amplia la sua serategia di offerta di pro-
dort di rerzi con un nuovo ed esclusi-
vo accordo, a livello internazionale,
con 15 nuove societd d'investimento
tra le it prestigiosc, qualificare e auto-
revoli dello scenario mondiale.

Lintesa permette di ampliare, ¢
diversificare notevolmente, le oppor-
tunita di scelta della clientela su come
investire i propri risparmi ¢ capitali in
Fondi d'investimento, forngndo un
alto numero di nuove e diverse solu-
zioni, in grado di soddisfare esigenze,
obiettivi e carareeristiche di ogni sin-
golo cliente. Inoltre, elemento ancora
pits rilevante, rende possibile tutto cid
aliraverso un nuovo ¢ Ez:stigiuso rali»
porto di sinergia ¢ collaborazione tra la
Banca jraliana ¢ le 15 primarie Case
d'investintento internazionali, dato
che Mediolanum non si: limiterd ad
attingere dai loro migliori fondi, ma
tra le due parti si avvia, in questo
modo, un reciproco ¢ continuo con-

¢ fronto e scambio di conoscenze, anali-

si ¢ valutzzioni sulle varie soluzioni
finanzjaric disponibili sul mercato,
con lobiertivo di essere sempre in
grado di fornire alla clientela le oppor-
tunith migliori e pil aggiornate.

Nel ‘dettaglio, I'accordo riguarda
la nuova famiglia di fondi
Mediolanum Best Brands, all'inter-
no della quale vengone intredoti 8
nuovi Fondi di Fondi che si somma-
no ai 3 gia esistenti,

Nei mesi scorsi Mediolanum aveva:

gia avviato, infarti, un altre importante

‘eafMEDIOLANTM BANCA MEDIOLANUM E 18 PRESTIGIOSE SOCIETA DI GESTIONE gk

Fondi, accordo nel segno dell’eccellenza

L'obiettivo @ quello di fomire a ogni cliente il giusto. mix di soluzioni d'investimento e le migliori opportunita

roscgue quindi nella strategia di mer-
tr;ze cEu:I.isqpcasizlone della ergjicm:la le
migliori opportunity d'investimento
disponibili sul mercato, e amplia il ven-
taglio di accordi ¢ le soluzioni che in
questo modo si rendono disponibili:
olue ai Fondi azionari globali, 'offera
di Mediolanum Best Brands si integra ¢
arricchisce con altri Fondi azionari set-
toriali, geografici ¢ bilanciati.

1l mercaro dei Fondi comuni ha, del
resto, ormai raggiunto livelli di diversi-
ficazione e specializzazione molto eleva-

MEDIOLANUM.

¢ prestigiaso accordo con 3 tra le prin-
cipali d'investimento  mondiali;
vale a dire BlackRock, JPMorgan Asset
Management ¢ Morgan  Stanley
Investment Management, in base al
quale con ciascuna societd sono stati
messi a disposizione della clientch i
rimi 3 Fondi di Fondi, azionari globa-
F. di Mediolanum Best Brands.

La nuova intesa, che porta a 18 le
societh di gestione internazionali con
cui la Banca opera a stretto contatto,

Best Brand

ti, basti pensare che attuzlmente offre ai
risparmiatori italiani piti di 2.000
diverse soluzioni d'investimento, uno
scenario_all'interno del quale non &
affatto facile orlentarsi ¢ scegliere al
meglio, per quelle che sono le esigenze
e carareeristiche di ognuno, Un investi-
tore pud sempre sceglicre Iopaione fai-
da-te nella scelra delle soluzioni per il
proprio_portafoglio finanziario, con
turti i rischi ¢ le incognite che cio pud
comportare,

Mediolanum Best Brands prevede
invece linvestimento in quote di Fondi
delle pitr qualificate ¢ autorevoli societ
di gestione del risparmio mondiali, con
notevoli vantaggi per il cliente: innanzi-
nuto Mediolanum, in base ai nuovi
accordi, & ih grado di definire il giusto
mix di Fondi e investiment, su misurz
per ogni sitazione, collaborando in

sinergia con le varie socicta di gestione,

¢ avende a disposizione informazioni,
analisi e competenze di cui il singolo
investitore fai-da-te non pub disporre.
Inolre la consulenza garanuma dai
Family Banker Mediolanum, presenti

in maniera capillare sul territorio, forni-

sce l'z_ssistcnu indispensabile per dare . ,.

una risposta adeguata ai diversi piani,
obiertivi & necessita di investimento.
Come per ogni altra soluzione finanzia-
ria, vanno osservate le regole di base:
occotre leggere attentamente le indica-
zioni contenute nel prospetto informa-
tivo, e seguire le indicazioni del Family
Banker Mediolanum, che ha Pobbligo
di verificare scrupolosamente la pro-
pensione al sischio. del singolo sorro-
SCrILore, Caso, per caso.

Per poi definire il porcafoglio di
soluzioni finanziasie piti adatto 2 ogni
cliente, avendo a disposizione i
migliori Brand di gestione del rispar-
mio al mondo.

UN LAVORO CHE RICHIEDE STUDIO, INTRAPRENDENZA, DETERMINAZIONE

Family Banker, una professione impegnativa

Importanza della
formazione,
aggiornamento continuo
e opportunita di carriera,
nell'intervista con Luigi
Concetti, responsabile
dei tutor dei giovani
professionisti
Mediolanum

PIU DI SEIMILA Family Banker pos-
sono sembrare anti, seli si paragona con
i consulenti che lavorano in altr istimd
di credito. Invece sono pochi, molo
pochi, s si confronta questa cifra con
quella di coloro che, per esempio negli
ultimi tre anni, hanno inviato il proprio
curriculum alla Banca con la speranza di
enare a fame parte; 25mila. Tolee le
uscite per il normale avvicendamento,
solo un sesto dei candidari ha superato,
tutte le selesioni: quelle farte dai docen-
ti-istruteord, e il niiro di chi cede alle,
prime difficolty, ¢ purtroppo getta la
spugna dopo le prime prove sil campao,

selezione ¢ severa e altrettanto seria
& la preparazione. Anche qui parlano le
afie; il numero dei Family Banker aspi-
rana promotori che hanno ricevuto la
preparazione ¢ la formazione
Mediolanum che superano l'esame della
Consob per potersi iscrivere all’Albo
professionale, negli ultimi tempi & dop-
pio dispetto a quello di rurd gli aleri
sseritti. Si pud affermare quindi che i
tratta di una ‘universitt dellz consulenza
finanziaria’ che non ha eguali, almeno in
Europa. «Negli ultimi anni gli invesd-
menti della Banea nella formazione sono
triplicati, anche in termini di competen-
2z ¢ personale adderro, che opera sia in
sede sia 2 livello locale su turto il temito-
1o nazionale» spiega Luigi Concerti, da
26 anni 2 Mediolanum, responsabile del-

"Tarea che fa'da weor ai nuovi Family

Banker all'avvio della loro artvigk: «La
formazione per noi ¢ fondamentale, sia
come preparazione- iniziale sia come
iornamento permanentes. Lo richie-

e il lavoro specifico del Family Banker,
¢id che lo connota c lo distingue dagli
alui promotori finanziari, ¢ attomo al
quale ruota tura l'organizzazione
Mediolanum: una strutrura che permet-
te al giovane promotore di sviluppare la
})mpria carriera o verso lindirizo pro-
essionale fino a poter diventare Private
Banker o verso la carriera manageriale,
per chi ha maggiori doti di leadership, ¢
che gli mette a disposizione mezzi di for-
mazione iniziale ¢ permanente d'avan-
guardia. In rutto questo un ruolo fonda-
mentale ¢ ficoperto dalla Ty aziendale,
che fornisce imzermuiun: in tempo reale
¢ cultura specialistica, lezioni di esperti
internazionali, scambi di esperienze. Un
sistema esclusivo per costruire quell'uni-
cum della consulenza che ¢ il Family
Banker, il modello pit avanzato di pro-
motore finanziario, in alui termini il

‘direttore di
banca del rterzo
millennio’. «Per
svolgere  questa
professione ¢l
vuvle stoffas con-
tinua Luigi
Concerti, «ma
non  basta. La
stoffa va lavorata.
1l mondo finan-
ziario si & note-
volmente complicato, la globalizzazione
dei mercati, le leggi nuove, i risparmiato-
ti pit consapevoli, impongone impegno,

Luigi Concatti

“studio ¢ aggiornamento  continuo.

Mediclanum offre gli serumenti per
affrontare queste sfiden,

1l risultato & il numero dei client, pia
di un milione, sempre in crescita, ¢ il
volume del denaro gestito, anch'esso in
aumento anche in periodi che non sem-
brano positivi. Non & un miracolo. E il
frutto di un'idea geniale inizialé che ha
capovolto il ruolo della banca. A
Mediolanum non & il cliente a fare la
fila, a spulciare analisi e previsioni senza
averne la competenza: & il Family Banker

€ va 2 casa sua o nel suo ufficio quan-
do il dliente lo desidera; & il Family
Banker che si prooccupa di ca?ire bene
la situazione patrimoniale, p I
e personale del cliente e di consigliare gli
investimenti pity idonei per il suo speci-
fico caso. Raggiungere questo obiertivo
non & semplice. Perché se & vero che
Family Banker non si nasce, non si pud
‘decidere di diventarlo per ripiego. Per
intmprendere questaprofessione con

_ soddisfazione, oltre alla preparazione e

all'aggiornamento occorre avere un
sogna importante; diventare professio-
nisti, imprenditori di se stessi. E posse-
dere le qualith necessarie: intraprenden-
2a, determinazione, voglia di impegnarsi
a fondo, la capacita di mettersi in rela-
zione con le persone, sapecle ascolrare,
fare propri i loro progetti, i loro sogni.
Solo cosl si realizza il proprio sogno.

Un sito dedicato
MEDIOLANUM ¢ in espansione
perché ha creato un modo- nuove, ori-

. ginale di svolgere le antivitd tipiche di
una banca, un modo che elimina'i di-
sagi, le scomodith, le difficolta proprie

della banca tradizionale. Lo si vede .

anchie da. come viene pubblicizata la
" professione di Family Banler a livello
nazionale ¢ locale: sono gl stess ma-
nager del gruppo, non attori o model-
i, che si rivolgono all'aspirante consu-
lente attraverso. televisioni, radio,
giornali, poster, Sms, Internet, Perso-
ne ¢ carriere portate ad esempio sono

e di

‘ai Family Banker

vesg, ‘prove’ reali dell'affidabilich del
. m i0. Lorganizzazione innovati-
va-¢ Valua specializzazione dei suoi Fa-
mily, Global < Private Banker, f2 au-
mentare sempre pitt'il numerd di-cor-
isti ¢ risparmiatori’ che' scelgono
i, Foco perché non i in-
terrompe mai la raceolia dei enrricula
di giovani alla ricerca di un Tavoro in
campo finanziario. Il modulo da com-
ilare si trova sul sito www.family-
anker.it (clic su ‘Lavora con noi’). In
questo modo si evita di fornire dari
inutili o di non darne di necessari.

» il

“ i dubbi su unialtro intervento dell
+Stato alla:vigilia delle elezioni, il
: utth mé

SRS INFORMAZIONE PUBBLICITARIA

SU MEDIOLANUM CHANNEL e

Al via la nuova stagione di pro

In tre anni ha triplicato

il proprio pubblico e ora
punta ad ampliare

il successo ottenuto,

Il palinsesto ormai ben
collaudato del canale

& incentrato su tre filoni:
life style, economy,
community

IN TRE ANNI il pubblico di
Mediolanum Channel & pit che tripli-
cato, Merito dell'originalics dei pro-
grammi ¢ della professionalich ;ngh
aureri e del conduttori, che sanno inno-
vare mantenendosi fedeli alla formula.
Squadra che vince non si cambia. Di
consegiienza il palinsesto, dopo la pausa
estiva, da fine settembre sard ancon

suddiviso in tre filoni: life style, eco-
nomy, community.

Life style: torna ‘Gente di mare’
{quella vera, pescatori, sub, marinai
civilie mhhmrs. €on personaggi nuovi
scoperti qua e |3 nel Mediterraneo.
Torna angm ‘Ainigmara’, con lo scrit-
tore Marco Buricchi, che con il suo

senso dell'ayventura ci porta a esplora-

re nuevi misteri, come, per esempio,
la piewrificazione dei cadaveri fauta da]
bcﬁum:: Girolamo Segato, le profezic
di Jules Verne, le memorie di {}iliu'iio
Emanuele 111, i diari_di Mussolini.
Nuovi appuntamenti anche per "Noi
dell’803’, condotto dalla serittrice
Alessandra Appiane, dove personaggi
noti ¢ ospiti della. Community
Mediolanum  raccontano le proprie
passioni. E una novitd per 'Quarta
parete”: dopo le audizioni estive di
giovani aspiranti atori, da questo
autunno Pino Strabioli, con la sua

ae

Tra i programm, anche una nuova serie di Cartoni animati

consucta semplicits ¢ competenza,
punterd i riflettori sul musi:af

Imperdibili per chi si occupa di eco-
nomia o ha anche soltanto qualche
soldo da investire, il filone Economy:
“Mercati che fare', grazie alla conduzio-
ne di Leopoldo Gasbarro, maestro nel
tradurre in parole semplici i concerti ¢
termini piil astrusi, riesce a trasformare
una materia ostica come fa finanza in
un argomento alla portata di rueni.

E poi Community: con ‘Piccolo
Frateli:a’. che continua con i monitorag-
gi delle imprese realizate grazie alla
generosita 5& telespertatori: la casa-
scuola per i giovani in Kenya, le sciole
¢ il camion per la distribuzione dell'ac-
qua potabile ad Haiti. In tempo reale,
ogni settimana, si possono seguire gli
sviluppi di queste iniziative,

Progerti? «5l, un paio, che riguar-
dano un nuovo uso dei cartoni ani-
mati» spiega Antonella Ficara, diret-
tore di Mediolanum Channel: «il
primo & rivolto ai genitori di bambi-
nifra i3 cgli 8 anni; le fiabe tradi-
zionali raccontate con I'animazione,
un'animazione originale; ideata dai
nostri grafici ¢ cartoonist, per inse-
gnare ai genitori I'importanza di leg-

gere favole come Biancaneve o

Cenerentola. Il secondo ¢ per tuttd, ¢
intende insegnare i meccanismi ¢ Je
possibili :mfgfc, i possibili inganni di
cui pud rimanere vittima il titolare di
una carta di credito, ma anche come
si accende un mutuo. Insomma I'eco-
nomia quotidiana che nessuno inse-
gna. E che tante angustie provoca al
comune cittadinos,

Selezions e reciutamento ]
tel. 840 700 700
www.famllybanker.it |
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