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Double Chance, doppia opportunita
per risparmi e investimenti

Per aderire alle nuove e convenienti condizioni ¢'é tempo solo fino al 31 luglio. Tutta I'assistenza necessaria con i Family Banker Mediolanum

Nuove
risorse

all’orizzonte
di Ennio Doris*

ella storia dell'lUmanita, ha

vinto chi ha saputo vedere

al di la del contingente, del
momento, dei propri confini. Chi
ha spostato sempre pit in 1a la
frontiera. Chi nel presente ha
visto i segni del futuro, e ha cor-
retlo la rotta in base a cid che
stava spuntando all'orizzonte. Un
orizzonte che non € piu quelio
limitato del nostro mondo per
come I'abbiamo conosciuto fino-
ra, bensi guello che abbraccia il
mondo intero. Attraverso le
nuove tecnologie, nuovi scenari e
prospettive.
La tecnologia aumenta & amplifi-
ca le possibilita. E sta rivoluzio-
nando tutti | setori, creando
nuove risorse € liberandone altre.
A vantaggio delle aziende, di tutti
noi, e dello sviluppo futuro.

‘D ouble Chance’, ovvero, una doppia
opportunita per i propri risparmi e
investimenti. La prima: investire
gradualmente importi sempre uguali nei mer-
cati azionari ¢ obbligazionari di tutto il mon-
do, con 1"obiettivo di sfruttare I'altalena dei
mercati con le opportunita dei ribassi e la
possibilita di sfruttare nuovi increment: futu-
ri. La seconda, grande opportunitd: benefi-
ciare di un rendimento certo, a un tasso molto

vigore fino al 31 luglio, il conto garautisce
sulle somme in giacenza un rendimento del
5,50% lordo annuo, vale a dire il 4,40% netto.
Un tasso d’interesse eccezionale, un rendi-
mento certo € molto remunerativo per il clien-
te e per ogni risparmiatore. Versamenti gra-
duali (in un arco di tempo che pud
variare da 3 a 6 per la versione
obblxganonaria e fino a 12
mesi per quella azmnana),
¢ di uguale

vantaggioso, sul capitale d (sull’ap-
posito Conto Double Chance) in attesa di
essere destinato a questi investimenti, I risul-
tato & quello di non correre il rischio di
ingresso nei mercati finanziari in unica solu-
zione, con la difficile ricerca del momento
giusto, ma investire costantemente ¢ gradual-
mente, a prescindere dagli alti e bassi dei
mercati. La logica ¢ i vantaggi di Double

importo, vengono poi
spostati periodicamente
wlal conto in un apposito
fondo comune, fino a
completare  1'investi-
mento dell’intera som-
ma dedicata (importo
complessivo minimo del-

Chance, il servizio d avviato
nel fuglio 2008 da Banca Mediolanum, in
collaborazione con Mediolanum Internatio-
nal Funds, non cambiano e restano invariati,
con tutta la loro efficacia e convenienza per i
risparmiatori ¢ investitori. Scattano ora le rin-
novate condizioni del servizio, Il Conto

i i 25.000 eu-
ro). In questo modo, pratico
¢ conveniente, con il servizio
finanziario Double Chance & pos-
sibile entrare in maniera graduale e
ampiamente diversificata nei mercati azionari
e obbligazionari di tutto il mendo, investendo
nei fondi Mediolanum Best Brands di Me-

Double Chance, su cui viene versata mmal-
mente la somuma al p
i funziona come un

diol International Funds (realizzato n
con alcune delle piul prestigio-

lab

*serbatoio’ (dsl conto, appunto, all’investi-
mento) remunerato: con la nuova offerta
‘Doubie Chance Summer Edition 2012°, in

se societa di gestione del nsparmio a livello
diale) e nel fondo Mediol Flessibile
Obbligazionario Globale di Mediolanum

Gestione Fondi. Candamento storico dei mer-
cati finanziari di tutto il mondo indica, del
resto, che a lunghi periodi di crescita e svilup-
po si alternano periodicamente alcune, e al
confronto molto pitt brevi. fasi di calo e ral-
lentamento, prima che il sistema riprenda la
sua corsa 2l rialzo. Investire nei
moment di flessione e volatilita
| &quindi il modo migliore per
approfittare  pienamente
dei i idi

strategia sostenuta ¢ promossa da Banca
Mediolanum, una strategia-di lungo periodo,
dato che in un arco di icmpo di diversi anai, 1
dati storici e le analisi finanziarie dimostrano
che, mercati ¢ rendimenti crescono sempre,
soprattutto per chi ha saputo ‘seminare’ du-
rante la stagione piu critica, ¢ poi raccoglier-
ne i fruth quando i tempi sono maturi. Come
per ogui altra soluzione finanziaria, vanno
osservate le regole di base: occorre leggere

le nel pro-

recupero. Naturalmente
sarebbe ortimale riusci-
re a investire quando
azioni e valori di mer-
cato sono ai minimi del
periodo, appena prima
della loro nuova ripresa,
ma & impossibile preve-
dere quando le variazion
al ribasso finiscono, per poi
crescere di nuovo. Tra le pos-
sibili soluziani ja pid efficace &
quindi suddividere 1l proprio investi-
ménto in pit momenti, per ottenere una
media il pu\ \'amagglosa posstbxle in questo

spetto informativo, e seguire le indicaziont
del Family Banker Mediolanum, che ha I’ob-
bligo di verificare la propensione al rischio
del singolo sottoscrittore, scrupolosamente ¢
€aso per caso.

Tutte misure e procedure a tutela del cliente
che Banca Mediolanum mette sempre al cen-
tro del proprio servizio, della propria assi-
stenza e consulenza, grazie ai suoi circa
4.500 Family Banker presenti in witto tl terri-
torio nazionale.

Messaggio Promozionale.
1 Fondo Mediofanum Best Branas & un fondo di
Meadiolanum Internationsl Funds. Il Sistema
Fondi Italiz & una fanugha di fongi di

modo, | viene sfrut-
tando appieno la volatilita dei mercati, e otte-
nendo prezzi d'ingresso medi pit favorevoli
(metodo che mira a ridurre il prezzo medio di
acquisto degli investimenti azionari, il cosid-
detto Dollar Cost Average). Ed ¢ anche la

Mediolanum Gestione Fondi. 7ali fond, collegati af
servizio, sono evidenzisti nelia richiesta di attivazione.
1 prospetts dei Fondi & le condizioni economiche e
contraliuali del Conto riportaie nei Fogli Infarmativi
sono dispanibiii sul sito www.bancamedioianum it &
presso i Femily Banker.

Molti costi, che. indi-
spensabili, oggi non o sono pit e
guindi saranno eliminati. Un
esempio, riferito al settore ban-
cario: & stalo caicolato che le
banche italiane nei prossimi die-
ci anni taglieranno 8.000 filiali.
Organizzare una banca,senza le
filiali era impensabile solo fino a
quaiche anno fa, quando il com-
puter non era ancora un ‘perso-
nal computer’, il telefone senza
fili era agli esordi e per qualsiasi
operazione finanziania bisognava
recarsi di persona allo sportelio.
Proprio per questo Banca Me-
diolanum &, da sempre, una
banca moderna e innovativa,
sempre al passo con | tempi, che
interpreta € spesso anticipa |
cambiamenti in atio.

Ma questa rivoluzione sta avve-
nendo in iutti gli ambiti produtti-
vi, non soltanto nel terziario. Ad
esempio, anche nel campo del-
'energia ia tecnologia sta stravol-
gendo fo scenario. Le energie
rinnovabili, solare ed eolica in-
nanzitutio, stanno diventando
sempre piu competitive e conve-
nienti rispetio al petrolio, che
qualche decennio fa sembrava
insostituiblie, e le sue riserve
sembravano in breve tempo de-
stinate a esaurirsi. Le fonti rinno-
vabili forniranno invece sempre
pili energia pulita e a costi bassi,
V'energia solare ne & un esempic.
Nell'ultimo anno il suo costo si &
dimezzato. In India gia costa me-
no di quella da gasclio. Non &
azzardato prevedere che entro la
fine del prossimo. decennio il
mondo avra a disposizione tanta
energia a bassissimo cosio. in
prafica, I'Era della Pietra & finita
quando fa piera c'era ancora,
quella del petrolic finira prima
che fimisca il petrolio. Le nuove
fecnologie, che progrediscono in
maniera esponenziale, consenti-
fanno sempre pib risparmi alle
aziende, 2 ulenli e clienti, a
beneficio di nuove risorse che si
renderanno disponibili. £ gia nei
DroSSimMi anni pOlanno awvarn-
taggiarsi di questi cambiamenti e
di questi nuow: scenari quei Pae-
si & guelie imprese che, con fun-
gimiranza, stanne planificando
adesso io sviluppo futuro, si
stanno attrezzando per cogliere
futie fe opportunita del nuovo
che si profila.

* Presidente di Banca Mediolanum

«La Banca moderna con forti radici ovunque»

Pirovano, vicepresidente di Banca Med|olanum' «siamo un Gruppo Bancario grande ma sempre molto attento alla realta del territorio»

ediolanum ¢ unz banca
(( grande ¢ ‘locale’ allo
stesso tempo. E per ec-

cellenza la banca del territorion
spiega Giovanni Pirovano, viccpre-
sidente di Banca Mediolanum, vice-
i dell’Abi (I'A i

bancana italiana), e attento conosci-
tore del tessuto economico & sociale
del Paese, della realta dei piccoli e
grandi risparmiatori ¢ investitori.

Mediolanum & un Gruppo bancario
di primo piano ma che sul rerritorio
«nei confronti di ogni singolo clien-
te si comporta come la banca locale
di un tempo, per Ja vicinanza e il
rapporto personale e diretto che pud
garantire, attraverso i nostri profes-
sionisti finanziari presenti ovangque
in tutta Italian. Con la differenza,
rispetto alle piccole banche locali,
che & appunto un grande Gruppo.
Con tutte le risorse, le soluzioni e i
servizi bancari, le strutture di sup-
porto € le capacitd di un grande
Gruppo internazionale. Con la for-

mazione ¢ I’aggiornamento costan-
te. forniti a tutti i suoi professionisti
finanziari. E in pil ¢ una banca
molto tecnologica, multicanale ¢
sempre all’avanguardia, ma con mo-
dalita facili e pratiche da utilizzare
per titi, per le operazioni quotidia-
ne & nei servizi alla clientela.

«Siamo per eccellenza la banca del
territorio, nelle grandi citta come nei
piccoli centri di provincia» sottoli-
nea Pirovano, «perché i nostri pro-
fessionisti finanziari, i Family Ban-
ker Mediolanum, vivono stabilmen-
te €, nel corso degli anni, continuano
a syolgere la loro attivita professio-
nale sempre nello stesso territorio, a
diretto contatto con futti i loro clienti.
Spesso ngi luoghi dove sono cresciu-
ti ¢ hanno sempre vissuto. Dove co-
noscono futti & tutti Ii conosconon. E
diventano, in questo modo, un punto
di riferimento autorevole ¢ stabile
nel tempo, sul territorio. Attraverso
un rapporto personale, diretto ¢ di
fiducia con la clientela. Un rapporto

Giovanni Pirovano

di fiducia che continua negli anni,
in molti casi per pit i di

presenza sul territorio della propria
bancay rileva il manager, «& innan-
zitutto il rapporto diretto tra direfto-
re di filiale, pel caso di una banca
tradizionale, ¢ cliente. E proprio
questo tipo di rapporto tra direttore
e cliente & svolto in maniera del

periodo. Prima di fare carnera e pas-
sare ad altro incarico, o prima di es-
sere spostato altrove. «Per i nostri
liberi professionisti, che non hanno
la valigia in mano, e non sono 4 di
passaggion fa notare il vicepresiden-
te di Banca Med.lolanum «l loro

ftto equi ed dai
nostri Fa.rmly Banker. Ma, in pid, i
nostri professionisti non sono sog-
getti al deleterio rurn-over dei diret-
tori di filiale delle banche tradizio-
nali, che, soprattutto per guanto
riguarda i maggiori istituti di credi-
10, ruotano con una cadenza anche
triennale». Per cui in filiale, a ogni
nuovo arrivo, dopo pochi anni, nei
rapponi con la clientela si deve rico-
mmcme tutto daccapo. Difficile, se
non ibile, in questo modo,

una stessa famighia. Un punto di ri-

ferimento, che si wasmette di padre

in figlio.

«Cxo che il singolo nspamualom,
privato o

ha sempre apprezzato molto nella

costruire con ogni cliente un rappor-
to approfondito e duraturo nel tem-
po, di grande conoscenza, e di fidu-
cia consolidata. E poi per le sorti di
un direftore di banca sono essenzia-
1i innanzitutto i risultati di breve

za le tecnologie pit moderne, gli strumenti hi-tech pid pratici ¢

F acebook, Twitter, e ora anche YouTube. Banca Mediolanum utiliz-

funzionali, per comunicare con 1 propri clienti, & con ftti i rispar-
miatori € le loro famiglie, ogni giomo, in ogni momento della giornata,

da qualsiasi luogo.

Dopo essere approdan sui principali Social network, come Facebook &
Twitter, dal 15 luglio Banca Mediolanum avra il proprio brand channel su

e

notizie,

€ novita di

YouTube, dove saranno d

Banca Mediolanum, i suoi serviz: e soluzioni per i risparmio e gli inve-,
stimenti delle famiglie, eventi rivolti alla clientela, e tante imziative e atti-

vita organizzate in tutta Italia e in ogni periodo dell’asno: dal

Mediolanum Market Forum alla sponsorizzazione del Giro d’ltalia.

Per lanciare in grande stile il auovo spazio della Banca su YouTube, dal

15 al 21 luglio andré in onda ia nuova campagna di comunicazione sulle

principali reti Tv, con una novita in pit: ad affiancare 1l presidente Ennio

Doris come testimonial della Banca sarannc anche nove manager:

Massimo Doris, Sara Doris, Oscar Di Montigny, Gianluca Bosisio, Luigi

Del Fabbro, Vittorio Gaudio, Gianmarco Gessi,

Giovanni Pirovano,

Stefano Volpato. Che in questo modo, come fanno sempre tutti § Family
Banker nel loro lavore guotidiano, c1 mettono Ja faccia i prima persona

nella comunicazione e nella relazione diretia, e sempre piu multicanale,

con utti j clienti ¢ le loro famiglie

Mediolanum ora comunica anche su YouTube

!

§

Un‘immagine dello spot Tv per il lancio del nuovo spazio di Banca Mediolanum su

YouTube. in primo piano, Ennio Doris

te collega(o ‘] proporzlonale al suc-
cesso ¢ alla soddisfazione che rie-
scono a costruire & ottenere con i
loro clienti. Che sono, e restano
sempre, clienti innanzitutto del pro-
fessionista finanziario, prima ancora
che della banca: Un’altra differenza
fondamentaley.

Per tutti gquesti motivi, Banca
Mediolanum & molto radicata ovun-
que, in tutta Italia, ¢ 1 Family Banker
stanno diventando sempre pil parte
integrante del sistema locale e rifen-
mento del tessuto imprenditoriale e
produttivo del territorio per quanto
riguarda le esigenze e le ativitd
finanziarie, sia per le famiglie che
anche per i percorsi imprenditoriali
dei clienti. Ogni anno i Family
Banker realizzano, con il supporto
della Banca, oltre 6mila eventi, da
Bolzano a Siracusa, dg Cuneo a Ca-
gliari e Taranto, tutti di alto livello.
Oltre a essere sempre protagonisti di
iniziative coinvolgendo. o in colla-
borazione con, le principali aggrega-
zioni territoriali. Come le associa-
zioni imprenditoriali, Confiadu-
stria, Rete Imprese Itahia, Alleanza
delle Cooperative, varie altre orga-
nizzazioni di rilievo, tra cui fonda-
zioni, Lions ¢ Rotary Club, ¢ diversi
Ordini professionali. «Sono altret-
tante occasioni per sviluppare ulte-
riormente la fitta rete di relazioni
che sta alla base del nostro ruolo &
della nostra attivitd» osserva Piro-
vano, «guardando al mondo, come
fa un Gruppo di livello internaziona-
le come il nostro, ¢ allo stesso tempo
sempre attenti alla realta locale e
vicini a ogni clienten.

[ Questa & una paginz di informazione |
| eziendale con finalita promozionali. I
1f suo contenuto non rappresenta
una forma di consulenza

né Un SUgEEMenio per investimenti I




