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| mercati sempre tra alti e bassi, ma la linea di sviluppo ha sempre avuto un trend positivo

Risparmio e strategia

Con l'aiuto dei promotori finanziari di Banca Mediolanum é possibile trarre vantaggio dall'attuale
correzione dei mercati: la dimostrazione é data dal fatto che durante tutte le crisi degli ultimi
20 anni, i clienti hanno sempre ottenuto buoni guadagni, anche abbassando il prezzo medio

La preannunciata correzione dei merca-
{i si &€ avverata puntualmente e puntual-
mente dappertutto abbiamo letto le so-
lite frasi: “oggi bruciati in Borsa centi-
naia di miliardi”, “crollano i mercati”,
“gli investitori scappano”. r
La storia si ripete sempre e come sem-
pre I’emotivita prevale sul ragionamen-
to razionale che invece ci consiglia di
comprare proprio quando i mercati
scendono. Come sappiamo il comporta-
mento umano € soggetto all’emotivita.
Parlando, appunto, di risparmio dobbia-
mo tenere in conto anche dell’interven-
to di altri fattori atavici tra i quali la ne-
cessita di mettere in sicurezza il proprio
futuro o il mantenere pieno il proprio
granaio. Ma pensando razionalmente il
ragionamento da farsi & in parte oppo-
sto. I mercati nel loro insieme rappre-
sentano I’economia e da sempre 1’eco-
nomia rappresenta lo sviluppo dell’u-
maniti che & cresciuta sempre e non &
mai arretrata, ci sono stati alti e bassi
ma la cosiddetta linea dello sviluppo ha
sempre avuto un trend positivo. Da
questo si trae la conclusione che se si
investe nell’economia mondiale e si la-
sciano ai propri investimenti i giusti
tempi di maturazione che, per gli inve-
stimenti in azioni, non possono essere
inferiori agli 8/10 anni, la probabilita
del buon risultato & vicina al 100%,
quindi ¢ il momento di cogliere 1’op-
portunita.

Un aiuto determinante nella gestione
del risparmio & dato dalla funzione del
Promotore Finanziario. Quando il pro-
motore & sostenuto da una azienda in
grado di fornirgli supporti formativi e,
soprattutto, una strategia mirata, ha a
sua disposizione lo strumento con cui
vincere in primo luogo la propria emo-
tivita per poi far fronte a quella del
cliente. E” il caso degli uomini di Ban-
ca Mediolanum che sono attentamente
preparati a fare in modo che i propri
clienti possano sfruttare i periodi di ne-
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IL GRAFICO RAPPRESENTA IL CONFRONTO TRA L'ANDAMENTO DELLA RACCOLTA

NETTA DEI FONDI AZIONARI MEDIOLANUM E QUELLO DEL MERCATO.

QUESTO ANDAMENTO DIMOSTRA COME | CLIENTI MEDIOLANUM,

CON L'ACQUISTO COSTANTE, GRAZIE ALLA CONSULENZA DE! LORO PROMOTORI,
RIESCANO A SFRUTTARE | PERIODI DI RIBASSO COMPRANDO A PREZZI PIU BASS|
E NON SUBENDO L'EMOTIVITA DEL MOMENTO.

gativita dei mercati: la dimostrazione &
data dal fatto che durante tutte le fasi
storiche di cali dei mercati negli ultimi
20 anni mentre i clienti delle altre reti
vendevano i propri investimenti in fon-
di azionari, perdendoci, i clienti di Ban-
ca Mediolanum hanno sempre mante-
nuto il proprio investimento e magari
acquistato, ottenendo cosi, nel lungo
periodo, buoni guadagni anche abbas-
sando il prezzo medio.

Un altro punto determinante dell’im-
portanza del consulente & dato dal fatto
che anche in periodi di crescita dei mer-
cati |’investimento strategicamente cor-
retto nei tempi e nei modi, esattamente
come viene proposto da Banca Medio-
lanum, consente dei margini di positivi-
ta superiori a quelli realizzati dal puro
andamento dei mercati.

il Mondo

Tanto per fare un esempio, da un’inda-
gine svolta da un noto quotidiano risul-
ta che nel triennio 2003/2005 i portafo-
gli dei clienti dei fondi Mediolanum
hanno reso oltre il doppio dell’indice
generale dei Fondi Comuni di Investi-
mento e che nel solo 2005 hanno fatto
registrare una performance lorda pon-
derata superiore al 19%. Tutto questo &
dovuto soprattutto alla strategia della
Banca e al modo con il quale la Banca
stessa & in grado di comunicare ai pro-
pri uomyni la strategia.

ENTRA IN BANCA MEDIOLANUM
BASTA UNA TELEFONATA
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www.bancamedialanum. it

Nofizie Mediolanum a cura di Reberto Scippa
roberto.scippa@mediolanum.it

I Selezione e reclutamento tel 02-90492778




