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Dall’Abi le nuove norme per il servizio RID

Con una sola richiesta alla nuova Banca si ha la certezza della procedura e della tempistica ner pagamentl

a maggior parte del cor-

L rentisti, pur di evitare spia-

—d cevoli inconvenienti, deci-
de spesso di restare “affezionato™
alla propria banca.
Cambiare conto corrente (e banca),
e quindi trasferire il servizio RID,
non & da sempre cosa facile,
Il servizio Rapporti interban-
cari diretti (Rid) '
Con il servizio RID 1l cliente auto-
rizza la propria banca ad addebita-
re sul conto corrente di una sene di
pagamenti, prime fra tutte le utenze
(luce, gas, telefono); ma anche le
rate del mutuo o di altn finanzia-
menti; premi di assicurazione; plani

di accumulo; canone e abbonamen-
i TV, servizi van (Telepass).

In Italia si tratta di una prassi assai
diffusa: coinvelge quasi il 50% del
correntisti (oltre 14 milion di titola-
n) per un mercato che attualmente
conta circa 503 milioni di operazio-
ni athive.

Il periodo di “interregno”
Fino ad ogg, perd, 1l trasfenmento
di utenze e domiailiazioni comporta-
va una serie di difficolta. Non esiste-
va una tempistica chiara & umivoca
per la procedura di revoca e attiva-
zione delle nuove RID e di conse-
guenza non era cerfa la durata e la

sorte del pagamento degli addebit

B PICCOLO FRATELLO s
Con un Sms al 48545

s1 aiuta un bambino

;;;;;

al 28 febbraio. Basta un Sms soli-

dale per far crescere i “Plerolo Fra-
tello”. Dal 1° al 28 febbraio, come nel
2006, viene riproposta la raccolta fon-
dh, con un breve messaggio via telefono
cellulare, per sostenere 1l progetto etico-
sociale portato avanti da Fondazione
Mediolanum. Tutt 1 chentt Tim,
Vodafone, Wind ¢ H3G potranno
mandare un Sms al numero unico
48545; non occome sarivere aleun
tﬁtumquanti:réslﬁnmtel’md&
messagmo solidale per assicurare 2
ewro all'iniziativa dando cosi il proprio
ﬂ:ml:ﬂ:m:rpawnal&
Lobiettvo di Fondazione Mediola-
num & offire un futuro mighore ai bam-
bini dei Paesi n via di swiluppo che, per
svanate ragioni, prime fra tutte malnu-
trimone e malathe, conducono una wita
sbandata in strada.
FPer evitare questo nschio ['mpegno
fornire gli strumenti per garantire ai
bambini un'esistenza dignitosa nel ter-
rtono in au vivono, attraverso lo svilup-
po delle loro tradizioni e della loro cul-
tura. Di qui lo sforzo per far si che pos-
sano ncevere un educazione scolashca
e cosi conquistare una qualith della vita
migliore con ['insenmento in case fami-
glia e stituzion volie a proteggerl. La
prima meta da cul 1 & partih & stato il
Kenia, per supportare I'opera del
Padre comboniano Renato Kinto
Sesana nelle viananze di Kibera. Qu,
graze al 400mila euro raccolt - fra
quelli stanzniat da Fondazione e Banca
Mediolanum da un lato e le donazior
det sottosentton, dall'altro - & stato g
possibile rendere funzionante la casa di
prima accoglienza (un miziale punto di
contatto per le situazoni pil comples-
se) e naugurare, lo scorso 17 dicem-
bre, la casa famiglia in au appunto tre
Emickie ke e al
sotto la loro custodia una quarantina di
bimbi. Ma accanto a queste strutture &
stato anche realizzato il pnmo Centro
di formanone permanente, Nel pro-
gramma i Centro nveste importanza
centrale: formare direttamente nelle
localith interessate, 'educaton e docents
che possano atare | picooli; diventan-
do esperti in pedagogia dell emergen-
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ta acquisite le competenze per insegna-
re, sono titolan di una maggore cono-
scenza del contesto socale e culturale e
quindi in grado di contmbuire in misu-
ra pit efficace al recupero det piccoli
1 contnbuto via Sms, andrd a favore
del programma di mantenimento di
quanto costruito ed ottenuto in Kenia
per poi esportare questa prima espe-
Zione si pud sempre visitare il sito Inter-

tuthl 1 passagg e 1 traguardi raggiunti.
Inoltre dall’anno scorse, coé dall’av-
num Channel manda in onda la tra-
smussione ' Plocolo Fratello” offrendo
cosi |'opportunita a chiunque, soprat-
tutio a chi ha dato il proprio contribu-
to economico a favore del progetto

solidale, di seguire passo dopo passo -

lo stato di avanzamento dei lavori in
totale trasparenza e chiarezza.

EW ENTRY i
Marco Riva

in Banca
Mediolanum

arco Riva, 44 anni,
milanese, una bnllante
A carriera legata al settore

delle reti di vendita ha recente-
mente fatto il suo ingresso in Ban-
ca Mediolanum con |'incanco di

promuovere e coadiuvare lo svi-

luppo della Rete.

Il punto di forza del suo iter profes-
sionale & rappresentato dalla lunga
espenenza, avendo ncoperto anche
canche manageriali nel comparto
bancario e assicurativo, maturata
presso istituti di credito organizzat
con una rete commerciale che si
avvale di promoton e consulenh
La carnera di Riva & iniziata al Cre-
dito Itabano (Gruppo Unicredit),
dove & stato responsabile dal 1990
al '95 della selezione e sviluppo rete
di Credit Consult Sim ed & prose-
guita a Solidaneti e Finanza Sim
dove ha rivestito il ruolo di responsa-
bile della gestione rete, selezione e
formazione. Poi-dal 1996 al 2001
ha ncoperto |'incanco di- direttore
commerciale di Zunch Investments
Sim e successivamente quello di
direttore generale di Zungo Sim.
Infine 'ulimo step presso il Credito
Emiliano (Credem) dove ha avuto
la responsabilita della dmisione Pro-
moton Finanzan della Banca.

gdirettamente. In pratica la' Banca
Spensava a tutto, sostituendosi al

“viaggianti”, con il nschio di incon-
venienti per la clientela, come la
disattivazione dell’'utenza, paga-
ment fuorl termine o talvolta pur-
troppo anche doppi. Inoltre era il
cliente a doversi preoccupare perso-
nalmente dell'insieme delle disatt-
vazioni e delle conseguenti attivazio-
ni, con tutti i disguidi del caso.
Banca Mediolanum in questi anni &
riuscita con grande impegno ad ew-
tare quest pm]:-lem: al pmpn nu:m
correntisti. Considerato il “ gap tra
il momento della revoca ¢ la succes-
siva nattivazione, grazie all'’Ammi-
nistrazione Clienti, tutti coloro che
intendevano trasfenire ‘le propne
domiciliazioni venivano gia assistiti

clhente, revocando le dIEPDElIIDI]I
presso il vecchio istituto di m:l:ht{:r e
nattivando le deleghe presso Banca
Mediolanum: ¢ ancora controllando
che. le operazioni fossero andate a
buon fine fino al primo addebito,
Arrivano regole comuni per il
sistema bancario

Oga finalmente arnva una soluzio-
ne valida. per l'intero sistema banca-
rio in modo da permetiere di cam-
biare conto corrente senza troppi
paleti. L'Associazione Bancaria

ltaliana (ABI), dopo aver raccolto
I'esperienza di Banca Mediolanum
cosi come le osservazioni degli altri
istituti, in seguito a un lungo con-
fronto, ha varato la nuova normativa
interbancana sulla trasfenbilita dgl
servizio RID, volta a garantire la
continuita del servizio. La regola-

mentazione, in vigore dafebbraio, si+}

propone di favorre, snellendo 'iter
burocratico, chi intende chiudere un
conto corrente e aprirne uno NUGYo
presso un altro istituto di credito
portando con sé tutti 1 rapporti lega-
ti al conto. - _
Cadono le barriere “in uscita”
La trasferibilita’ del servizio RID,
pertanto, oggl 51 realizza nella pos-
sibilitd di trasportare con una sola
richiesta, indinzzata al nuovo istitu-
to di credito e quindi con un pro-
cesso automatico certo anche nei
tempi di esecuzione, una posizione
RID domicibiata su una banca
(indicata come banca “old” o vec-
chia) presso l'altra banca (banca
“new” o nuova),

Infatti, entro 10 gormi lavorativi, 1l
cliente potrd nitenere “ricondotte”
s|_1| nuovo conto tutte le pmpri:
domiciliazioni con la garanzia che
sia avvenuto il pagamento delle
disposizioni viaggianti. Inoltre, il
mantenimento dei fondi presso la
banca ongnana per almeno 12
gorni lavorabvi ultenon, consente
al sistema bancano, considerati 1
diversi cicli di fatturazione delle
aziende, di assicurare la continuiti
degli addebiti.

Cadono pertanto le “barriere in.
uscita” e 1l mercato conosce nuove
opportunitd; Anche Banca
Mediolanum ha contribuito a
risolvere questa fase delicata e cn-
tica della chiusura del conto, dan-
do il suo apporto per un altro pas-
$0 VErso un mercato aperto, com-
petitivo ¢ moderno.
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Le regole per investire in fondi azionari

Un innovativo servizio della banca per sﬁ_'uttam al meglin tutte le opportunita del mercato mondiale

er entrare nel mercato
aAZIONAric NON 0CCOrre
aspettare la bella sta-

gione. Ogni anno si & abitua-
ti ad assistere al susseguirsi
delle stagioni climatiche, per-
tanto, per quanto rigido possa
essere |'inverno si -ha poi la
consapevolezza che ritornera
il tepore della primavera.
L'esperienza insegna che qual-
cosa di simile accade anche sui
mercati finanziari: nel corso
della storia, del resto, 'anda-
mente dell’economia mondiale
ha evidenziato un trend di cre-
scita costante, reso tale dall’al-
ternanza tra periodi di forte
espansione (periodi rossi) e
periodi di correzione (periodi
blu). Sono stati perd proprio |
momenti di correzione dei
mercati che hanno creato le
miglior1 opportuniti per gh
investimenti in fondi azionari.
Pertanto 1 periodi blu sono
parte integrante di un unico
periodo rosso di sviluppo con-
tinuo. Tuttavia se si accettano
le . inevitabili stagioni della
natura, ci si lascia invece inti-
morire dai periodi meno van-
taggiosi in Borsa.

<Edcoalloraiche Banca Medio-

lanum, per venire in aiuto della
sua clientela, ha pensato al ser-
vizio innovative “Big Chance
All Time"” che, grazie alla tec-
nica del “Dollar Cost Avera-
ge , permette di superare |'e-
motivitd e sfruttare le opportu-
niti d'investimento offerte dai

N
una tvii multitematica e

crossmediale, che continua

a guadagnare telespettaton,
In base all'uluma ncerca Audistar
di ‘Eunsko, relativa al secondo
semestre del 2006, | telespettaton
di Mediolanum Channel, - il cana-
le satellitare gratuito di Banca
Mediolanum wisibile all’'803 per
chi possiede un abbonamento a

. Sky ltalia - negl ultmi sette gorn,

nspetto allo stesso periodo del
2005, sono cresciut in valore asso-
luto da 299mila a 447mila
(+49,5%), con un incremento de
relativi contatti settimanali del
50%, salendo da 613mila a quota
92 Imila. Lindagine, che si propo-
ne di definire dal punto di vista
guanhtativo la “platea” delle tv
satelhitan e shmarne il profilo in ter-
mini qualitabivi, fornisce 1 dab che
fanno da bussola per 1 principal

ESlMEDIOLANUM CHANNELSE
La qualita fa aumentare gl spettatori

Guuseppe Masmtellr "Siamo stati premiati per la qualita e la varieta dei programmi’

Le diverse tonalita di grigio indicano lalttman:a tra “Perodi rossi

Hrinin et 'i'-!EEL'FItEC:

1 (gn- |

gio chiaro) di forte espansione, ¢ “Periodi blu” (grigio scuro) di correzione

mercati azionari mondiali.
Come? In base a quattro rego-
le fondamentali. Innanzitutto si
deve investire nel lungo perio-
do, in quanto nel lungo termine
il mercato azionario nspecchia
appieno la crescita dell'econo-
mia reale. Il tempo rappresen-
ta, infatti, un fattore incremen-
tale di sicurezza e rendimento
del proprio investimento.

In secondo ]u'c-gﬂ- per realizza-

re le pill ampie possibilita di
crescna ocedtre diversificafe: il

proprio investimento nelle tre
maggiori aree dell’economia
mondiale, ovvero Nord Ameri-
ca, Europa ed Oriente, e nei
principali settori economici.
Terza regola, si deve investire
nel risparmio gestito, seguendo
1l suggerimente di  Paul

attori del settore, vale a dire, telewi-
sioni generaliste, pay tv, emittent
satellitan in chiaro, centn media e
concessionane di pubblicita. .

In particolare, per le rilevazioni,
sono state condotte 2 I mila intervi-
ste -prendendo come universo di
riferimento il campione di adult al
di sopra dei 14 ann1 (49.839.000
indnadun)

3Siamo nati nel 2000 come stru-
mento di fidelizzazione e intratteni-
mento rnivolto alla Community
costruita intorno a Banca Mediola-
num e di cul fanno parte pit di |
milione di famighe, che condimdo-
no gl stessi valon della Banea, coe
di trasparenza, ottimismo, entusia-
smo, qualita dell'offerta e massima
considerazione per il cliente. - affer-
ma Giuseppe Mascitelli, ammu-
nistratore delegato di Mediolanum
Comunicazione ed editore di

-~ Samuelson, premio Nobel per

I'economia, che sosteneva: “lo
investo in borsa solo quel dena-
ro che sono disposto a perdere.
Il risparmio, invece, lo investo
nei Fondi Comuni perché solo
cosi posso oftenere una valida
diversificazione”,

Quarta e ultima regola, ma for-
se la pill importante, investire
con metodo: la volatilita pre-
sente nel mercato azionario e
'emotivita legata alle decisioni
finanziarie non consentono di
definire a priori quale sard il
momento migliore per acquista-
re. D::l:urre -dunque uno stru-
mento che permetta di ripartire
'investimento nel tempo, per
ottenere un prezzo medio di
acquisto vicino al prezzi pill
bassi del periodo considerato.

Mediolanum Channel - C.ol tem-
po 1l nostro pubblico si & allargato
differenziandosi da quello delle tv

“generaliste e concentrandosi nelle

fasce di etd adulte, interessate a
una televisione di approfondimen-
to, pacata nei toni, ncercata nelle
immaglm e nella qualita di produ-
z:mne, assicurando comunque, al
suol programmi, dinamismo, pia-

cevolezza e capaciti di coinvolg-

mento",

Da sempre, infatt, 1 canale punta
su due fronti; per quanto nguarda
| programmi, la scelta di adottare
sempre uno shle ¢ un taglio reda-
zionale nicercato e poco comune.
Mﬂdin_lanum Channel, infatt, &
una tv multitematica, o piu corret-
tamente multi-nicchia, che offre in
palinsesto trasmissioni dedicate a:
economia, finanza, storia, manage-
ment, teatro, opera linica, poesia,

auguratl due uow Puntl Medlolanum

anca Mediolanum segna-
B la I'apertura di due nuovi

Punti Mediolanum in
provincia di Roma. Il prime,
inaugurato 1l 18 gennaio, si trova
a MONTEROTONDO, in
Via .ﬁntnniu_ﬂramsci,_ 45 (tel
06/97243391). Mentre il secon-
do, a Roma (zona Talenti) .in
Via Franco Sacchetti, 2/D (tel

06/97617809), ha festepmiato
'apertura il 24 gennaio. | due

team di Family Banker operativi
nelle nuove strutture sono coor-
dinati da Bruno Loreti,
(nella foto al centro).

Da qui I'introduzione del “Big
Chance All Time". Il suo valo-
re aggiunto, infatti, & rappre-
sentato dal PIC Frazionato, un
sistema che permette di entrare
nel mercato azionario in modo
graduale, andando a ripartire
I'investimento in un arco di 3,
6, 12 fino a 24 mesi, a scelta
del cliente.

Come funziona?

Il capitale viene investito ini-
zialmente in un fondo mu:_n.etév
rio/obbligazionario e, in modo
automatico con cadenza guin-
dicinale, viene progressivamen-
te trasferito su fondi azionan,
secondo la durata del fraziona-
mento stabilita.

Si deve soltanto stabilire |'im-
porto della singula rata, la
durata del PIC frazionato e la
composizione del portafoglio in
base ad obiettivi ed attese per-
sonali, dopo di che sari Banca
Mediolanum ad eccuparsi del-
le operazioni.

E importante che il servizio sia
attivato su fondi rappresentati-
vi dell'intera economia mondia-
le per garantire un'ampia
diversificazione nel mercati
delle principali aree geografi-
che e comparti settoriali.

Big Chance pertanto rappre-
senta il metodo pid correito e
sicuro per Investire con mag-
giore tranquilliti e serenitd nei
mercati azionari mondiali poi-
ché consente di ridurre la
variabiliti delle performance
nel lungoe periodo.

¥

benessere, solidarietsd, ma anche
mare, nautica, moton e innovazio-
ne tammlaglta

Del resto la qualita de]ia produzio-
ne e la cura del dettaglio sonc
garantite dalla struttura all’avan
guardia di Mediolanum Comuni-
cazione-Alboran, composta da 4
studi televisivi e da 10 sale di mon-
taggio; piattaforma che viene utiliz-
zata anche per produzioni Rai,
Mediaset e La7.

Il secondo aspetto su cui si insiste &
proprio 'innovazione tecnologica e
la distnbuzione crossmediale:
“"Ogg la programmazione, struttu-
rata su bloechi di quattro ore che si
npetono nell'arco della gornata, &
visibile gratuitamente via satellite e
via web in streaming 24 ore su 24.
In termini di distabuzione, 1l 2007
¢ impegnerd nello sviluppo della

parte web con archivi ondemand e

aree interattive, e della fruizione
tramite videofonini”, -~ aggunge

- Mascitelli. Sh'ategia e piani di svi-

]uppﬂ che si stanno dimostrando
vincenti considerato che, H:mpre in
base a1 dati Awudistar, la notoneta
della rete & aumentata del 10%
(8.227.000 11 wave 2006) e il
profilo dell’audience & sempre pit
qualificato: in particolare nell'ulb-
mo anno si & concentrato nella
fascia d'etd compresa fra i 35 e 1
55 anni e anche il 7% dell’audien-
ce pill giovane & per lo pit over 15.
Inoltre a seguire le trasmissioni di
Mediolanum Channel & soprattut-
to un pubblico maschile (67%),
con un tempo medio di visione di
42 minuti, nspetto a un palinsesto
fatto da programmi-la cui durata
media vana dai 30 a1 45 minut.,



