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. puntano a p)
ndo

Ad ain nspanmatore poco attento, le molte-
‘offerte, Jbancarie presenh sul mercato dei
bero

scelgono il ser

prattuﬂn se ci si limita
i numeri pid eviden
‘in primis: Ma per compre:
~1e appieno il valore dell’offerta; 8 necessario
consxdeme altri importanti aspetti, tra cui la
strategia di mercato attuata ‘dalla ‘Banca e la
qualitd del setvizio che & in grado di fornire.
Molte banche seguono spesso, s¢ ton esclu-
sivamente, strategie di prodotto. Vale a dire,
uovere un solo prodotto, ac-
lienti di prodotto™, che non
bancario nel suo comiples-
50, Si intaura quindi, tra banca e cliente, un
TApport ,dl durata eqmvaleme alla dursla del

ca & stato I'i

o.l‘MEDIOLANUM

GRUPPO BARCARIO MEDIGLARUR

di remunerazione applicati da Banca Medio-
lanum erano costantemente ai vertici del mer-
cato. Ma a partire da agosto, 1a situazione &
fortemente mutata, e ora Ie-stime preveédono,
pér i-prossimi mesi, una significativa discesa - -
di  dei tassi-Anche in questo nuovo quadro, Ban-
ca Mediolanum ha deciso di ‘investire’ sui °
propri clienti, aumentando il tasso del conto
deposito InMediolanum dal 3,50% &l 3,75%
lordo annuo per le somme depositate per 12
mesi. Un valore oggi pari al 2,73% netto, ma
che dal primo gennaio 2012 salira al 3% netto
(con 1'aliquota fiscale applicata sui depositi
bancari che passerd dall*attuale 27% al 20%).
Un alro passo importante da parte della Ban-

dei tassi di

zione anche per i depos
(3 & 6 mesi), che proprio in queste fasi, risul-

di durata pil breve

tano ancora pill vantaggiosi. Oltre al Conto

“prodotto
La s'rategla che sta allabase delle d.lverse solu-
zioni di ri el da
Banca Medio-

lanum, & inve-
ce coerente con
il suo obiettivo:
diventare, en-
tro il decennio
in corso, una
delle pnncnpah
banche ‘retail’

(vale a dire, rivolte alla clientela- pnvam) del
mercato bancario 1(ahano E per mggmngere
Banca Mediol

INMEDIOLANUM

CONTO BEPBSITD

TnMediol

cati finanziad, & stato aumenmu dal 4,11%
al 5% annuo lordo. Il Pronti Contro Termine

Deposito, Banca Mediolanum ha incrementa-
to tutti i tassi della sua gamma di prodotti. Tt

tasso di remu-
nerazione del
servizio Dou-
ble  Chance,
che permette
di investire in
maniera  gra-
dusle e plam—
ficata sui mer-

Plus Pot

questo

P

num non persegue una slmtegm di prodotto,

ma una strategia di crescita di lungo periodo,

proponendo un ventaglio di possibili2 2 cui

corisponde, quindi, NON URO mMa UNa gamma

di tassi, tutti ai massimi livelli di mercato.

Per Banca Medxolanum infatti, gli alti tassi di
off

erti
semplice costo per ottenere risultati a breve,
‘ma un vero € proprio’ ‘investimento® per co-
struire con 1 propri- clienti ina planificazione
finanziaria personalizzata e che duri nel tempo.
Basti guardare alle azioni e alle scelte concre-
te fatte nell’ultimo periodo. Fino allo-scorso
luglio, le stime dei tassi erano in crescita, sep-
pure graduale, e gid in quello. scenario i tassi

non un

somme a scadenza 12 mesi, presenta ora un
tasso del 3,20% lordo annuo, che corrisponde
ad un tasso netto annuo-del 2,80%, che dal
1° gennaio 2012 incrementera sino al 3,06%
annuo netto (lordo 3,50%); mentre il conto
corrente Mediolanum Freedom, per le som-
me in giacenza oltre i 15mila euro, dal
ottobre aumenter la remunerazions, p

do dal 2,85% al 3,15% lordo annuo.

Una strategia per creare valore,

lungo periodo, per 1a Banca'e per

. perle

Condizioni contrattuali e fogli informativi sul
sito www.bancamediolanum.it e presso gli uf
Jici dei Family Banker®

'

|
Non un solo prodotto ‘ma un ventaglio di possmnhta

T3551 alt

Un, femw inuru;gine'delki

Spesso il dilemma da risolvere & quello
di scegliere tra ‘congelare’ i tisparmi in-
vestendoli a lungo termine con I'obietti-
vo di farli crescere, oppure provare a far
fruttare periodicamente il -proprio capi-
tale per usufruire dei proventi, diciamo

cogh frutti

VO FONDO Di MEDIOLANUM INTERNATlONAL FUNDS E BEST
Coupon Strategy:
‘mentre I’ albero .contmua a crescere

da Mediol "

i nel mercato azionario’ de

lo:scorso magglo e

dmdendl, nel mercato ohbligazionario
“globale e nel settore immobiliare. Nor
un portafogho precostitiito, ma un pro
dotto in. grado di evolvere per cogliere .
al meglm le opponumtA offerte dai

lmre) e umscé 1 vantaggl di ‘un mve-'

una-due volte 'anno e nonostante i chia- . (azmnano,
1i di lupa di quesu tempx
Ogginoné& i Con

Coupon Suawgy s1 vuole nspondem a -

queste

neamente. Percio da un lato si accaumna
il denaro, gli si da il tempo per poter pun-
tare sulla crescita di valore dell’investi-
mento, € dall’altro si ha la possibilita di
ricevere un provento ogni semestre.

Mediolanum Coupon Strategy Col-
lection & il nuovo strumento di inve

sibilit: i

go periodo {apprezza-

pon ol
1uno dei principi di base di Mediolanum,
e ciod la diversificazione; unita alla fles-
pratica, un fondo che investe
in fom‘h  rinomate case d'

cati. La di

alla; poss;bnhté di

poi, non & Pt

el tipo di prodom: finanziario, ma an-
che geografica, in modo da godere dei
benefici non soltanto del mercato, ita
liano o europeo, ma mondiale. Coupon
Strategy Collection & 1'ultimo nato della™
famiglia Mediolanum Best Brands, la
soluzione che coniuga 1'esperienza ge--
sucnale ormai comprovata del Gruppo
alle

e consolidate di qua.hﬁcate case d'inve-
delp

Viaggio di lavoro in Califor-
nia_per il top management
Mediolanum. " Obieftivo:- co-
noscere le tecnologie del fu-
turo nel campo della comuni-
cazione, La visita si & svolta
nella Silicon Valley, I'area a
sud di San Francisco a fortis-
sima concentrazione di azien-
de legate all’elettronica. Qui,
dagli anni Trenta, nascono
tutti i prodotti che hanno rivo-
luzionato le nostre interaziont,
quelle che riguardano i nostti
rapportt di comunicazione
personali e di lavoro, azien-
dali e globali, Dal computer
al telefonino a tutte le piii so-

vere, di layora.re, di dlvemrcx,
di conoscere cose e persone.
E, per i clienti Mediolanum,
anche di compiefe ogni opera-
zione bancaria da soli, oppu-
re affiancati da un operatore,
oppure insiémie a un operatore
e al Family Banker personale.
Via pe, via telefono, via cellu-
lare, via chat, videochiamata

e con tutti i nuovi “prodotti -
;“Uniti -erano gid tmut’anni fa

derivati” mobili.

~Non 5’8 trattato di un viaggio
turistico, ma di esplorazione,
persapere in quale direzione st
stanno muovendo You Tube,
Google, Skype, Cisco” spiega
Osear di Monngny, Direttore

per Banca Med.mlanum, che
gi2t nel 1982 andd negli Usa

“per vedere come funzionava-

1o le principali reti di distri-

“buzione dei ‘prodotti finanzia-

. Seg\umnu poi alm v1agg1,

semplici, ‘da "quelle ancora
elitarie-a quelle pid diffuse,

caso oggi il motto del]a Ban.
ca & evoluto: oggi &1l clieni
che definisce Mediolanum “la
banca costruita intorno a me”
Nota . personale: “Nella . §i
licon Valley ho incontrato ¢

per_esempio_per
fare la Corporate TVela Car-
porate University, visto che

quelle che da noj in Italia sono

ancora oggi-raritd, negli Stati

realtd collandate”.

I questo modo Mediolanum
‘mantiené la promessa di esse-
re “la banca costruita intorno
a te”: allora aveva anticipato
i tempi, costruendosn e or-
al servizio del

fisticate appli i, a futti i
pib articolati sviluppi di questi
due strumenti che hanno rivo-
Juzionato il hostro modo di vi-

di Banca Medwlanum “E si
& trattato dell’ultimo “viaggio
di studio” in ordine di tempo

clieate, creando la figura del
Family Banker e strutturando
un Banking Center a dispo-

dalle pid pl
intuitive, perch® ogni clien-
te possa scegliere quella che
pid gli & comoda, Li anticipa
anche continvando pella tra-
dizione di indagare su quanto
la ricerca sta studiando o sta
sperimentando. Lo scopo:
quello di sempre, ciod of-
frire al cliente gli strumenti
pid semplici ed efficienti, pidt
pratici ed esaustivi per intera-
gire con la banca. Mettere il
cliente sempre pm nelle con-
dizioni di “usare” la banca
come e quando vuole. Non a

-alle pid .

aia di perso-
e, Ie ho ascoltate, le ho viste
lavorare” confida Oscar di
‘Montigny. “ E mi sono piaciu-
te, perchié mi sono reso conto
che siamo in sintopia: anche
Jore, come noi, sono donne
¢ uomini che vivono nelia ri-
cerca incessante del costante
miglioramento. ~ Appatente-
mente Javorano per qualcosa
di effimero, che oggi funzio-
na e domani &'gid sorpassato.
Inrealth ogni passo che fanno
& un passo in avanti. In avanti
verso il miglioramento. Bd &

Oscar di Montigny

questo che noi vogliamo fare
ogni_giormo. Sono, donne e
uomini, ancora oggi, di fron-
tiera, perché si pongono ogni
giomo dei limiti da superare.
Vogliono costiuire qualcosa
che incida beneficamente nel-
Ia vita della persone. E questo
2 anche il nostro obiettivo, lo

scopo-del nostro lavoro quo- np;‘;m i Jorms @ <ommens
tidiano”. ot un s i Per Hrestinend.



