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Al grande evento di Banca
Mediolanum, che si 2 svolto
a Rimini il 1° ¢ 2 maggio, &
stato lanciato “InMedio-
Janum”’, il Conto De:
posito inizialmente
caratterizzato . da
un’offerta di tas-

so pari al 3,25%

anntio - ‘lordo,
corrispondente %

al 2,37% netio,

La strategia del-

la Banca prevede:

va un incremento del
tasse al 3,50% annuo lordo in

tempi brevi. Ebbene, questo @ Depo:

successo @ soli e giomi dal
lancio. Una buona, anzi ottima
notizia per i risparmiatori, che
il presidente Ennio Doris spie-
ga con chiarezza: “Abbiamo
deciso di salire subito al 3.50%
dopo aver riscontrato il gran-
de interesse che ha suscitato
V'ingresso della nostra Banca
nel mercato dei canti deposito
presso Qi puhhhcx i’}!‘t’!ra]ﬂ('

cliente di ‘aprire ¢ .ge-
stire -in-autopomia i Conto
sito; di
www.inmedioanunit.
Entrare in questo sito significa
entrare in Banca Mediolanum:
liberamente, senza impegno,

con un’operazione facilissi-
rma, alla portata di tuttt, ¢ ave-
re una remunerazione della
liquidita tra i massimi livelli
di mercato. ¥l cliente pud in

! @&@ﬁ

o5l

J)IOIANUM % :

Straordinario successo del nuovo prodotto apribile hberamente via Intemet

mlne con. finnove amomanco,
“E'Cost? - unasoluzione ban-
carja et 1 'pib giovani,

taconto”

“Por-
- lo strumento

“InMediola-
num” porta
un'alira impor-
tante novi, la
possibilita “per -1l

a sito

qualsiasi momento disporre
det suo denare anche svinco-
fando anticipatamente le som-
me depositate per il periodo di
vmcolo pmscelao senza costi

“InMedmlanum”, il conto C [e‘ )osito

Un momento dela convention di Rimini par i Family Banker

diretto”

diun

Banca Mo

:asso di remunerazione base
interessante oggi pari all’1%
annuo lordo: Il denaro pud es-
sere movimentato liberamen-
te arraverso bonifict sia in
ingresso sia in uscita da‘verso
allri conti intestati at cliente,

L' accesso direlto”
stituisce la figwa del Family
Banker, perno del medelio di

af clienti up vilerore modo &
enare In Bancs con ia sep

di comunicare.

hon - sa- ondlzmn

um, ma oifre

plicita la clilarezza ¢ la traspa-
renza di sempre. Con “accesso
Banca Mediolanum
conferma il suo ruclo di Banca
innovativa e multicanale, capa-
ce di soddisfare le esigenze di
un numero sempire iaggiore di
clienti adattandosi ai joro com-
portamentd, stili di vita e modi

Messigeio Pubblicitario.

3*0‘4 annio :Jordo . corri-
ndente al :255% ‘nello;

valide fino al 20

sa 'la niotizia hanno Sommersa
di “richieste. -di - informazioni
il ‘Banking Centre i Family
Barker, ci ha spimo ad accele-
rare sull’offerts piti agdressiva

Dal 2007al 2()]0 ber 82 mlla persone sono

uovi clienti

senza, aspettare il periodo di | di
rodaggio del 325 %" Dicon- | a
seguenza sono saliti anche gl
inleressi a'sel e fre miesi: nspet-
tivamente 2 30%: annuo lordo
(1,68% nieito), e 1,80% annuo
lordo (1,31% netio).

InMediolapum affianca Conto
Freedony, punta di diamante di
‘Banca Medjolanum, arricchien-
do-ulteriorments una gamma di
servizi bancara ampia, com-
pleta e in continua evoluzione.
Basti pensare alle recenti novi-
13 inrodote nell offerta come
il servizio di Pronti Contro Ter-

consighio di 34 mila:¢lienti gid acqui-
siti, Secondo:y
Mediolanum ¢ una ira le' bdnche che pin di
ogii altra nel 2010 4

ricerca Burisko; Banca

1300 lu tanie jniziative di cmnvolgnnemo
culturale.“sportivo, di intrattenimento che
Banca Mediolanum organizza fuiti gli anni
durante tutta 1’anno per 1suoi clienti.

In questo contesto si inserisce-il program-
get M ber, nato_nel 2007,

ma

il conswlm di ‘amici o parenti: nel 36 _per
cento dei casi, contro il 17 detla media‘ita-
Jiana: Cid significa che il cliente di Banca
Mediolanum ® Una persona convinta della
bontd della propria decisione, al punto da
suggeriria a ¢oloro che gli stanno a cuore.
Uno spontaneismo in erescita, visto che nel
2009 Ia percentuale era del 34 per cento.
Una tendenza che la Banca ha assecondato,
¢ che ha preso sempre piit i tratti di una
vera ¢ propria community se si conside-

che prevede una-serie’ di nconoscnmenn

per i clienti presentatori,

Oggi un ulteriore passo. avanti; con.una

iniziativa -unica-e strepitosa, - ILoveMe- .
diolanum, limitata nel tempo.~ da mag-
gioad agosto di quest’anno — dedicata ai
correntisti che presenteranno tre. nuovi
clienti sottoscrittori di. un conto. corrente
di Banca Mediolapum e che venga utiliz-
zato in tutte le sue funzioni (pagamenti
con carta di credito, bolletie, utenze, ac-

crediti stipendio o pcnsjom e'cosi via): A
questi clienti presentatori un premio spe-
ciale: un iPad2 32¢b.

Ma la proposta non si gsaurisce qui. Come
per molte altre iniziative di Banca Medio-
lanum, si & pensato anche di dare:al clien-
te la possibilita di atutare i pilr bisognosi
consentendogli, s¢ lo.vuole, di devolvere it
corrispettive del valore dell’iPad2 a favore
del progetto Piccolo Fratelio per i bambini
di Haiti, progetio nel quale da anni-& impe-
gnata la Fondazione Mediolanum.

Dal canto suo, la:Banca, per ogni iPad2
assegnato, devolvera alla stessa opera di
solidarieta, il corrispettive di un mese di
scuola, cure mediche ¢ mantenimento per
un bambino haitiano.

In ‘questo. modo tera operazmne pos-
siede i-quattroirequisit;’i !4 ;817 che una
iniziativa Mediolanum deve poter rispon-
dere alle domandé: & utile al cliente? & uti-
{e all’azienda? @ ytile.al Family Banker? &
socialmente utile?’

B questa Ia strada he Banca Mediolarium
si impegna a periomrere, per un bengssere
e uno sviluppo.rzali,-ciog della persona e
insieme della; conumta

Un’ampia gamma di Fondi comuni per cogliere le migliori opportunita dei mercati finanziari

Mediolanum Best Brands, la formula vincente

Prospetiive e opporiunitd per far rende-
re al meglio | propri investimenti. Sone
stail aleunt dei temi al centro deli’ulti-
mo Bvento nazionale di Banca Medio-
lanum, che si & svolto a Rimini il Primo
& 2 maggio. Del resto, Ja linea di svi-
luppo che guida sempre scelie e offerte
d’ mvesum‘:nlo che Medlulanum mette

Oggi il rispannjatore pud investire in
tutte le aree geoprafiche ¢ nei seltori
economici di tutlo il mondo. Ma per
farfo con efficacia occorre avere una
presenza fisica sul territorio d esperti
finanziari, validissimi ‘team’ di gestio-
ne degli investimenti e un *know-how”

‘ ;pec;ﬁco che solo grand)ssune aziende

a disposizione di clienti ¢ ori

alivello § riale possono avere.

& semplice e ben precisa: offrire ilme-
glio del panorama mondiale.

Una logica ¢ una strategia che hanno
dato vita, a partire dal marzo 2008, alla
ganuma di fondi comuni Mediolanum
Best Brands di’ Medxolanum Internatio-
nal Funds, ovvero, i “Mi-

Da qui la visione strategica di unalfe-
anza, ormai cunsolidata ¢ di successo,
che vede, da un lato Pesperienza ge-
stionale ormai comprovata del Gruppo

“ Mediolanum e, dall'altro, le strategie

specializzate delle migliori _societa
4 al mondo, a cui st ag-

ghiori marchi’ del settore finanziario a
livello globale.

giunge la consulenza pmfessmnale
prestata a ogni cliente dai Family Ban-

Morgan Stanley

ker: In quest’ottica, e all’insegna della
massima diversificazione e specializ-
zazione, la gamma di fondi comuni
Mediolanum Best Brands si compone
di due diverse linee d’investimento:
ia linea ‘Collection’, composta da di-
versi fondi - comuni - multi-marca, di
olire 20 tra Je pilt préstigiose societd
di gestione intemazionall, € la linea
denominata ‘Selection’, che consiste
invece in 6 fondi comuni mono-mar-
ca di aleettante tra Je primatie Case
d'investimento mondiali (BlackRock,
DWS Invesunents, Franklin Temple-
ton Investments, JRMorgan Asset Ma-
nagement, Morgan Stanley Investment
Management e PIMCO).

Una divemiﬁcaz;une nelle possibilita

e strategie d’investimento accepluata
al massimo, per soddisfare esigenze e
obiettivi di ogni cliente ¢ di ogni profi-
lo d'investitore. Per fomire a clascuno
ii giusto mix di soluzioni Ananziaric.
La crescita economica mondiale, so-
spinta da colossi .come Stati -Uniti,
Cina, India, Brasile ¢ Russia, presen-
ta notevoli e quanto mai diverse op-
portunit2 e prospettive, saprattutto in
un'ottica di medio e lunge periodo,
come hanno evidenziato niel corso dell”
Evento di Banca Mediolanum gli inter-
venti di esperti finanziari e manager di
livelio intemazionale, tra cui quelli di
JP Morgan Asset-Management, Mor-
gan Stanley Investment Management
¢ PIMCO.

Questa & una pagira di informazione
aziendale il cuicontenuto non
rappresenta una forma.di -copsulenza
né un sugger;mento per investimenti.




