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ISparmio e strategla' no fai da te

Con laiuto dei promoton finanziari é possibile trarre vantaggi anche dalle correzioni del mercato

La preannunciata cor-

rezione del mercatl si &

avverata puntualmente e

puntualmente dapper-
tutto abbiamo letto le solite frasi:
“oggi bruciati in Borsa centinaia di
miliard:”, “crollanc 1 mercat”, “gli
investitoni scappano”.La storia st
ripete sempre & come sempre |'emo-
tivita prevale sul ragionamento
razionale che invece ci consigha di
comprare proprio quando 1 mercati
scendono. Come sappiamé il com-
portamento umano & soggetto all’e-
motivita. Parlando, appunto, di
nsparmio dobbiamo tenere in conto
anche dell'intervento di altri fattori
atavici tra 1 quali la necessita di met-
tere in sicurezza il proprio futuro o
il mantenere pieno il proprio gra-
naio. Ma pensando razionalmente
il ragionamento da farsi & in parte
opposta. | mercati nel loro insieme
rappresentano ['economia e da sem-
pre |'economia rappresenta lo svi-
luppo dell'umanita che & cresciuta
sempre € mon & mai arretrala, ¢
sono stati alti ¢ bassi ma la cosiddet-
ta linea dello swluppo ha sempre
avuto un trend positvo. Da questo
si trae la conclusione che se si nve-
ste nell'economia mondiale e si
lasciano ai propni investimenti i giu-
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sti tempi di maturazione che, per gli
investimenti in aziont, non possono
essere inferion agh 8/10 anni, la
probabilita del buon nisultato & viei-
na al 100%, quindi & il momento di
cogliere |'opportunita.

Un aiuto determinante nella gestio-
ne del risparmio & dato dalla funzio-
ne del Promotore Finanziario.
Quando il promotore & sostenuto
da una azienda in grado di formirgl

supporti formativi e, soprattutto,
una strategia mirata, ha a sua dispo-
sizione lo strumento con cui vincere
in primo luogo la propria emotivita
per poi far fronte a quella del clien-
te. E" il caso degli uomini di Banca
Mediolanum che sono attentamente
preparati a fare in modo che i pro-
pri clienti possano sfruttare i periodi
di negatmita dei mercati: la dimo-
strazione & data dal fatto che duran-

te tutte le fasi storiche di cali dei
mercati negl ultimi 20 anni mentre
i clienti delle altre veti vendevano 1
propn investimenti in fondi aziona-
n, perdendoci, i clienti di Banca
Mediolanum hanno sempre mante-
nuto il proprio investimento ¢ maga-
n acquistato, ottenendo cosi, nel
lungo periodo, buoni guadagni
anche abbassando il prezzo medio,
Un alwro punto determinante del-

MEDIOLANUM [ mercati sempre tra alti e bassi, ma la linea dello sviluppo ha avuto sempre

11 grafico rappresenta il confronto tra
Landamento della raccolia nella dei
fondi azionari Mediolanum e quello
del mercato, Questo andamento
dimastra come i clienti Mediolanum,
con lacquisto costante, grazie alla
cansulenza dei lomo promotori, riescans
a sfruttare i periodi di ribasso
comprando a prezzi piis bassi e non
subendo lemotivitd del momento

I'importanza del consulente & dato
dal fatto che anche in periodi di cre-
scita dei mercati l'investimento stra-
tegicamente corretto nei tempi € nei
modi, esattamente come viene pro-
posto da Banca Mediolanum, con-
sente dei margini di positivita supe-
ro a quelli realizzati dal puro
andamento dei mercati.

Tanto per fare un esempio, da
un'indagine svolta da un noto quo-
tidiano risulta che nel triennio
2003/2005 i portafogh dei client
dei fondi Mediolanum hanno reso
oltre il doppio dell’indice generale

dei Fondi Comuni di Investimento

¢ che nel solo 2005 hanno fatto
registrare una performance lorda
ponderata superore al 19%. Tutto
questo & dovuto soprattutie alla
strategia della Banca ¢ al modo
con il quale la Banca stessa & in
grado di comunicare ai propri
uomini la strategia.

Riflex si fa in quattro per soddisfare le famiglie

Una vasta gamma di offerte per venire incontro a tutte le esigenze e le aspettative dei
clienti di Banca Mediolanum che ha fatto del fatiore umano il centro della strategia

Trasparenza dei costi ed estrema
flessibiliti. Sono queste le caratte-
nstiche che fin da principio hanno
contraddistinte  Riflex, il conto
corrente lanciato nel 2005 da
Banca Mediolanum con l'obietti-
vo di proporre un prodotia “su
misura” del cliente, in grado cioé
di riflettere e adattarsi alle sue esi-
genze personali. Da quell'evento,
in meno di un anna, a portare il
“marchio” Riflex & una vasta gam-
ma di offerte: la Riflexcard, la
Riflexcash ¢ il mutuo Riflex.

1l conto Riflex. La trasparenza,
si diceva, & il primo punto di forza
di Riflex. Ha infatti un costo cer-
to, sicuro, che pub azzerarsi se il
cliente conserva con la banca inve-
stimenti per 30mila euro oppure
una giacenza mimima sul conto di
Gmila euro: pud ciok costare da
zero a 5 euro al mese, il che signi-
ﬁ(ﬂ un costo annuo massimu dl 60
euro, senza ulterion spese. Riflex
permelte di effettuare tutte le ope-
razioni ordinarie in modo illimita-
to e totale: dai prelievi agli assegni,
dai pagamenti al bonifici, Da la
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possibilita senza limitazioni e sem-
pre gratuitamente di prrlevar:
contante presso 1 bancomat di tut-
te le banche italiane. Consente,
sempre senza richiedere costi
aggiuntivi, presso gli oltre |5mila
sportelli convenzionati, di effettua-
re operazioni di v (asse-

ne innovativa sotto tutt gl aspetti:
dal matenale con cui & realizzata,
alla possibilita di insenire la fotogra-
fia dell'intestatario, rendendo cosi la
carta anche documento di riconosci-
mento. Una carta di credito, dun-
que, che tutela il cliente dal rischio
di furto e che pud essere richiesta
anche online cosi come il conlo cor-
rente Riflex pud essere soltoseritto
via Internet consultando il sito
www.bancamediolanum.it.

Creata in collaborazione con Carta-
Si, Riflex, al costo fisso annuale di
30 euro & bancomat e pagobanco-
mat in ltaha e all'estero, viacard,
carta di credito (Visa o Master-
card), carta per rimborsi rateali
{carta revolving).

In particolare la carta permette di
valutare mensilmente gli importi da
corrispondere a saldo e quanto inve-
ce addebitare sul conto a rate, senza
dover decidere al momento dell'ac-
quisto la modalita di imborse. Inal-
tre Riflexcard protegge la privacy,
permettendo al titolare di effetiuare
acquisti via Internet in moda piit
sicuro altraverso | servizi Verified by

Visa e Mastercard SecureCode.

FRONTIERE

La Riflexcash. E’ la carta prepa-
gata particolarmente adatta ai pid
giovani che pud essere richiesta da
chi abbia un conto presso la Banca
ma utilizzata da chiunque (minon,
non correntisti). La sua noviti,
nspetto alle altre in circolazione in
ltalia, consiste nell'opzione aggiunti-
va che permette di stabilire in antici-
po un importo mensile da "nearica-
re" in automatico, a cul cornispon-
der il relativo addebito dal conto
corrente di riferimento.
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La ricanica "automatica” conferisce
un doppio vantaggio: in primis la
spesa risulla minore nspetto al can-
camento volta per volta (il costo pre-
wisto per il cliente & di | euro a rica-
nca); in secondo luogo di la tran-
quillita di avere un’ “alimentazione”
del prodotto sicura e in piena auto-
nomia.

Alla ricarica, che pud anche essere
fatta da terzi (purché correntisti), si
provvede via Internet,
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Il mutuo Riflex. Si nifa alla stra-
tea di fondo di Riflex, proponen-
dosi di garantire I'acquisto di una
casa di proprietd con una soluzio-
ne pensata ad hoc per il cliente,

Con questa tipologia di mutue &
possibile scegliere il piano di rim-
borso del capitale finanziato che,
sulla base delle proprie necessita,
nsulti piti vantaggioso (a rata, fran-
cese, flessibile al 50%, a rata
costante etc.); la tipologia di tasso:
{fisso o variabile, ma volendo in
parte a tasso fisso e in parte vana-
bile, decidendo anche la percen-
wale da applicare). La durata
(che va da un minimo di 5 anni a
un massimo di trenta) e ancora
l'opzione “Cap”, che nel caso di

nalzo dei tassi mantiene |'importo
della rata a un valore prefissato
contrattualmente. Infine va decisa
quale percentuale si vuole finanzia-
re con l'operazione (fino al
100%).

In particolare, nel corso della vita

Spot TV per le aziende dei clienti Mediolanum

Il progetto é stato

Banca Mediolanum d'ora i poi
offira la sua consulenza alle aziende
dei propn clienti per quanto riguarda.
la icazione della Joro immagi

gni, contante) e di prelievo (sia
euro che valute estere).

Ma Riflex, soprattutto, s pud uti-
lizzare 24 ore su 24 ¢ permelte al
cliente di entrare in banca con lo
sportello che si preferisce: via web
piuttosto che quello telefonico o
televisive,

¢ del brand.

La Banca fondata da Ennio Dons,
infatti, ha pensato di mettere a dispo-
sizione della sua clientela I'esperienza
maturata nel campo della televisione
& dei media. [l progena verra portato
avanti grazie. alla preziosa collabora:
zione di Aihamn la societi che con
Mediol i
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RIFLEXCARD

La Riflexcard. Chi scegle Riflex,
o un aliro conto corrente di Banca
Mediolanum, pud nchiedere Riflex-
card, la carta di eredito multifunzio-

za peril Gruppu M:‘dm]anum filma-
fi tv ¢ servizi, in particolare in occa-
siane delle convention aziendali orga-
nizzate dall'istituto di credito,

Ma ancora una volta il mezzo- per
raggiungere i polenziali nuovi clienti
sard rappresentato dalla rete degh
oltre Smila consulenti.

Alessandro Marchesi,

s responsabile vendite di Alboran

“Il nostro obiettivo & di portare all'e-
sterno e mettere al servizio di ale
imprese, il know-how della Banca, la
prima che, gia quindia anni fa, deci-
deva di sperimentare la tv aziendale
come strumento di- comunicazione,
formazione e al tempo stesso di moti-
vazione delle proprie risorse”, spiega

realizzato in collaborazione con Alboran

Alessandro. Marchesi, responsabile
vendite di Alboran,

In questo progetto, dunque, la rete di
vendita della Banca, ancora una vol-
ta, avra un ruolo centrale. “Il consu-
lente quando si recheri dal’ cliente,
oltre ad offirghi il supporto tradizio-
nale per 1e\decisioni di i investimento,
con il suo pe polrd mastrargli | promo
¢ le presentazioni che il cliente avra
poi 'opportunita di modulare e adat:
tare al profilo della propra realta
aziendale”,

In particolare [a clientela della Banca
polri contare sulla compelenza del
personale di Alboran, un team nutri-
to di teenici, produttori, autori di pro-
rammi, cameraman e registi a cui
sard affidata la ‘progetiazione della
strategia comunicativa e successiva-
mente |a realizzazione dei video.

del mutuo, Mutuo Riflex permette
di esercitare diverse opzioni:
aumentare o nidurre la durata del
mutuo; ridefinire la quanui di
tasso fisso e vanabile; insenre un
tetto massimo alla variabilita del
tasso (Cap); cambiare la modalita
di nmborso del capitale.

A garantire ancora pits tranquillita
per il cliente, & possibile saltare
una rata del mutuo per far fronte a
eventuali situazioni di emergenza.
In questo caso l'importo mancante
verrd automaticamente ndistribui-
to sul piano di nmborso residuo.
Per realizzare la soluzione che
rifletta sul serio le aspettative della
famigha si potrd sempre contare
sulla guida sapieate ¢ qualificata
di un consulente globale di Banca
Mediolanum che in piti oggi ha a
dispesizione un nuovo strumento,
owero il Riflex home drver un
software innovativo che permette
di costruire il mutuo ideale, varia-
bile dopo vanabile, ¢ al tempo
stesso di fare  simulazion:,
mostrando gli scenan futun se st
andassero a cambiare alcune
caratienstiche.

Informazione Pubblicitaria

MERCATI

Gl investimenti

un trend positivo

vanno pianificati

Come leggere lo scenario borsistico
delle ultime seitimane? La correzione
& stala sicuramente doloresa, soprat-
tatto per gli investitori facili agli entu-
siasmi dell'ultima ora, quelli che si
erano accodali solo recenlemente al
movimenle  rialzista  triennale
(+90% dal marzo 2003 al maggio
2006). Levento, di per sé, puo essere
ricondolto, finora, all'ambito della
normalitd statistica. Pur essendo
appariscente per dimensioni, con una
scivolata dell'indice di circa il 10% in
un mese, la misura della correzione di
meld maggio non ¢ draslicamenie
diversa da queila dello scorso ottobre

danno pili serio potrebbe perd, alls
fine, farsi sentire per quegli operatori
pilt aggressivi nell’indzbitarsi a basso
costo. La percezione di qualche possi-
bile scricchiokio & apparsa perd i che
sufficiente ad imprimere una sterzala
ad un mercalo che, solo per limilarci
al contesto italiano, aveva messo a
segno una galoppata di oltre if 20% in
sei mesi. Questa battula d'arresto
polrebbe rivelarsi it che salutare nel
medio lermine, se verranno confer-
mate le capacitd di crescita dell'ecano-
mia reale e lo sviluppo det margini di
profitto dell universo delle socield quo-
w:: enitrambi elementi che non sem-
Lh

2005 (-8,5%) o della del-

i dalle attuali

l'anno passato (-6,6%). Anche il
2004 aveva conesciuto un paio d'in-
ciampi simili (~6,5% in marzo e poi -
7,3% tra maggio e agosto). Il trieanio
di rialzi ¢ stato,

Solo un'accurata

_Doll'tidtc monelane che, d'altro canto,
sono apparse sufficientemente efficaci
nel tenere solto controllo possibili ten-
sioni inflazionistiche. Sotlo questa
luce, anche gli

quindi, costellato aumenti di prez-
di frenate pii o COnS[I!CnZCl pemlette z0 delle fonti
meno brusche ¢ % energeliche ¢
drammatiche. 1 superare delle  materie
Vale la pena di ageuclmcntc prime sembrano
osservare  come f tl essere stali
tutte le fasi di cor- ques 1 rmaormen assimilati dai sis-

rezione  cilate,
inclusa la pig
recente, riguardanti lo Borsa di
Milano, si siano verificate in sincro-
nia lolale con analoghi movimenti
delle maggiori borse mondiali. Confer-
ma, questa, non solo del fatio che
ormai di norma gli operalori agiscono
trasversalmente su latti i mereali
seguendo e stesse logiche, ma anche
che gli eventi determinanti i movi-
menli delle borse siano di portata
globale, indipendentemente dulla
regione geografica in cui material
menle prendono origine. Anche questi
sincronismi e uniformitd comporla-
mentali contribuiscono a rendere piit
macroscopici i fenomeni di turbolen-
za, cosi come | punti di svolla della
tendenza, a causa della forza d'urla
dei volumi che si generano.

Ternando, invece, al ribasso di mag-
gio, pochi dubbi sembrano esserci nel-
Uattribuirne i motivi alla reazione ai
rilzi dei fassi d'interesse che le
autorild monelarie stanno ativando, a
turno, nelle diverse macroregiont
mondiali. Non si pué cerlo pensare
che i provvedimenti delle banche cen-
trali di questa primavera siano stati
una gronde sorpresa, inseriti come
sona in uno scenario in atio da lem-
po. Neppure sembrerebbe che I'i-
nasprimenlo dei tossi possa seri-
amente comprometlere la fase di
cresciia dell economia reale. Qualche

di forte incertezza

lemi economici
senza gravi riper-
cussioni,

Fermane guindi uno scenaria dove la
maggiort variabili “classiche” sono
fenute soffo controllo, incluse quelle
particolarmente enfatizzale, quali lo
squilibrio commerciale e il debito pub-
blico negli Stati Uniti. Questo non
toglie, perd, che | moviment; dei mer-
cali lendano a essere bruschi e repen-
tini. La presenza sempre piti impo-
nente, tra laltro, di organismi d'inves-
timente che utilizzano tecniche di
hedging, ha reso disporibili importan-
b risorse che possono costifuire e
saslenere posizioni ribassiste con ven-
dite allo scoperto, fornendo cosi mag-
giore energia propulsiva af momenti
di “svolta” dei mercati, in entrambi i
sensi di marcie. Mentre, semmai, ¢
sulla tenuta di aleunt nuovi protago-
nisii dello scenario globale, come, in
primo luogo, Cina e India, che a volte
sorgona inlerogativi, Si tratta, perd, di
inlerrogalivi su fenoment nuoui ¢ ines-
plorak, dove lo spazio per le sarprese,
buone o callive che siano, rimane
ampio. Sonc tempi, quindi, di forti
emozioni, che solo un'accurata piani-
ficazione dei propri investimenti con-
senle di superare agevalmente, even-
tualmente approfittando dell'oppartu-
nitd che rappresentano.

Walter Ottolenghi

PRIVATE BANKING

Sed1 I]’

In crescita Mediolanum Private
Banking. Sono due le presiigiose
sedi inaugurate a Milano (Via
San Fuolo, 1) ¢ Roma (Largo
Fontanella Borghese, 84).

La Divisione & nata nel corso del
2005 con una missione ben
chiara: offrire consulenza bancar-
ia e finanziaria di allo livello
qualitativo, per soddisfare le
specifiche esigenze degli investi-
tori con elevati patrimoni. Vale a
dire un servizio fortemente per-
sonalizzato ¢ dedicalo a questo
particolare segmento di clientela,
La fase di sclezione per la ricerca
dei Private Banker é partita a
novembre 2005.

“Enlro la fine dell'anno - afferma

Faolo Suriane, responsabile di
Mediolanum Private Banking -,
la nuova realla potrd fare affida-
menlo su 70 Private Banker con
an portafoglio medio pro-capile
che supererd i 25.000.000 di
Euro. Lattuale compagine é for-
mala da professionisti provenien-
ti da una qualificata selezione

svolta all'interno della refe com-
ll NN )

er clienti top
ano e Roma

La Divisione ha infatti {'obieiti-
vo di contare su 200 Private
entro il 2010,

Entra in Banca
Mediolanum
basta una telefonata

840.704.444

www.b

1ediolanum.it

merciale di Banca M ¢
dal mondo bancarxo nel settore
della promozione finanziaria”.

Due i requisiti da possedere: un
curriculum vilae significativo e
relazioni con clienti di alto profi-
lo. Il piano di sviluppo di Medi-
olanum Private prevede la coper-
tura delle principali citté italiane,

Notizie Mediolanum a cura di
Roberio Scippa
roberto.scippa@mediolanum.it

Selezione e
reclutamento
tel.02.90492778




