IL MATTINO DI PADOVA

INFORMAZIONE PUBBLICITARIA

Straordinario successo del nuovo prodotto apribile liberamente via internet

InMediolanum, il conto di deposito
al 3,50% annuo lordo (2,55% netto)

11 mercato non aspettava altro e Banca Mediolanum rilancia alzando il tasso a soli 3 giorni dal lancio

| grande evento di Banca

Mediolanum, che si ¢ svol-

16 a Rimini il Primo e
2 maggio, & stato lancia-
to “InMediolanum”,
il Conto Deposito
inizialmente
caralterizzato da
un'offerta di tas-
so pari al 3,25%

annuo lordo, comt
spondm:e al 2,37%
netto. La stralegia
della Banca prevedeva
un incremento del tasso al
3,50% annuo lordo in tempi
brevi. Ebbene, questo € successo

rispettivamente  2,30% annuo
lordo (1,68% netto), & | 80% annuo

lordo (1,31% netto). InMedio-
lanum affianca Conto
Freedom, punta di
diamante di Banca
Mediolanum,
arricchendo ulte-
Tiormente  una
gamma di servizi
- bancaria ampia,
completa e in con-
tinua  evoluzione.
Basti pepsare  alle
recenti novitd introdotte
nell'offerta come il servizio di
Pronti Contro Termine con rinno-

a soli tre giomi vo automatico,
dal lancio. Una 2 ; “E Cosi” - una-
buons, anzi o EDIOLANUM BT,
tima notiziz per EEANTHE  caria per i pii
1 risparmiatori, giovani,
che Ennio Doris spiega con chia-  “Portaconto” - o strumento per tra-

rezza: «Abbiamo deciso di salire
subito al 3,50% dopo aver niscon-
trato il grande infcresse che ha
suscitato I'ingresso. della nostra
Banca nef mercato dei confi depo-
sito presso it 1 pubblici. Era
vamo gid pronti, anche con le
campagne pubblicitarie, intemet,
radio, stampa ¢ tv con il 1asso del
3,25% e quello successivo del
3,50%. La velocita di risposta dei
clienti, che appena apparsa la no-
tizia hanno sommerso di nichieste
di informazioni 1! Banking Centre
¢ 1 Family Banker, ci ha spinto ad
accelerare sull’offerta pii agares-
siva senza aspettare il periodo di
rodaggio del 3,25%.

Di conseguenza sono saliti anche
gli interessi a sei e tré mesi:

sfenire il conto corrente in Banca
Mediolanum senza oneni per il

Un'immagine deff'evento di Rimini peri Family Banker Mediolanum

un'altra importante novitd, la pos-
sibilitd per il cliente di aprire &
gestire in autonomia il Conio
Deposito, diretiamente dal sito
www.inmediolznum.it. Enirare in
questo sito significa entrare in
Banca Mediolanum: liberamente,
senza Impegno, con un’operazio-
n¢ facilissima, alla portata di tutti,

cliente. “InMediolanum” porta ¢ avere una remunzrazione dells

liquiditd tra i massimi livelli di
mercato. 11 eliente pud in qualsia-
si momento disporre del suo
denaro, anche svincolando antici-
patamente le somme depositate
per il periodo di vincolo prescelto
senza costi, beneficiando comun-
que di un tasso di remuncrazione
base interessante oggi pan ali'1%
annuo lordo. Il denaro pud essere

movimentato liberamente attra-
verso bonifici sia in ingresso sia in
uscita da/verso altri conti intestati
al cliente. L*accesso diretio” non
sostituisce 1a figura del Family
Banker, perno del modello di
Banca Mediolanum, ma offre ai
clienti un ulteriore modo di entra-
re in Banca con la sm:phclﬁ, Ia
chiarczza ¢ la trasparenza di sem-
re. Con “acoesso diretto” Banca
ediolanum conferma il suo
ruolo di Banca imnovativa e multi-
canale, capace di soddisfare le
esigenze di un numero sempre
maggiore di clienti, adaandosi ai
loro comportaments, stili di vita e
modi di corunicare.

L attenz:oue
al cliente
¢ la lezione
di Patch Aa‘ams

mamento deffeverio per ¢
Fumu Banker Mediolanum
d: si ¢ svolto d Primoe 2 mano

rmnmcme.m

I Love Mediolanum, un regalo strepitoso della Banca per i clienti presentatori

Un iPad2 a chi presenta tre nuovi clienti

al 2007 al 2010 ben 82mila
Dpc.-nonc sono  diventate

nuovi clienti Mediolanum
grazie al consiglio di 34mila
clienti gid acquisiti. Secondo una
ricerca Eurisko, Banca Medio-
lanum & una tra le banche che pit
di ogni altra nel 2010 ¢ stala scel-

ta seguendo il consiglio di amici o
parenti: nel 36 per cento dei casi,
contro il 17 della media italiana.

Cio significa che il cliente di
Banca Mediolanum & una persona
convinta della bonta della propria
decisione, al punto da suggerirlaa
coloro che gli stanno a cuore. Uno

sponiancismo in crescita, VlE‘D
che nel 2009 la p il

nm d: intrattenimento che Banca

del 34 per cento. Una tl:ndenza
che la Banca ha assecondato, ¢
che ha preso sempre pil i tratti di
una vera e propria ‘community’ s¢
si considerano le tanfe iniziative
di coinvolgimento culturale, spor-

tti gli
anni durante fuito I'anno per 1
suoi clienti. In questo contesto si
inserisce il programma Member
get Member, nato nel 2007, che
prevede una seric di riconosci-
menti per i clienti presetatori,

Un’ampia gamma di Fondi comuni per cogliere le migliori opportunita dei mercati finanziari

Mediolanum Best Brands, la formula vincente

pri investimenti. Sono stati alcuni dei temi al centro del-
"ultimo Evento nazionale di Banca Mediolanum, che si
¢ svolto a Rimini il Primo e 2 maggio. Del resto, la linea d.|

P rospettive ¢ opportunitd per far rendere 2l meglio i pro-

degli investimenti e un ‘know-how’ specifico che solo gran-
dissime aziende a livello internazionale possono avere. Da
qui la visione strategica di un'alleanza, ormai consolidata e
di successo, che vede, da un lato I'esperienza gestionale
ormai del Gi Mediok e, dall'alro, le

sviluppo che guida sempre scelte ¢ offerte d's
| Mediolanum mette a disposizione di clienti e risparmiatori &
semplice e ben precisa: offrire il meglio del panorama mon-
diale. Una logica ¢ una strategia che
re dal marzo 2008, alla gamma di fondi comuni Mediolanum
Best Brands di Medio-lanum International Funds, ovvero,
leticralmente, i ‘Migliori marchi’ del settore finanziacio a
fivello globale. Oggt il nsparmiatore pué mvestire in tutte le
areé geografiche e nei settori economici di tutto il mondo. Ma
per farlo con efficacia occorre avere una presenza fisica sul
territorio di esperti finanzian, validissimi ‘team’ di gestione

nno dato vita, a parti- .

strategie spocnlimmdelle ‘migliori societa d'investimentogl
mondo, & cui 51 aggiunge la consulenza professionale prests-
ta & ogai cliente dai Family Banker. In quest’ottica, ¢ all'in-
segna della massima diversificazione e specializzazione, la
gamma di fondi comuni Mediolanum Best Brands si compo-
ne di due diverse linee d'investimento: la linea ‘Collection’,

composta da diversi fondi comuni multi-marca, di oltre 20 tra
le piv prestigiose socield di gestione intemazionali, ¢ [a linea
denominata ‘Selection’, che consiste invece in 6 fondi comu-
ni monc-matea & altretiante tra le primarie Case d'investi-

mento mondiali (BlackRock, DWS Investments, Franklin
Templeton Investmeats, JPMorgan Asset Manzgement,
Morgan Stanley Investment Management e PIMCO). Una
diversificazione nelle possibilith e strategie d'investimento
accentuata al massimo, per soddisfare esigenze o obieftivi di
ogni cliente e di ogni profilo d'investitore. Per fornire 3 cia-
scuno il giusto mix di soluzioni finanziarie. L4 crescita eco-
nomica mondiale, sospinta da colossi come Stati Uniti, Cina,
Indiz, Brasile c Russia, presenta notevoli e quanto mai diver-
n un’ottica di medio
e Iungo panodo came hanno cvidenziato nel carso dell’
Evento di Banca Mediolanum pli interventi di esperti finan-
Ziari e manager di livello intenazionale, tra cui quelli di JP
Morgan Asset Management, Morgan Stanley Investment
Management e PIMCO.

[ JPMorgan

Asset Management

! Morgan Stanley

PIMCO

Your Globol trvestment Authoritg

Massimo Greco, Amministratore
Delegato di J.P. Morgan Assel
Management in [talia: «Con
Banca Mediclanum' dal ' marnd
2008 abbiamo  unite Tisofse &
competenze specifiche af servi
i del cllente finale, in modo da
fernite sempre Un senvizio d'in-
vestimento efficiente, strutioralo
# panderato, | mercati azionari 3
[vello infernazionzle per un inve-  Massimo Greco,

stitore privato fisuflane sempre pil) complessi da interpreta-
re & valorzzare 8l megho, spesso da un anno affaliro ¢8
grende & folazione rielie per e azionarie
tra diverse aree geografiche e ira .eﬂm di attivita, dafle Tic
| -alle materie prime ai beni di consumo.

lusciamo a integrare @ analizzare tulte le diverse compo-
nenti @ le complessitd dei mercati aftraverso | nostn ‘feam’.di
gestions, che sono localizzati nes principali centri i idi

feventuale detdto, nanmmdtarmdu e quindi s posseno

| tutio 1l mondo, da New York 3. Hong Kong, da Singapore &
Glappona e Brasile, & quindi siamo in grade di raccogliere ed
elaborare tutle Je inforn 2zioni necessarie e utilizzatfe in un
| contesto moflo pi ampio, 2l servizio del singolo invesstitores.

fara & acquisizioni. lnswote |
attuah vautazion! a2ignarie sopeattutio in Europa & neglh Stat
|-Uniti sono mofto inferessant, decisemente softo kb media di
lungo periodo; emncepemdome\orepermusla:eazm-‘
di quando costano meno deila media storcas.

| Alessandro Gandolfl, Senior
Vice President e responsabile
dei business- per I'ltalia di
PIMCO: <E importante indivi-
duare quelli che sono | princi-
pali ‘trend’ di sviluppo,- &1
punti di riferimento strutturali,
!delle prospeftive dicrescita
ecanomica a ivelio intarnazio-
,nale che ci permettono di
| fracciare la glusta roila da

Alessandro Gandolf

| Seguire rei nostri investimenti, £ ¢ié che facciamo con
I successe da 40 anni, e oggi; alla iuce degli scenaridi
| mercato, risuita decisivo puntare ad esempio su titoli
| secietari in grado di rafforzarsi atiraverso | cambiamen-

i tiin corso @ in prosp dell’s
t £ anche valarizzare le economie forti e accreditate &
| crescere ancorg di pid, come quelle dei Raesi emer-
[ genti. La nostra ‘missione’ net confronli def cliente fina-

e & quella di creare valore attraverso sotuzioni finanzia-
| fie mollo diversificale. E questo & Vimpegno che portia-
i ma avanti anche net confronti degli investitori di Banca i
‘E Mediolanums. |

Oggi un ultenore passo avanti,
€on una iniziativa unica e sfrepi-
tosa, [LoveMediolanum, limitata
nel tempo — da maggio ad agosto
di quest’anno ~ dedicata ai cor-
rentisti che presenteranno tre
nuovi clienti sottoscrittori di_un
conto corrente di Banca Medio-
lanum ¢ che venga utilizzato in
tutte le sue funzioni (pagamenti
con carta di credito, bollette,
utenze, accrediti stipendio o pen-
stone e cosi via).

A questi clienti presentatori un
premio speciale: un Pad2 32gb.
Ma Ia proposta pon si esaurisce
qui. Come per molte altre iniziati-
ve di Banca Mediolanum, si ¢
pensato anche di dare al cliente la
possibilitd di aiutare i pit biso-
gnosi consentendogli, se lo vuole,
di devolvere il comispettivo del
valore dell’iPad2 a favore del pro-
getto Piccolo Frateflo per i bam-
bini di Haiti, progetto nel quale da
anni & impegnata la Fondazione
Mediolanum. Dal canto suo, la
Banca, per ogni iPad2 assegnato,
devolverd alla stessa opera di soli-
darietd, il corrispettivo di un mese
di scuola, cure mediche & mante-
nimento per un bambino haitiang.
In questo medo 1'intera operazio-
ne possiede i quattro requisiti, i
“4 81" che una miziativa Me-dio-
lanum deve poter rispondere alle
domande: ¢ utile al cliente? & utile
all’azienda? ¢ utile al Famil
Banker? & socialmente utile?
questa la strada - che Banca
Mediolanum si impegna a percor-
rere, per un benessere e uno svi-
luppo reali, cioé della persona ¢
insieme della comunitd.




