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Davanti a noi dodici mesi cruciali per trasformare le difficolta della crisi in opportunita da cogliere in tempo

Investimenti, un anno da non perdere

Come orientarsi nelle scelte? In base ai propri obiettivi, e sempre con Iassistenza di un Family Banker

n anno di svolta, un anno da non
perdere, Dopo che il sistema eco-
nomico internazionale ha iniziato
a generare | propri anticorpi per guarire
dalla crisi, come il calo del costo delle
materie prine, del petrolio e dei tassi d'in-
feresse, e dopo i massicei interventi di Sta-
1i, governi e Banche centrali a soslegno
ddl Comgruia ¢ dei mercali, ofa si inizia-
10 a intravedere i primi segnali di ripresa.
11 2009 sari con ogni probabilita ancora
un anno non facile, gh effett éc”a enst
seguiranno "anda |u.n@de1 consumi e del
sistema produttivo, menire | mercati finan-
ziani anticipano sempre |'andamento del-
I'economia reale, ma la svolta appare
all’ unmmfz, e propnu per questo, in tema
di investimenti ¢ scelte_finanziarie, & un
anno da non perdere. E un anno adatto
per cogliere le tante opportuniti che que-
sta crist ha generato, La Banca Mondiale
¢ la Banca Centrale Europea hanno pre-
vislo una sostanziosa inversione di tenden-
2a a partire.dal 2010, il Fondo Muutl.a—
rio [nternazionale prevede la ripresa a
dalla meta' del prossimo anno, la
eral Reserve americana ha annuncia-
toche lan nipresa d A avvenire per
la fine di quest'anno o al massimo nei pri-
missimi mesi del prmsunu -E]tle anahsl [
mdlcanum che, da qui ai prossimi 12
mesi, fanno partire | nuova fase di rilan-
do ¢ di cresaita. E proprio per quesio, le
scelte finanziarie che verranno prese da
qui al prossimo anno appaiono al tempo
stesso importanti e dalle potenzialita van-
laggiose.
In base a queste previsioni ¢ & questi sce-
nari, un risparmiatore come dovrebbe
muoversi? Che cosa dovrebbe fare?
Innanzitutto analizzare le pro rie necessifa
future per stabilire la giusta “Time Alloca-
tion’ peri propn investimenti. Per chi nitie-
ne di dover puntare su soluzioni a rendi-
mento fisso, bi considerare che un
nuovo slancio dell'economia e dei consumi
porterd con 6 una ripresa dell'inflazione'e
dei tassi d'interesse, ogg al minimi stonid,
per cui in questo caso & unponann: famn-
re strumenti a tasso vaniabile, che
“no I'mcremento dell'interesse a mann a
mano che questo varierd sui mercali,
anche se cio non awerra subito entro I'e-
stale ma con ogni probabilita nel corso del-
I'autunno o I'anno prossime. Alcune
visioni indicano g, ad esempio, che |'E:
nbor timestrale, il tasso che & alla base
degli indid di rferimento della Banca
Centrale Europea, dovrebbe salire
dall'l, 40 circa, di questo periodo, al 2,10
nel prossimi |2 mesi, per un incremento

che potrebbe anche E questa

in titols obbligazionan ma che siano indi-
cizzali, seguendo landamenlo del tassi
d ‘Interesse, e meglio ancora se

zione anziché annuale & semestrale o -
mestrale, perché st adegua pil rapidamen-
te alla vanazione de tassi,

E se invece guardiamo al mercato aziona-
rio? Va sempre tenuto presente che [inve-
stimento azionario, per-

ché sia otmizzato e ol Le prossime decisioni
da prendere appaiono
al tempo stesso

nparo ‘dalle fasi con-
gunturali, va con;ldeﬁ\—
to come un investimento

Russia, India, Cina (BRIC) che insieme
ounlano miliardi di cittadini ¢ consumato-

po questi ultimi anni i cui i merca-
i ﬁnan.uan hanno dato soprattutjo dispia-
cen, le prospettive sono quindi quelle di
una nuova fase di rlancio per il prossimo
futuro. Per chi ha I'opportunita di investi-
re nel lungo termine, per soddisfare biso-
i ¢ obiettivi nel lun-
go periodo, per crea-
re un capitale, per
farsi una pensiong,

quello che d attende

di lurgu tenninIe’._ c:san: importanti :lll p]ms:r“r: anni iia
mente come ['investi- i1 e Je carte in regola
mento immobiliare. Net € dalle p OIEPIT‘ZZHIIId per essere un o
pmssi;ﬁ 10 ?nni,Bmme vantaggiose favorevole. Natural-
revedono la Banca mente | mercali conti-
Mondial . 1l Fondo M i lnlm'n:k ad essere ‘volatili’, difficile dire

zionale, la Fedemi Reserve ammca.na, la
Banca d'ltalia, insieme ai principali istitu-
ti di ricerca economica, si assisterd a un
notevole sviluppo tecnologico ¢ dell'eco-
nomia, anche per effetto della crescita e
dell'espansione di Paesi come Brasile,

se | minimi dello scorso marzo, dai quali i
mercati hanno g falto registrare un rial-
2o del 30%, sono minimi che non verran-

no il raggunti, perché non si esce dalla
aisi con un colpo di bacchetta magica. Ci
saranno altre notizie negative, ci sard vola-

ulitd, d sard alrhe delusione, ma la ten-
denza di fon una pmgrmswa svol-

ta vérso un nlancio. [l modo pidl adeguato
per apprcﬁhar: della situazione & quindi:

1) dwemﬁram 1 propri investimenti azio-
nari un.po’ in tutto.il mondo ¢ in witie le
economie; non solo Tralia, non solo I'Eu-
topa, non solo I'America, ma anche la
Cina, I'India, in modo da diversificare nel-
I'economia mondiale. E, altrettanto
importante, il punto 2) entrare in questi

mercali gradualmente, in modo da |
approfittare di questa volatiliti per otte-:

nere nel tempo una media vantaggiosa
dei prezzi azionari di acquisto, e quindi
avere un valore medio che sia vicino ai
punti pill bassi, come avviene quando si
investe sui mercati Ma
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Con 1l conto Freedom

FreedomCard,

la convenienza

in tasca

Nuovo conto corrente

(tasso netto 3%),
e nuova gamma
di carte di cred:to

uovo conto corrente, che fa
rendere di pid i propri
risparmi, e nuova gamma di
carte di pagamcntu e cred:to. su

muum per ogni tipo di esigenze e di
lio Banca Mediolanum

soprattutio, e in ogni caso, non fare da
3¢, ma fare scelte, calcoli e analisi, pro-
spettive, con l'assistenza di un Family
Banker Mediolanum, un professionista
specializzato in soluzioni di risparmio e
investimenti, in base al proprio profilo di
investitore e ai propri obiettivi,

realiza conlinua innovazione e syi-
luppo dei servizi bancari, per soddi-
sfare le necessita e le aspettative di
ogni cliente, e lo ha dimostrato per
I'ennesima volta con il lancio di
Mediolanum Freedom, il conto ban-
cario innovativo che, unico in ltalia,

Giro d’ltalia, la Banca & sponsor della Maglia Verde: vince la continuita, non gli sprint, come negli investimenti

Arrivare al traguardo con 1 clienti

Gare e spettacolo, incontri con i campioni, appuntamenti esclusivi: tanti eventi dedicati alla clientela

n Giro di eventi, di emozioni,

di opportunita ‘etlusie. Di
occasioni per vivere il rapporto

con la propria banca, e con 1 suol pro-
fessionisti, arche all'interno di una
grande manifestazione sportiva, e
opolare, che coinvolge e unisce I'lta-
f’ da Bressanone a Benevento, dalle
.A]pl al Vesuvio, Sabato 9 maggo; dal
Lido di Venezia, parte la 92esima edi-

zwne del Giro d'Ttalia di ciclismo (che-

quas! anno festeggia il centenario, dal-
la prima edizione del 1909), e che si
concluderd domenica 31 al traguardo
finale di Roma. Nel mezzo, tre setti-
mane fitte e intense di gare, scalate,
corse a cronometro e tappe di monla-
gna. E, per i clienti Mediolanum,
anche di ninative spca‘ﬂl. serate a
inviti, incontri e percorsi di gara in bici-
cdetta con Francesco Moser, Gianni
Motia e Maurizio Fondriest, campioni
che hanno fatto grande il ciclismo ita-
liano ¢ testimonial della Banca per tut-
ta la durata della manifestazione.

. Per il settimo anno consecutivo Banca

Mediol & sponsor della Maglia

tendenza al rialzo riguarderebbe non solo
|'Eunbor tnmestrale, che & un tasso a bre-
ve, ma anche i tassi a medio e lungo termi-
ne. Per questo, un risparmiatore che pun-
ta a un rendimento fisso, nel breve e medio
periodo, pud destinare le proprie risorse

¢ o In un conto corrente che sia il
piil remunerato possibile, oppure in Pran-
i contro mrmme fondi monetan, o

Verde, la maglia che dal 1974 indossa
il ciclista che durante il Giro 1olaliaa
pill punti nelle tappe in salita e si aggiu-
dica il Gran Premio della Montagna.

Una scelta nen casuale. Questa spon-
sorizzazione rappresenta una sorta di
metafora: anche negl investimenti,
come per vincere la Maglia Verde, con-
ta il nsultato sul lungo periodo, non gh

ﬁirntrltaﬂa Yo udBME
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M Giro d'ltalia per Banca Mudmtmum rappresenta l'sccasione per incontrare clienti e pubblico

exploit momentanel, seguiti magari da
tracolli a piceo. La ‘corsa’, anche quel-
la per gestire al meglio i propni capitali,
¥a programmata, e va conlinuata anche
quando non si sta comodamente peda-
lando in pranura, ma si sta arrancando
in un tratto tutto in salita. Come quello
che stiamo attraversando in questo

sempre: apen:

buto. «Per at.:r.ede-'
cerchiamo |

gestion i
anche in unaltro s
Compresa tra'i 25

periodo sui mercati finanziari. Prima di
una nuova vetta, di un nuovo traguar-

.do. «Per Banca Mediolanum il Giro

d'ltalia & l'oceasione per coinvolgere i
nostn clienti in un grande e avvincente
contesto sportivo, e per incontrare il
pubblico che segue la manifestaziones
sottolinea Gianni Rovelli, responsabile

Eventi in tutla ltalia

Appuntamento
il 9 maggio

. Ttti ai nasti di partenza, Pronti a

esserci, a non farsi sfuggire |'occasione,
a partecipare. Per una nuova tappa, un
nuovo appuntamento con il prossimo
Open-Day, la gornata in cui la dnmlc-

" la-della Bancama anche tutti i rispar-

miatoni e investilon interessabi a saper-
ne di piti hanno la possibilita di svilup-
re la propna cultura finanziaria di
ase, approfondire le conoscenze sulle
soluzioni e opportunit di risparriio e
investimento, all'interno di evenli e
incontri aperti al pul)b ico. Sabato 9
maggw, in_concomitanza con I'avvio del
Giro d'ltalia di ciclismo a cui Mediola-
num prende parte con ativiti e iniziali-
ve rivolte ai propn clienti e come spon-
sor della Maglia Verde, & in program-
ma un Open-Day presso tutti i Family
Banker (gfﬁce_ e in centinaia di altre
|0cahun come teatri e saloni PeE con
renze, in tytta ltalia. E anche all' Open-
Day, oltre alle informazioni su servizi
finanziani e soluzioni d'investimento, si
respirera 'atmosfera del Giro, con la
distribuzione di gadget ¢ la pussnblhta.
di partecipare a un concorso a premi.

ELECTROMI USE ORLY

In giro con la carta del Giro. La Giro-
Card ¢ la nuova carta prepagala ricarica-
bile che Banca Mediolanum lancia, i in
occasione del centenario del Giro 'l

¢ collegata al circuito Visa Electron cﬁc
garanlisce acquisti sicuri su Inlernel &
consenle di effettuare prelieui di conlanle
presso tutfi ghi sportelli automatici Atm.
Si puo acquistare la GiroCard presso ful-
ti i Family Banker Office di Banca
Mediolanam dislocati in tulla lialia, sul
sito Intemet di Banca Mediolanum
(www.bancamediolanum.it), su quello
di CarlaSi (www.carlasi.it) e presso gli
stand di Banca Mediolanum presenti in
tutle le lappe del Giro d'llalia.

Marketing Comunicazione ¢ Canali di
Mediolanum, «olire alla vistbilita della
nostra sponsonizzazione collegata all'e-
vento. [n pit, ogni anno il Giro cambia
percorso, lappe e cittd altraversate, un
modo per percorrere il Paese in manie-
ra diversa, e cosi | Family Banker pos-
sono invitare l ncsln clienti alle imziati-
ve che organizziamo a seconda delle
localita interessates, E gh appuntamen-
ti dedicati alla clientela, nei giorni di
gara, spaziano per tutta la gzornata
Alla partenza e all'arnivo di ogni tappa
sono_ presenti aree niservate, dove gli
ospili possono nilirare gadget e matena-
le informativo, partecipare a un concor-
50 @ premi, incontrare | prolagonisti
della corsa. Aleuni appassionali hanno
poi la possihilila di seguire tulta la
gara ‘dal vivo', a bordo di auto che
seguono il gruppo dei corndor, men-
tre altn, indossata la Maglia Verde
degh sca.lalori e anlidpandu I'arnivo
degli atleti, salgono in sella alla bici-
cletta ¢ percorrono, insieme a Moser,
Motta o Fondriest, un tratto del per-
corso fino a tagliare il traguardo di
tappa. «Alla sera & il momento del
Mediolanum Party» aggiunge Rovelli,
«s0no in programma |5 serate a invi-
1i, in altrettante localita diverse lungo il
percorso, da Padova a Torino, da
Firenze a Napoli, a ognuna delle qua-
li parteciperanno 250 persone tra
nostri clienti e loro ospiti. In sostanza,

 anche per questo Giro d'ltalia abbia-

mo allestito una grande organizzazio-
ne ¢ o purlunila esclusive per la
nostra. clientelar. Novita di quest'an-
no: bre evenli, in occasione di altrettan-
te tappe, saranno dedicati ai clienti di

Mediolanum Private Banking.

unisce a tutte le funzioni e operazio-
ni tradizionali di conto corrente
un'alta remunerazione del capitale
in giacenza olire una certa soglia
(attualmente fissata a 12mila euro).
Con un rendimento garantito trime-
stralmente, che fino a giugno 2009
sard del 3% netto (equivalente al
4,11% lordo, se nfento a un conto
carrente ordinaric).

E in collegamento con il nuovo con-
to corrente, Mediolanum ha ulte-
riormente ampliato e sviluppato la
propria offerta di strument di paga-
mento e credito, che ora va dalla
FreedomCard Advanced multifun-
zione, alla versione ‘base’, alle carte
prepagate, Sempre con il vantaggw
di effettuare tutti i prelievi gratuiti e
con la massima garanzia di sicurez-
za per | propri pagamenti, attraverso
gl ‘Alert’ via Sms trasmessi a ogni
operazione, e i servizi di sicurezza
per le transazioni online, in collabo-

razione con Carta-

Si.  Freedom-

tasso Ca:!d\ .iAdvan-
netto 3%  [peeukere
completa che

TG EREEY comprende

tutte le princi-
pali funzioni di
pagamento, Banco-
mat, Pagobancomat, carta di credi-
to, funzione Revo]vmg (rateizzazio-
ne del pagamenti), msmme a funzio-
ni pill evolute come |'Easy credit
(anticipo contante dal conto, con
addebito a rate) e Saha la rata
(posticipo rata del servizio Revol-
ving). Il tutto a un canone annuale
di 30 euro, in pratica, quello che in
genere & il costo di una carta con
sola funzione

di credito. FreedomCard Advan-
ced, come la precedente Riflex,
ha la possibilita di essere perso-
nalizzata con la foto del titolare,
ed & disponibile in 3 colori: blu,
1osa e argento. La versione dedi-
cata alla clientela con le maggio-
11 disponibilita di spesa & la
FreedomCard Gold, con canone
e plafond pibr alt, e altri servizi
esclusivi.

Ma la piti grande novita & rappre-
sentata dalla nuova Mediolanum
FreedomCard, la versione base,
malto conveniente e semplicc da
uliiiaare ¢ un Bancomat ‘evolu-
10, che, con un canone annuale di
soli 10 curo, consente prelievi e
]:lagar'ncnh presso Bancomat e Pos,
con in piti una linea di credito
mensile fino. a 500 euro. Una
Card rivolta ad esempio ai clienti
che usano piti spesso il Bancomat
e meno di frequente la carta di cre-
dito, come avviene del resto per
gran parte della clientela.

Questa & una pagina di informazione
aziendale il cui contenuto non
rappresenta una forma di consulenza
né un suggerimento per investimenti.

Selezione e reclutamento
tel. 840.700.700
www.familybanker.it

Entra in Banca Mediolanum
basta una telefonata

.
www.bancamediolanum.it

Notizie Mediolanum a cura di
Roberto Scippa
roberto.scippa@mediolanum.it




