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Non.un solo prodotto, ma un ventaglio di possibilita

Tassi alti, ecco tutte le proposte

Mentre le prospettive sui tassi scendono, Banca 'Me_di‘OIanUm

emunerazioni del‘pro'dot'ti per la CIient:e:,la'

/Ad un risparmiatore poco attento, le molte-
plici offerte bancarie presenti sul mercato
déi conti correnti ¢ conti deposito, po
bero! sembrare simili tra Joro'e semplic
are; soprattutto se ci si limita aun. .
dei_ numeri pid-evidenti,’il .
Mmunérazione in primis. Ma per.:
pieno. it valore dell'offer

allo scorso luglio, le stim
no in crescita, seppure gre
scepario 1 tassi di Temunerazione.
i ‘da ‘Banca Mediolanum  erano

to. M

concrete Tatte nell’ultimio periddo.
e

gia che sta -

ta,&n
aspetti;r

jo considerare altri irportanti
frategia di mercato

ta dalla Banca e1a qualita del servizio thé

& in ‘grado di fornire. -
Molte banche s

guono spesso;’se. hion -

esclusiyamentg, strategie di prodotto, Vale
a dire, puntano a promuovere un solo pro-
dotto, acquisendo quindi “clienti di prodot-

to”, che non scelgono. il
nel suo_comples
banca e cliente, un:rapporto
valente -alla .o
durata “ ' 'del
prodotto.,
5tesso.

La  strate-

alla base
delle diver-
se 'soluzioni

- di risparmio ¢ investimento realizzata da

Banca Mediolanum, & invece coerente con
il suo obiettivo: diventare, entro il decen-
nio in corso, una delle principali banche
* ‘retail’ (vale a dire, rivolte alla clientela
privata) del mercato bancario italiano. E di p
per raggiungere questo importante traguar-
do, Banca Mediolanum non pérsegue una
strategia di prodotto, ma una strategia di
crescita di Iungo periodo, proponendo un
ventaglio di possibilita a cui corrisponde,
(quindi, non uno ma Una gamma di tassi,
tutti ai massimi livelli di mercato. .
, infatti, gli alti tas-

Per Banca Mediolanu
si di ione offerti

servizio bancario
Si instaura quindi, tra
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CONID BEPUSITE

Double

12 imesi; presen

non un semplice.cosfo per ottenere risultati
a breve, ma un vero e proprio ‘investimen-
to’.per costruire con i propri clienti una
P ¢ finanziatia personalizzata.e
‘ch 1tempo. - 3 R,
Basti guardare alle azioni e alle ‘scelte

.i0.2012 incrementera

idella -.Banca
2 ‘stato “1'in-
cremento dei:
tassi di ire-
munerazione

anche per i depositi di durata pilt breve
(3 & 6 mesi), che proprio’in queste. fasi,
risuitano ‘ancora pid vantaggiosi. Oltre. al
Conto Deposito, Banca Mediolanum ha
‘incrementato tutti i tassi della sua gamma
odotti: 1l tasso di remunerazione del
‘Chance, che permette-di
a graduale e ‘pianific:

ra un tasso del.3,20
lordo annuo, che cotrisponde -ad un
2.80%, che dal 1? genn

NUOVO FONDO DI MEDIOLANUM INTERNATIONAL FUNDS E BEST BRANDS

Coupon Strategy: cogli i frutti

mentre 1’albero continua a crescere

Spesso il dilemma da tisolvere & quello di scegliere tra
‘congelare’ i risparmi investendoli a lungo termine con
'obiettivo di farli crescere, oppure provare a far fruttare
periodicaments il proprio capitale per usufiuire dei pro-
Venti, diciamo una-due volie P'anno e nonostante i chiari

di lupa di questi tempi.

Oggi non & indispensabile scegliere. Con Coupon Stra-
tegy si vuole rispondere a entrambe queste esigenze con-
‘temporaneamente. Percid da un lato si accantona il de-
naro, gl si da il tempo per poter puntare sulla crescita di
valore dell’investimento, e dall’altro si ha la possibilia
di ricevere un provento ogni semestre.
Mediolanum Coupon Strategy Collection & il nuovo
di i i lanciato da Medi -

periodo (apprezzamento del capitale) alla possibilita di
i , sin da subito, se vi sono le condizioni, i frutti

del proprio investimento (provento periodico).

Coupon Strategy Collection nasce sit uno dei principi di

base di Medio ificazi

eciodladi unita alla

flessibilita: in pratica, un fondo che investe in fondi di

i nel mercato

azionario dei divi

t P
di, nel mercato

o glo-

bale e nel settore immobiliare. Non un portafoglio preco-
stituito, ma un prodotto in grado di evolvere per cogliere
al meglio le opportunita offerte dai mercati. La-diversifi-

cazione poi, non & solo nel tipo di prodotto finanziario,

ternational Funds lo scorso maggio e che ha gid raccolto
oltre 350 milioni di euro fra i client della Banca, Motivo
del successo: & stato pensato per investire in modo diver-

sificato nei mercati

0, immo-

biliare) e unisce i vantaggi di un investimento nel Jungo

ma anche geografica, in modo da godere dei benefici noh

soltanto del mercato italiano o europeo, ma mondiale.

Coupon Strategy Collection 2 1'ultimo nato dellfa fami-

glia Mediolanum Best Brands, a soluzione che coniuga

Iesperienza gestionale ormai comprovata del Gruppo

Medi alle strategie specializzate e consolidate di
i del dial

qualificate case d'i

In California per una banca sempre all’avanguardia |

Viaggio di lavoro in California per
il top management Mediolanum.
Obiettivo: conoscere le tecnolo-
gie del futuro nel campo della co-
municazione. La visita si & svolta
nella Silicon Valley, I'area a sud
di San Francisco a fortissima con-
centrazione di aziende legate all’e-
lettronica. Qui, dagli anni Trenta,
nascono tutti i prodotti che hanno
5l i Ie nostre i ioni
quelle che riguardano i nostri rap-
porti di comunicazione personali e
di lavoro, aziendali e globali. Dal

ti Mediolanum, anche-di compiere
ogni operazione bancaria da soli,
oppure affiancati da un operatore,
oppure insieme a un operatore e
al Family Banker personale. Via
pe, via telefono, via cellulare, via
chat, videochiamata e con tutti i
nuovi “prodotti derivati” mobili.
“Non §'¢ trattato di un viaggio
turistico, ma di esplorazione, per
sapere in quale direzione si stan-
no muovendo You Tube, Google,
Skype, Cisco” spiega Oscar di
Montigny, Direttore Marketing e
& L X

p a futte le
pid sofisticate applicazioni, a tut-
ti i pit articolati sviluppi di questi
due strumenti che hanno rivolu-
zionato il nostro modo di vivere,
di lavorare, di divertirci, di cono-
scere cose e persone. E, per i clien-

di Banca Medio-
lanum, “E si & trattato dell’ultimo
“yiaggio di studio” in ordine di
temmpo per‘ Banca Mediolanum,
che gia nel 1982 andd negli Usa
per vedere come funzionavano le
principali reti di distribuzione dei

prodotti finanziari. Seguirono poi
altri viaggi, per esempio per im-
parare & fare la Corporate TV e
1a Corporate University, visto che
quelle che da noi in Italia sono an-
cora oggi raritd, neghi Stati Uniti
erano gia trent’anni fa realtd col-

Jlaudate”,

In questo modo Mediolanum man-
tiene 1a promessa di essere “la ban-
ca costruita intorno a te”: allora
aveva anticipato i tempi, costruen-
dosi e organizzandosi al servizio
del cliente, creando la figura del
Family Banker e strutturando un
Banking Center a disposizione del
cliente via telefono; oggi li antici-
pa non solo adottando tutte le tec-
nologie, dalle pit avanzate alle pid
semplici, da quelle ancora elitarie
a quelle pii diffuse, dalle pidl com-

-

plesse alle pid intuitive, perchd
ogni cliente possa scegliere quella
che pil gli & comoda. Li anticipa
anche continuando nella tradizio-
ne di indagare su quanto la ricerca

Oscar di Montigny. “ E mi sono
piaciute, perché mi sono reso
conto che siamo ifi sintonia; an-
¢che loro, come noi, sono donne e
uomini: che vivono nella ricerca

sta studiando o sta sper

Lo scopo: quello di sempre, ciod
offrire 4l cliente gli strumenti pidl
semplici ed efficienti, pid pratici
ed esaustivi per interagire con Ia
banca. Mettere il cliente sempre
pid nelle condizioni di “dsare” la
banca come e guando vuole. Non
a caso oggi il motto della Banca &
evoluto: oggi & il cliente che defi-
nisce Mediolanum “la banca co-
struita intorno a me”.

Nota personale: “Nella Silicon
Valley ho incontrato e osservato
centinaia di persone, Ie ho ascol-
tate, le ho viste lavorare” confida

del -costante migliora-
mento. Apparentemente lavorano
per qualcosa di effimero, che oggi
funziona.e domani & gid sorpassa-
to. In realtd ogni passo che fanno
& un passo in avanti, In avanti ver-
so il miglioramento. Ed & questo
che noi vogliamo fare ogni giorno.
Sono donne e uomini, ancora oggi,
di frontiera, perché si pongono
ogni giomo dei limiti da superare.
Vogliono costruire ‘qualcosa che
incida beneficamente -nella- vita
della persone. E questo & anche i}
nostro obiettivo, lo scopo del no-
stro lavoro quotidiano”.

Questa & una ina o informazione.

fe H cul conennto on
raperesents una forma A consulenza
per frwestiment.




