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sclusiva sbluiiona d'investimento si amcchlsce di altre tre alleanze con soc|eté al Top internazionale. La consulenza dei Family Banker Medlolanum unita a solide strategle

Best Brands, un mondo di investimenti

Un amp;a gamma di Fondi comuni riservati alla clientela della Banca, per ofﬁvre le migliori opportumtd dei mercati finanziari e una gestione specializzata

anca Mediolanum ha ay-
vratn in queste settimane
una serie di nuoye e pre-
stigiose alleanze a livello.inter-
nazionale, per fornire alla clien-
telae ai r1s) armiaton italiani il
meglio del e opportunitd di in-
vestimento, suﬁo scenario mon-
diale.. Le nuove partnership
sono state avviate con tre tra le
pil prestigiose societa di inve-
stimento internazionali: DWS
Investments, del Gruppo Deut-
sche Bank, e le statunitensi
FrankIm Templeton Investments
MCQO, quest’ultima del
Grup o Allianz.
Le al{J eanze, che si aggiungo-
no a guelle stipulate nel mar-
“zo 2008 con BlackRock, J.P.
Morgan Asset Management e
Morgan Stanley Investment
Management, si concretizzano
in strumenti di risparmio ge-
stito disponibili per tutto il
mercato italiano, all’interno
della- gamma Fondi di Fondi
comuni ‘Best Brands’, ovvero,
stgmﬁcat:vamcnte ‘Miglion
marchi’.
Oggi il nsparmiatore pud inve-
stire in tutte le aree geografiche
e nei setlori economici di tut-
to il mondo. Per farlo con ef-
ficacia_occorre avere una pre-
senza fisica sul territorio, vali-
dissimi ‘team’ di gestione e un
‘know-how’ specifico che solo
grandissime aziende a livello in-
ternazionale possono avere.
Da qui la decisione strategica
di una alleanza che vede da un
late Banca Mediolanum, che
ha dimostrato la grande capa-
cita di consulenza nei con-
fronti dei clienti attraverso i
propri Family Banker, dall’al--
tro le grandi Case di gestione
internazionali, che hanno dimo-
strato di avere ‘know-how’ e di-
mensioni tali da garantire gran-
di risultati.
Il riconosciuto successo degh

FRANKLIN TEMPLETON -
INVESTMENTS

strumenti frutto delle prime
parinership, sia dal punto di vi-

sta della raccolta finanziaria in

netta contmtendenza rispetto a
tutto il mercato, sia dal punto
di vista delle performance di
rendimento, ha fatto si che, so-

rattutto-a livello internaziona-
fe, la collaborazione con Ban-
ca Mediolanum sia diventata,
oltre che fonte di ottimo busi-

[ nuovi strumenti finanziari,
nella logica dell’estrema diver- .
sificazione delle possibilita di
investimenté per i clienti Mc-
diolanum, andranno a coprire
dei settori particolari di merca-
to che grazie all’esperienza
specifica dei nuovi partner nel
setlorc, non solo arn::hlranno
Pofferta i in mano ai Family
Banker e ai Private Banker di

peribile sul mercato.

Con DWS Investments verran-
no individuati i ‘megatrend’
che guideranno le trasforma-
zioni dell’economia mondiale,
tra questi, la crescita del busi-
ness agmalimentare, lo svi-

i luppo sostemblle —-e qu]ndx il

risparmio energetico — e I'in-
cremento degli investimenti in
nfrastrutture.

tassi di crescita molto piti for-
ti-degli altri Paesi, un partner
‘come Franklin Templeton Inve-
stments specializzato in questi
mercati, potra consentire gran-
di risultati.

Inoltre, per combattere il pros-
simo Futuro nemico che si affac-
cera sui mercati di tutto il mon-
do intaccando |a orza dei no-
I'inflazione, s

ness in tempi come questi, an-
che simbolo di ‘status’ per le
aziende coinvolte.

anca Mediolanum, ma la
qual_iﬁcheranno*.ultennn:nente
con il massimo della qualita re-

Per avere una
nello sviluppo dei

resenza forte
aesi emer-
genti, che sicuramente avranno

stri nspam‘n
Fntré fare ricorso alle proposte

inanziarie di Pl (5’ i po-
tra allocare il proprio risparmio

il d o (4T, T
lta’ netta: positiva per 1.813
milioni -(+248%), lft\le netto:
66 milioni (42 uesti
misultati (mm]lenn) dcl ruppo’
| Mediolanum per il primo time-
stre 2010, confrontati con quelli-
“dei’ primi ‘tre ‘mesi del 2009,
‘Mercato domestico: utile el
67 rmllom (+225%), massé
ummmlslrate 41.295 milioni.
. Relativamente a |

e 10%); il
el Conto corrente
egue, a.vendo i

o0 la
6936 rmltonl Il totaIe dcl clxr:n-
31 marzo scorso era di’ un |
tm]lone e EOOmlla, di ‘cui.
92Imila primi intestatari, men-
tre i conti correnti in totale erano,
-586mila. Mercati esteri: masse
~amministrate  |.927  milioni.
6%) rispettd a  marzo |
(309 11" relativo Comunicato:
pa’ & consultabile sul sito

W mcdm|anum,com

er avere un reddito reale in
andl che operano su titoli ob-
bligazionari indicizzati all'infla-
zione, commodlhes investi-
menti immobiliar e-altr setto-
ri ancora.
Queste tre proposte d’investi-
mento si aggiungono alle linee
internazionali che gia facevano
parte di Mediolanum Best
Brands e che sino a oggi han-
no dato risultati eccezionali, so-
prattutto se abbinate a un pia-
no di accumulo.

] wm:r Corporate Golf Challenge'

“hallenge’, che annq :
ome “Tifles -sponsor”

Banca Mediolanum conferma per altri tre anni la sponsorizzazione della Maglia

Verde (Gran Premio della Montagna) al Giro d'ltalia

Con i nostri clienti in tutte le tappe, fino al 2013

Maglia Verde-Gran Premio ‘della

Montagna fino al 2013. Il contratto
che sancisce dal 2003 la collaborazione fra
I'Istituto bancario milanese e il Giro d'Tta-
lia & stato infatti confermato. «Si tratta di
un legamc — ha commentato 1| premdnme
Ennio Doris durante la cerimonia per la fir-
ma dell’accordo —, che ci da stslbl]l[a di

Banca Mediolanum sara sponsor della

; condmdem con i nostri clienti la passione

per il piti grande evento ciclistico italiano di
cui siamo orgogliosi di essere partner. Ban-
ca Mediolanum ha scelto di sponsorizzare
la Maglia Verde del Giro in quanto simbo-
lo di quel valori di fatica e lavoro di squa-
dra c e raipresentana il Dna stesso dcl a-
zu:n an. decisione di continuare a
‘pedalare’ insieme & stata presa da Medio-
lanum dopo aver constatato I'altissimo gra-
dimento, da parte dei clienti, di tutte le ini-
ziative collaterali al Giro organizzate per
loro dalla Banca. Un gradimento manife-
stato con una crescita davvero consistente
dei partecipanti, a partire dal 2003, quan-
do per la prima volta Banca Medmlanum
invitd i suot clienti a condividere le emozio-
ni_ciclistiche che solo il Giro pud dare,
Allora risposero 14.800 clienti, che ogni
anno sono via via aumentati, fino a raggiun-
gere la cifra di 47mila nel 2009, mentre
uest’anno potrebbero superare i t:emomlla
?una tendenza, questa della crescita della
partecipazione “dei clienti agll eventi a loro
dedicati, che riguarda un po’ tutte le circa
duemila iniziafive economico-finanziarie,
culturali, sportive, eno-gastronomiche che
la Banca ha organizzato nell'anno scorso).
Evidentemente questa ‘pedalata’ annuale
piace ai clienti, e non soltanto 'in senso
metaforico. Una delle iniziative ormai tradi-
zionali a loro riservate & infatti la corsa in
bicicletta organizzata due volte per ogni tap-
pa con gli straordinari testimonial Mediola-

num: Francesco Moser, Gianni Motta e
Maurizio Fondriest. Con loro aleuni clienti
i anno possono indossare una Maglia
\Egdc e percorrere un tratto del Giro: ogni
jorno in cui si svolge la corsa, |a manlna
ﬁalla tappa di partenza, ¢ il pomeriggio fino
alla tappa d’arrivo. Un’occasione unica, per
cimentarsi con i tre campioni. A loro que-
st’anno si & poi unito Paolo Bettini, 'unico
ciclista che agbla vinto tre coppe del mondo
consecutivamente: con lui i clienti hanno
atteso (o attenderanno, per le ultime tappe),
fra un aperitivo e uno stuzzmhmo il passag-
gio dei corridori, da undici Farntly anker
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:ALLE SCUOLE DI STRADA PERVI'EAMB.IN? DLHAITE:

Office sparsi lungo l'intero per-
corso dcﬁ) iro. nrdlailta. alle-
gria, foto-ricordo e autografi,
ricordi e storie personali si-sono
intrecciati anche in questa occa-
sione, come in ogni incontro fra
clienti e lcshmomal

Di nuovo quest’anno perd si @
pensato anju: ai clienti pit tifosi
che sportivi, che hanno cosi potu-
to unirsi in automobile alla * caro-
vana rosa’,

Altro momento di mcnntm con
campioni vecch] € nuovi sono poi

.1 Mediolanum Pargr che ogni anno si svol-

gono nelle localita di arrivo delle tappe, ¢ ai
uali si partecipa su invito,
?nﬁne per tutti, clienti e non, personale di
Banca Mediolanum & disponibile nei villag-
g1 che ogni giorno, ad ogni tappa, vengono
allestiti in partenza e arrivo: qui si pud
seguire 1l Giro da un grande schermo, si
R/c[nssono avere informazioni sugli eventi
ediolanum in programma e, per chi anco-
ra non ¢ cliente, sull’attivita e i servizi del-
la Banca.
Come _pure sulle iniziative di solidarieta
della Fondazione Mediolanum, che anche
a.]eﬂ anna, come nelle passate edizioni del
1ro, invita tulll clienti e non cllenh, a
contribuire, fino al 30 maggio, ultima gior-
nata del Giro, al progetto ?’mcnlo Fratello
Haiti. Per aderire, basta inviare un Sms (o
chiamare da telefono fisso) al numero
45502, attraverso Tim, Vodafone. Wind, 3
o Telecom. In questo modo si donano 2
euro per aiutare 1 bambini di strada di Hai-
ti vittime (non solo) del terremoto. La Fon-
dazione Mediolanum & infatti attiva da anni
sull'isola caraibica sostenendo 'opera di
Fondazione Francesca Rava N }I: ltalia
Onlus, per la costruzione di scueiu ospe-
dali, centri per la maternita.

Nellimmagine il Trofeo Maglia Verde, che da
quest’anno viene consegnato al vincitore del
Gran Premio della Montagna. Autore: Marco
Varisco, radia venenane, figho e nipote di mas-
stri della cristallenia artistica con sede a Treviso.
Dai laboratori Vansco e dalle mani di Marco,
del padre ltalo e del nonno Marco, sono uscite,
tra 'altro, opere per la Santa Sede, i sindaco di
New York, la Casa reale di Spagna, I'ex presi-
dente degh Stati Uniti Bill Clinton,

Questa & una pagina di informaziane
aziendale il cul contenuto non.
rappresenta una forma di consulenza
né un suggerimento par investiment.

Notizie Madiolanum a cura di
Roberto Scippa
roberto.scippa@mediolanum. it




