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Straordinario successo del n‘uovo prodotto apribile liberamente via internet .
InMediolanum, il conto di deposito
al 3,50% annuo lordo (2,55% netto)

Il mercato non aspettava altro e Banca Mediolanum rilancia alzando il tasso a soli 3 giorni dal lancio

| grande evento di Banca
AM:dinlannm. che 51 & svol-

1o a Rimini il Primo & 2
maggio, & stalo lanciato
“InMediolznum”, il
Conto Deposito im-
zialmente caratie-
rizzato da- un’'of-
ferta di tasso pari
al 3,25% aonuo
lordo, corrispon-
dente al 237%
neito. La sirategia
della Banca prevedeva
un incremento del tasso al
350% annuo lordo o tempi
brevi. Ebbene,

gresstva senza aspetiare il perio-
dn di rodaggio del 3,25%».

Di conseguenza sono saliti anche
gli interessi a sei e (re mesi:

metto), e 1.80% an-
nuo- lordo (1.31%

punta di diamante
di Banca Mediola-
num, arficchendo ulte-
riofmente una gamma di
servizi bancaria ampia, completa
e m continua

questo & suc- 2 : evoluzione
cesso a soli tre N lF_DIUi\'\L’,\‘ Basti pensare
giorm dal lan- bbb allc © recenti
cio. Una bue- novitd  intro-

na, anz oflina notizia Por § nspar-
miatori, che Enuio Doris spiega
con chidrez2a: «Abbjamo deciso
di salire subito al 3.50% dopo
aver niscantrato il grande interes-
se che ha suscitato I'ingresso
defla nostra Banca nel mercato
déi conti deposito. presso tulti' s
pubblici. Eravamo’ gid pronti,
anche con le campagne pubblici-
tatie, infernet, radio, stampa e tv
con il tasso del 3,25% e quello
successivo del 3,50%. La veloci-
ta di risposta dei clienti, che
appena apparsa la nobzia hanno
sommerso di richieste di infor-
mazioni il Banking Centre ¢ i
Family Banker. ci ha spinto ad
accelerare. sull'offerta pii -ag-

dotte nell’offerta come il servizio
di Pronti Coatro Termine con nmr
povo automatico, “f Cosi” - una

Un‘immagine defevento di Rimini par | Family Banker Mediolanum

saluzione bancaria per i pil gio-
vani, “Portacamio” - lo strumento
per trasferire i conlo comrente in

1a possibilita per il cliente di apni-

re ¢ gestire in autonomia il Conto

Deposito, dirctaments dal sito
diol

Banca Mediol senza oneri
per 1l chente. “InMediolanum™
porta un’altra importani¢ novitd,

it. Entrare in
questo sito significa eotrare in
Banca Médiolanum: iberamente,

senza  imipegno,
con_un'cperazions
facilissima,  alla
potiata di tutti, ¢
avere una remune-
razione della liqui-
ditd trd i massimi
Tivelli di mercato. [

BANCA ;
o «s MEDIOLANUM

conti inteststi - al cliente,
L*accesso diretio” non sostitui-
sce la figura del Faily Banker,
perno del modello di Banea
Mediolanum, ma offre ai clienti
un vlteriore modo di entiare m
Banca con [a semplicitd, la chia-
rezza ¢ ka tiasparenza di sempre.

tando  anticipata-
mente le somme
depopsitate pet il
periodo di vincolo

prescelto . senza®

costl, beneficiando
comungue di pn tasso di remune-
razione base interessante oggi
pari all'1% annuo lordo. 11 dena-
0 pud essere MOvinKutato hibe-
ramente attraverso bonilici sia
ingresso st i uscita daverso altri

cliente pud in qual-  Con “accesso direfto” Banca
siasi dis-  Mediol fi il suo
porre del suo dena-  ruolo di Banca innovativa e mul-

ticanale, capace di soddisfare le
esiperze di' un numero sempre
maggiore di clienti, adattandosi
ai loro comportaments, stili di
vita e modi di comanicare,

I Love Mediolanum. un regalo strepitoso della Banca per i clienti presentatori

Un iPad2 a chi presenta tre nuovi clienti

2l 2007 at 2010 ben 82mila
Dperson: sono  diventate

nuovi clienti Mediolanum
grazie al consiglio di 34mila chien-
1 gi3 acquisiti. Sécondo tna ricer-
ca Eurisko, Banca Mediolanom &
una tra le banche che prii di ogni

altra’ nel 2010 & stata scelta
seguendo il consiglio di amici 0
parenti: nel 36 per cento dei casi,
contro il 17 della media italiana

Cid significa che. il cliente di’

Banca Mediolanum ¢ una persona
convinta della bont4 della propriz

decisione, 3l punto da soggerirla a
coloro che gli siznno & cuore. Uno
Spontancismo in crescita, visto che
nel 2009 [a percentuale cra def 34
per cento.

Una fendenza che la Banca ba
assecondalo, e che ha preso sem-

pre pit i traiti di una vera & propria
‘community’ se si consideranc le
tante inzistive di coinvolgimento
culturale, sportivo, di infratteni-
mento che Banca Mediolamm
organizza tuti gl anni durante
tutio |'anno per 1 suol clientl. In

Un’ampia gamma di Fondi comuni per cogliere le migliori opportunita dei mercati finanziari

Mediolanum Best Brands, la formula vincente

proprt mvestimenti. Sono stati alcuni def femi al cen-
tro deli'ultimo Evento nazionale di Banca Mediola-
num, che & ¢ svolto a Rimini il Primo e 2 maggio. Del
resto, la linea di svihippo che guida sempre scelte ¢ offer-
te d'investimento che Mediolanum mette a disposizione di
clienifi ¢ risparmiator) & semplice ¢ ben precisa: offrire il
meglio del panorama mondiale. Una logica e ona strategia
che hanna dato vita, 2 partire dal marzo 2008, alla gamma

| di fondi comuni Mediol Best Brands di b I

|

|

| s

{ rospatiive ¢ opportunita per far rendere al meghio |

investimenti e un ‘know-how specifico che solo grandis-
sime anende a livello intemazionale possono avere. Da
qui Ja visione strategica di un'alleanza, ormai consolidata
e di successo, che vede, da un lato I'esperienza gestiona-
Ie ormai comprovata del Grippo Mediokanum ¢, dall'al-
tro, le strategie specializzate delle migliori societd d'inve-
stimento al wriondo, a cui 51 aggiunge la consulenza pro-
fessionale prestata 3 ogmi tliente dai Family Banker. In
quest’ottica, e all'insegna della massima divessificazione
e

Tniternational Funds, cvvero, | i 1 'Migliont

P la gamma di fondi comuni

| risparmiatore pud investire in tutte e arec geografiche ¢
nei sefton economici di futto il mondo. Ma per faro con
| efficacia occotre avere una presenza fisica sul territone di

|
|
} marchi® del settore finanziario a livello globale, Oggi il
|
| esperti finanziari, validissimi ‘team’ di. gestione: degle

| JPMorgan

Asset Management

“Mediok Best Brands si compone di due diverse linee
&'investimento: Ia linea *Collection”, composta da diver-
si fondi comuni multi-marca, di oltre 20 tra le pid presti-
giosé societa di gestione internazionali, ¢ 1a lin¢a denc-
minata ‘Sefection’, che consiste invece in 6 fondi comu-
m mono-marca di altrettante tra le primarie Case d'inve-

stimento mondiali (BlackRock, DWS Investments,
Franklin Templeton Investments, JPMorgan Assel
Management, Morgan Stanley investinent Management e
PIMCO). Una diversificazione nelle possibilita & strate-
gie d'investimento accentuata al massimo, per soddisfare
esigenze ¢ obiettivi di ogni clients ¢ di ogni profilo d'in-
vestitore. Per fornire a ciascuno il giusto mix di soluzio-
mi finanziarie. La crescita economica mondiale, saspinta
éa colossi come Stati Uniti, Cing, ndia, Brasile & Russia,
presenta notevoli e quanto mat diverse opporfumith e pro-
spettive, soprattutio in on'oftica di medio e hngo perio- |
do, come hanno evidenziato nel corso dell’ Evento di
Banca Mediolanum gli interventi di-esperti finanziari ¢
manager di livello internazionale, tra cui quelli di JP

- passibilitd di aiutare i piv bisogno-

questo contesto si insensce 1l pro-
Member gel Member,

gramma .

tori i un conto corrente di Banca
Mediolanum e che veaga utilizzs-
to in tutte le sue funzioni (paga-
menti con carta di credito, bollet-
te, ulenze, accrediti stipendio o
pensionc ¢ cosi via).

A questi. clienti presentaton un
premio speciale: un iPad2 32gb

Malapmpmnmsmunsoel

qui. Come per molte altre iniziati-
ve di Banca Medichnum, s1 & |
pensalo anche di dare al chiente 'a |

si consentendogh, se lo vuole, di
devolvere il corrispettivo del yalo-
re dell'iPad2 a favore del progetto
Piccolo Fratello per i bambini di
Haiti, progetto nel quale da anni &
i |a Fondazione Medio-

Morgan Asset Management, Morgan Staney b
Management e PIMCO.

Morgan Stanley

R Y

1
i |

bz | s

| | Massimo Greco, Ammintratome o Ambrogh, resporsaile ‘Alessandra Gandolfi, Senior

,IDdeea:omiPMor |, Morgen Stanley Investment Ma- | | Vice President e responsal

{ | Management in 1al | fala, Spagna, { [del busiess per Vitaia di

| | Banca Medianum da! marzo | Simera & France, <L paanership | [ PIMCO: <€ importente indi-

| |- 2008 iabbizmo. o risorse ' B | aarata 3 aoni:fa ton Banca | - | duare qualil che.8000 i princi-

i | competenze specifiche al sérys Medicknum ¢ permetts & mefle- |'pali*“trend’ oF sviluppo,” & |

| 2o del chenle fingl; in mododar | | 2 dsposizions ol chents firelp punth gi rferimento struttural,

forfice- sempre Un senvizio. din:
| | westimento efficients, stristusato
& pooderato, | mercali azon:
fwelo infernazionald per un
shiiore privato rsultang sempre pil complessi da mterprets:
re e.valorizzare 2l megho, $5ess0 da un anao alfaitrn 69 |
grands allemanza ¢ rolazione nefie performance azionane |
ira tiversa aree geografichs & Iz setfori o afvitd, dalie The |
alla malefié prine i beni di consumo.

Rivsclama 4 inlegrare & analizzars e B giverse cbmpo-
fienl & e complessit el mercall afiaverso | nosin ‘leanr' di |
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|
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!V e o vontaggesa. € reniamo molto (orevle Tafuale |

megio el nosire capacth. G
| gesbone Bendera in LN
soluzane - Finvestifiento, - ché
| quindi risua ectremaments con  VAtorks Ambrog! i

} confest o= mencafl azionart a iefio ghobele, s qual doversk- |
+ Ficace ) proped mvestiment. ARnierme dgi Paesi Saluppati ¢ O
queli in forte crescita ed emerpen, ¥ lessuld Industriale defe
| adende & molo buced, parché I imprese protagonisie sui
mescati hanno tiancl solitk, hanno kavoratd Dene pei Ndumre
'\m»'edm.hemmﬁmﬁﬁa.uWonsm
16 d 4

gestiorie, che 5ono focalizzall nel principal |
futlo #.mondo, da New York 2 Hong Kong, da Singapore 2 |
| Biapponia ¢ Braste, & quingi siamo in grado di raccegiede ed
| eabocare tutte fe informazioni necessane e ubiazarie in un

ontesto motio pi ampio, 3l sanvzid del Singold investitons»

| & operazioni di fision inpil, le
| aitusi vehrspond asonane Sopraltiato in Europs e e St
| Unth soro mot interessant. decsamente sofio b media di
| tungn pedods, & non ¢'8 penodo mighors per acquistane 2000 |
i u3ngo c0stana meno defla media stoncas {

delie prospeltive di crescifa
economica a fivalio inlernazio-
nale, che ¢l permeftono di |
tracclare 18 giusta rofta’ da 1
seguire nai nostri investimenti, £ cib che facciamo con | |
suctesso da 40 anai, 8 ogd aia luce deghi Scenad di | |
mercato, risufla decisivo puntare ad esemplo su btoh | |
socielan in grado i rafforzarsi aitrayeiso ) camblamen- | |
11 in cotg0 e in prospeltiva defleconomiz mondiale. )
E anche valonzzare e economis ol & secreditte a |
trescere ancora di. pib, come quelle del Paesi ‘emer- l

|

|

| genti. La nostea‘missione’ nei confronti del cliente fina- |
| le & auelia o creare valore altraverso soluzioni finanzio-
| ria motto diversificate. £ quasto & limpegno che portia-
| mo avanti anche. nei confronti degh investilon di Banca

lanum. Dal camto suo, la Banca,

per ogni iPad2 assegnato, devolve-

13 alla stessa opera di solidarietd,

il corrispettivo di un mese di scoo-

13, ¢ure mediche ¢ mantenimenio

per un bambino haitiano. In que-

#10 modo |'imera operazione pos-

siede 1 qualtro requisiti, § "4 Si"°
che una iniziativa Mediolanum |
deve poter rispondere alle doman- |
de
allazienda? & utile al Family
Banker? # socialmente wtile? E
questa la strads che Banca |
Mediolanum si impegna a percor- |
rere, per un benessere e @no svi- |
tuppo reali, ciod della persona e |
insteme della comunitd.

deponitan) presso. . ]
Vi Moy Bettons 3 “"

:

GRUSPO BANCARID MEDIOLANUM

e ]

Lattenzione

al cliente |
¢ la lezione - |
| di Patch Adams |

|U”Wﬂﬂ. delieverto per

Fammily. Banker Me

| che 5t & svolfc d Pomoe 2 mag-
| &0ia Rimini, per fa prima volta |
| apento anche a cheol, gomas- |
| 50, analsh e iveshton intema- |

|"Tns; - fresidants di Bara |
Madigianim,  Pawit Adims, 3
‘Hgdion cient’ the ha Thaiine-

It
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Sponsor

al Giro d’ltalia
Nove anni

di Maglia Verde

er il nond anno. consecutivo

Banca Medilanum & sponsis
della Magha Verde o) Giso d'lfalis, la
magha ehe dal 1974 indassa i cick
sta che durante if Giro tolalizza pid
punti nelle lapoe i sakia e si 2ggis-
dica il Gran Premio defia Montagna

| Una scella non casuale

Quasta sponsonzzazione fappre-
senla una sorta di matalora: anche
» vestiment, conte per vingere
Ia Maghia Verde, conta il risuftalo sul
lungo -periodo, non gh explolt
momentanel. Per Barca Medio-

utile 2} cliente? & utile | Bnum il Giro d'Rakz & anche Yocca-
| siong per coinvoigere | propa

nli
onlesto
Sportivo. conirare il pubbico
che segue la mantfestazone Ognl
anno i Gire camixa perecrss, apee
£ cild aftraversate, un Mmodo pei
percorrere il Pazse m maniera &
werss, @ ¢osl'i Famity Banker Me
diglanum possono. invitare ¢ propn

| chenti alle numercse miziative orga-
| nz2zle nelle varie locakth atirdver

sate dal Gico




