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" Chi salvera
I'talia?
Gli italiani
di Ennio Doris*

Pud fallire una persona, o
uno Stato, che ba 100 di de-
bito e 500 di patrimonio?
Na, non pud. Ecco pernché
il faliimento dell'lalia non
& possibile. Non esiste il ri-
schio defouls, per I'lalia.
Guardiamo le cifre e per un
momento almeno losciamo
da parte la paura che di fa
vedére fasmi. N confronto
con fa Grecia non @ pratica-
bile: o Stato greco ¢ i singoli
cittudini greci non possiedo-
10 la ricchezza patrimoniale
che abbiamo noi. che abbia-
mo come Stato ¢ come SIngo-
e famiglic. Due anni fa gh
Stati corsero in aiuto delle
barnche per evitare che fal-
lisserv. Chi_salverd oggi gli
Stati? I civadini? Vediama.
La ricchezza finanziaria ita
liana delle famiglie, al netto
del debito, é di 3.100 miliar-
di di Ewrain Germania & di
3200 miliardi. Con la diffe-
renzu che loro sono 80 mitio-
ni, noi 60. Quindi siamo, pro
capite, piti ricc
Ricchezza immal ’v!mrp olire
I'80 per ‘cemto degli italia-
ni ha la prima casa di pro-
prietd. contro appena il 42
per cemto def redeschi. Non
¢'2 davwero confronro. De-
bito pubblico: & vero che lo

mosinpso, ma pnsm’de an-
che partecipezioni in socie-
4 quotate quali Enel, Eni,
Finmeccanica  nelle  qualt
[poirebbe diminuire le parte-
cipazioni; potrebbe quotare
societd quali Ferrovie dello
Stato, Poste, Cassa Depositi
& Prestiti, ecc. Si stima che
solo le Poste porierebbero
alle casse staiali qualche de-
cina di miliardi di Euro,

E poi le municipalizzare e
tutte le proprieta immobiliari
dei Comuni che, per esem-
pio, potrebbero essere fonte
di liquiditd. Per le proprieia
immobitiari dello Sigto che
poirebbera essere focilmen-
le collocate sul mercato, si
stimana valori di centingia
di miliardi. Insomuna: 'F
talia ha acamulato debiti,
ma ha onche accumulato
un patrimonio molio ¢leva-
to, Un patrimonio che pué
essere venduto per togliare
il debite pubblico. Inolire,
gragie ai provvedimenti presi
dal Governo, possiamo con-
iare su un anivo di bilancio
che & il piti alto in Ewopa,
il cui effetto sard wna dimi-
nuzione dell'incidenza  det
debito sul Pil. Ma la vera
nc\:hfz.a defl'ltalia, siamo
siamo noi italiani. Non

manovia aggisntiva nel mo-
menta del bisogno.

Cli pertanto prevede cata-
msﬁo!mnmlafrdeamn

i con le nostre forze.
“presidenre & Banwa Mediolanum

- tento, le

Swto italiano ha wn debito
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Non un solo prodotto, ma un investimento sui propri clienti con un ventaglio di possibilita

Tassi alti, ecco tutte le proposte

Mentre le prospettive sui lassi scendono, la Banca alza le remunerazioni dei prodotti per la clientela

rodotti con rendimenti

elevati. Ma non solo.

Olre agli alti tassi di
remunerazione. Banca Medio-
lanum offre al cliente molto di
pit.
Ad un risparmialore poco al-
molteplici  offerte
bancarie preseati sul mercato
dei conti correnti e conti de-
posito, poirebbero  sembrare
simili tra loro e semplici da
comparare, soprattulto se ci si
limita a un mero raffronto dei
numeri pilt evidenti, il tasso di
remunerazione in primis. Ma
per comprendere appieno il
valore dell’offerta, & necessa-
1io considerare altri importanti
aspelt, tra cui la strategia di
mercato aituata dalla Banca e
la qualith del servizio che & in
grado di (ornire
Molte banche seguono spesso,
se non esclusivamente, stra-
tegie di prodotio. Vale a dire,
puntano & promuoverc un solo
prodotto, acquisendo  quindi
“clienti di predoto”, che non
scelgono il servizio bancario
nel suo complesso. Si instaura

quindi, tra banca e clicate, un
rapporto di durata equivalente
alla durata del prodotio siesso.
La strategis che sta alls base
delle diverse soluzioni di ri-
sparmio e investimento rea-
lizzata da Banca Mediolznum,
¢ invece coerente con il suo
obicttivo: diventare, entro il
decennio in corso, una delle
principali banche ‘retail’ (vale
a dire, rivolte alla clientela
privata) del mercato bancario
italiano. E per raggiungere
questo importante traguardo,
Banca Mediolanum aon perse-
gue una sirategis di prodotto,
ma unx strategia di crescita di
lungo periodo, proponendo un
ventaglio di possibilitd & cui
corrisponde, quindi, non uno
ma una gamma di tassi, wtti ai
massimi livelli di mercato,

Per Banca Mediolanum, infat-
ti, gl alti tassi di remunerazio-
ne offerti rappresentano non
un semplice costa per oitenere
risultati @ breve, ma un vero
e proprio ‘investimento’ per
costruire con i propri clienti
una pianificaziofie finanziaria

Un
campagne pubblicitaria per il
conto deposito InMediolanum

Sfermo  immagine della

personalizzata e che duri nel
tempa.

Basti  guardare alle azioni
¢ alle scelte concrete fatte
nell’ultimo periodo. Fino allo
scorso luglio, le stime dei tassi
erano in erescila, seppure gra-
duale, e gid in quello scenario
i tassi di remunerazione ap-

MEDIOLANUM INTERNATIONAL FUNDS E BEST BRANDS

Coupon Stra

: menfre

'albero cresce, tu cogli i frutti

: pesso il dilemma da ri-
solvere ¢ quello di sce-

gliere tra ‘congelare’ i
risparmi investendoli & lungo
termine con |"ebiettivo di farli
crescere, Oppure provare a far
fruttare periodicamente ii pro-
prio capitale per usufruire dei
proventi, diciamo una-dae vol-
te 1'anno & nonostante i chiari
di‘lupa di questi tempi.

Oggi non ¢ indispensabile sce-
gliere.

Con Coupon Strategy si vuole
:ispondere @ entrambe queslc
csigenze

10 di in lanciato
da Mediolanum International
Funds lo scorso maggio ¢ che
ha giad raccolto oltre 350 mi-
fioni di euro fra i clienti della
Banca.

Motivo del successo: & stato
pensato per investire in modo
diversificato nei mercati (azio-
nario, obbligazionario, immo-
biliare) & unisce i vantaggi
di un investimento nel lungo
periodo (apprezzamento  del
capitale) alla possibilitd di re-
alizzare, sin da subito, se vi
sono e condizioni, i frutii del

te. Percid da un lato si ac-
cantona il denaro, gli si da il
tempo per poler puntare sulla
crescita di vaiore dell’invest-
mento, & dall"aliro si ha la pos-
sibilita di ricevere un provento
ogni semestre.

Mediolanum Coupon Strategy
Collection & il auovo strumen-

proprio investimento (proven-
to periodico).

Coupon Strategy Collection
nasce su uno dei principi di
base di Mediolanum, ¢ cioe
la diversificazione, unita alla
flessibiliti: in pratica, un fon-
do che investe in fondi di ri-
nomate case d'investimento

ati nel mercato azio-
nario dei dividendi, nel mer-
cato obbligazionario globale
¢ nel settore immobiliare. Non
un portafoglio - precostituito,
ma uvn prodotto in grado di
evolvere per cogliere al me-
glio le opportunith offerte dai
mercali,
La diversificazione poi, non ¢
solo nel tipo di prodotto finan-
ziario, ma anche geografica, in
modo ds godere dei benehic
non soltanto del mercato ita-
liano o earopeo, ma mondiale.
Coupon Strategy Collecti

plicari da Banca Mediolanum
¢erano costantemente ai vertici
del mercato.

Ma a partire da agosto, la si-
tuazione ¢ fortemente mutata,
¢ ora le stime prevedono, per
i prussimi mesi, una significa-
tiva discesa dei tassi. Anche
0 questo nuovo quadro, Ban-
ca Mediolanum ha deciso di
‘investire’ sui propri clienti,
aumentando il tasso del conto
deposito InMediolanum  dal
350% al 3,75% lordo annuo
per le somme depositate per
12 mesi. Un valore oggi pari
al 2,73% nelto, ma che dal pri-
mo gennaio 2012 salirk al 3%
netto {con Paliquota fiscale
applicata sui depositi bancari
che passerd dall’atuale 27%
al 20%).

Un altro passo impontante da
parte della Banca & stato I'in-
cremento dei tassi di remune-
razione anche per i depositi di
durata pii: breve (3 ¢ 6 mesi),
che proprio in queste fasi, ri-
sulrano ancora pill vantaggio-
si. Olire al Conto Deposito,
Banca Mediolanum ha incre

mentato tutli i tassi della sna
gamma di prodotii. |1 asso di
remuncrazione  del  servizio
Double Chance, che permeite
di investire in maniera gradua-
le e pianificata sui mercan fi
nanziar, & stato aumentatn dal
4,11% al 5% amnuo lordo. II
Pronti Conteo Termine “InMe-
diolanum Plus Pet Evolution”,
per le somnic a scadenza 12
mesi. presenta ora un lasso
del 320% lordo annuo, che
corrisponde ad un rasso net-
to annuo del 2.80%. che dal
1? gennaio 2012 incremente-
3 sino al 3.06% anauo netto
(lordo 3,50%); mentre il conto
corrente Mediolanum  Free-
dom, per ke somme in giscenza
oltre i {5mila euro, dal primo
ottobre aumentera la remune-
razione. passando dal 2.85% al
3,15% lordo annuo.

Una strategia per creare valo-
re, efficace ¢ di lungo perio-
do. per In Banca e per i suoi
clienti.

d-fvrg!

pecaso gh wffci dei Fumily Bender®

& I'oltimo nato della famiglia
Mediolanum Best Brands, Ja
soluzione che coniuga I'e-
sperienza  gestionale  ormai
comprovata del Gruppo Me-
diolanum alle strategie specia-
lizzate e consolidate di quali-
ficate case d i del

Questa sval:

. ;
Gruppo Mediolanum: salgono
L . L3
i risultati nel primo semestre

In questi mesi i titoli azionari del setrore bancario sono
sull'alialena dei mercati finanziari, inranziturto per effetio
delle incertezze collegate all’andamentc dell’area euro, dei
conti pubblici e del debito sovrano di alcuni Paesi, primo tra
rutri la Grecia. Ma nonostanie la volatilitd dei mercali azio-
neri e delle quotazioni, i risuitari del Grappo Mediolanum
nel primo semestre dell’anno regisirano solide performance
positive e una crescita rilevante. L'utile netto @ stato di 96,8
milioni di euro, per un incremento del 14% rispenio al risul-
tato dello stesso periodo dell'anno scorso. Le masse ammini-
strate hanno registralo un RUOVO MASSIING Storico alrestando-
si 0 46,7 miliardi di earo, bi crescita del 9% rispetto a giugno
2010 ¢ del 2% dall'inizio di quest’anno. La raccolta nena @
stata positiva per complessivi 148 miliardi di euro.

In finea con il recente piano eurcpeo di salvaraggio finanzia-
rio della Grecia. Mediolanum ha deciso di procedere a una
svalutazione dei titoli governativi greci con scodenza entro
il 2020, inclusi nei portafogli titoli delle praprie controllate.
ione collegata alla crisi greca ha prodotio un
imparto negative netlo a conto economico pari 6 14,2 milioni
di evro, In assenza del quale I'utile consolidato del Gruppo
Mediolanum sarebbe state di 111 milioni di euro (vale a dive,
+31% in un anno). E nonostante la svalutazione dei tiroli go-
vernativi greci, i risultati consolidati del Gruppo nella prima
metd dell'anno hanno regisirato un solido progresso.

panorama mondiale.

C i complet

ibile sul sito

In California dove si lavora per il futuro

Viaggio di lavoro in Cabfomia
per il top management Medio-
lanum. Obiettivo: conoscere e
tecnologic del futuro nel campo
della comunicazione. La visita si
& svolta nella Silicon Valley, I'a-
rea a sud di San Francisco a for
tissima concentrazione di azien-
de legate - all’elettronica. Qui,
dagli anni Treata, nascono tulti
i prodotti che hanno rivohazio-
nalo e nostre interazioni, quelle
che riguardano i nostri rapporti
di comunicazione personali e di
Iavoro, aziendali ¢ globali. Dal
computer al telefonino a tutte
le pid sofisticste applicazioni, a
it i-pid articolati sviluppi di
questi due strumenti che hanno
rivoluzionaio il nostro modo di
vivere, di lavorare, di divertirci.
di conoscere cose ¢ persone. E,
per i clienti Mediolanum, anche
di compicre ogni operazione
bancaria da soli, oppure affian-
cati da un operalore, oppure in-
sieme a un operatore e al Family

Banker personale. Via pe, via
telefono, via celfulare. chat,
videachiamata e con i nuovi
“prodotti derivati” mobilk.

“Non s'¢ trattato di up viaggio
turistico, ma di esplorazione. per
sapere in quale direzione si stan-
no muovendo You Tube, Goo-
gle, Skype, Cisco” spiega Oscar
di Montigny. Direttore Marke-
ting ¢ Comunicazione di Banca
Mediolanum. “E si & trattato
dell’'ultimo “viaggio di swdio™
in ordine di tempo per Banca
Mediolanum, che gid nel 1982

andd negli Usa per vedere come |

futzionavano le principali reti di
distribuzione dei prodotti finan-
ziari, Seguirono poi alei viagsi,
per esempio per imparare & fane
la Corposate TV e la Corporate
University, visto che quelle che
da noi in Italia sono ancora oggi
rariti, negli Stati Uniti enno gid
trent"anni fa realtd collaudate™.

In questa modo Mediolanum
manticne Ia promessa di essere

Oscar di Monrigny

“Ja banca costruila intomo a (™
allora aveva anticipato i tempi,
costruendosi ¢ organizzandasi
al servizio del cliente, creando
la figura del Family Banker e
strutturando un Banking Ceater
a d.nspmmone del cliente via
telefono; oggi li anticipa non
solo adottando fufte le tecnolo-
gie, dalle pii avanzate alle pil
semplici, da quelle ancora elita-
rie a quelle pin diffuse; dalle pitt

complesse alle pitt intuitive, per-
ché ogni cliente possa sceglie-
1e quella che pib gli & comoda.
Li anticipa anche continuando
nella wadizione di indagare su
quanto fa ricerca sta studiando
o sta sperimentando. Lo scopo:
quetlo di sempre, ciod offrire al
clicote gli strumenti pii sem-
plici ed efficienti. pits pratici ed
esaustivi per interagire con la
banca. Mettere il clieate sempre
piti nelle condizioni di “usare™
Ia banca come e guando vuole.
Nori a caso oggl il motto della

ricerca incessante del costante
miglicramento. Apparentemente
lavorano pér quaicosa di effime-
ro, che oggi funziona e domani
& gid sorpassato. In realth ogni
passo che fanno & un passo in
avanti. In avanti verso il miglio-
ramento, Ed & questo che noi
vogliama fare ogoi giomo. Sono
donne ¢ vomini, ancora 02gi.
di frontiera, perché si pongono
ogni giomo dei limiti da supera-
re. Vogliono costruire qualcosa
che incida beneficamente nella
vita della persone, B quesio ¢ an-

Banca & evoluta: oggi il cliente  che il nosrm obiettivo, lo scopa
che definisce Medi “la del nostr qt 3
barica costruila intormo a me”.

Nota personale: “Nella Silicon S
Valley ho incontraio € Gsservato E"‘a”ﬂ“am f?ﬂﬂﬂlll'ﬂlﬂl
centinaia di persone, le homl “';‘:]";n': :E“m
Frd &c‘: Jm 2 E),:, woww.bancamediofanum, it
sono piaciute, perché mi sano Queeta b ura pagins  ikormazons
reso conto che $iamo i Sinto-  {aziendale § ol oorienus nen Gpfresens
nja: anche loro. come noi, sona wnz borma d corudenza nd o
donne ¢ vomini che vivono nelta e ks




