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L'esclusiva soluzione diinvestimento si arricchisce di altre tre alleanze con societa al top internazionale

Best Brands, un mondo di investimenti

Un'ampia gamma di Fondi comuni riservati alla clientela della Banca per offrire le migliori opportunitd dei mercati finanziari

R
World Corporate
Golf Challenge

Proseguecongrandesuc-
cesso la 14esima edizio-
ne del cireuito mondiale
di golf riservato .alle
“ aziende, il World Corpo-
rate Golf Challenge, che
annovera come 'title
sponsor’ Banca Mediola-
num. ¥
1l calendario, che com-
prende 29 incontri e pro-
seguira fino a settembre
con le semifinali, segue
per le prossime settima-
ne queste tappe: oggi 28
‘ultimo appuniamento
o al
‘Golf Club le Fonti (Bolo-
gna);ingiugnoil10LaPi-
netina (Como) e Golf -
Club Perugia, il 17 Golf
délla Montecchia (Pado-
va) e Golf Club des Iles
‘ Borromées (Verbania),
11 18 Chervd Golf S. Vigl-
+lio (Brescia), il 24 .Golf
: Club Frassanelle (Pado-
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BANCA.MEDIOI;ANUM CONFERMA PER ALTRI TRE Ai\lNl LA SPONSORIZZAZIONE DELLA MAGLIA VERDE AL GIRO D'ITALIA

Con i nostri clien

Fra le novitd, undici incontri nei Family Banker Office per assistere
il campione del mondo Paolo Bettini, che questanno si é unito ai testimonia

ancaMediolanum sara spon-
sor della Maglia Verde-Gran
Premio della Montagna fino
al2013(almeno). Il contratto
chesanciscedal 2003lacollaborazio-
nefralTstitutomilaneseeil Girod'Ita-
lia & stato infatti confermato per altri
quattroanni. "Si tratta di unlegame-
ha commentato il presidente Ennio
Doris durante Ja cerimonia perla fir-
ma dell'accorda - che cida possibili-
tadicondividere coninostriclientila

passione per il pilt grande evento ci- .

clisticoitaliano di cui siamo orgoglio-
si di essere parmer. Banca Mediola-
numhascelto disponsorizzarelaMa-
glia Verde del Giro in quanto simbo-
Io di quei valori di fatica e lavoro di
squadra-che rappresentano il dna
stesso dell'azienda", La decisione di

questa "pedalata”

va)eLeP (Pra- a "pedalare” insieme &
-f0). . stata presa da Mediolanum dopo
" Lasquadravincitricedel- - averc tol'altissin dimen-
Iafinalenazionaledispu-  to, da parte dei client, di tutte leini-
tera I'anno p imo, a i 11 li al Giro org
- La Estancia Golf Resort  perloro dalla Banca, Un gradimento
_nella Repubblica Domi-~ 1 ifi cqnunac:escitadawe-
'nicana, lafinalemondia-  roconsi ntedeip ipanti,apar- Evid
Je contro le vincitricidel - tiredal2003, quaridoperlaprimavol-
‘Paesiin cuisigiocailtor-  ta Banca Mediclanum invitd i suoi
/Meo. clienti a condividere le emozioni ci-
Tl reg ito p ia il clistiche che soloil Giro pud dare. Al-
“giocodisquadrael'agoni-  lorarisposero 14.800 clienti, che ogni

smo, senza trascurare le
possibilita di business
tra gli imprenditori pre-
senti e gli sponsor-i cul
prodotti e servizi sirivol-
gonoalleaziende. Il tutto
inun'atmosferarilassata
e piacevole.

Per saperne di pit:
‘www.absolutegolf.it.

anno sono Via via aumentati, fino a
raggiungere la cifra 'di 47mila nel
2009, mentre quest'anno potrebbe-
rosuperareicentomila (unatenden-
za, questadellacrescitadella parteci-
pazione dei clienti agli eventi a loro
dedicati, che riguarda un po' tutte le
circa duemila iniziative economico-
finanziarie, culturali, sportive, enc-
gastronomichechelaBancahaorga- -
nizzatonell'anno appena trascorsa).

annuale piaceai client, enonsoltan-
toinsenso metaforico. Una delle ini-
ziativeormai tradizionalialororiser-
vate#infattilacorsainbicicletta orga-
nizzata due volte per ognj tappa con
gli straordinari testimonial Mediola-
num: Francesco Moser, Gianni Mot-,
ta e Maurizio Fondriest, Conloro al-
cuniclienti ognianno possonoindos-
sare una Maglia' Verde e percorrere
un fratto del Giro: ogni giomo in cui
sisvolgelacorsa, lamattina dalla tap-
pa di partenza, o il pomeriggio fino
allatappad‘arrive. Un'occasione uni-
ca, per cimentarsiconi tre campioni.
Aloroquest'anno si époi unito Paclo

i

Bettini, I'unico ciclistacheabbiavin-
totre coppe del mondo consecutiva-
mente; con lui i clienti hanno atteso
(o attenderanno, per le ulime tap-

pe), fra un aperitivo e uno stuzzichi-

ti in tutte le tappe, fino al 2013

dal vivo al passaggio della «carovana rosa» insieme con

| Mediolanum estorici» Moser, Motta e Fondriest

. no, ilpassaggio deicorridori, daundi-

ci Family Banker Office sparsi lungo
I'intero percorso del Giro. Cordialita,
allegria, foto-ricordo ¢ autografi, ri-
cordiestoriepersonalisisonointrec-
ciati anche in questa occasione, co-
mein ogniincontro fraclienti e testi-
monial. :
Dinuovo quest'anno perdsié pen-
sato anche ai clienti pit tifosi che
sportivi, che hanno cosi potuto unir-
si in automobile alla "carovana ro-
sa'.
Altro momento di incontro con
campioni vecchi e nuovi sono poi i
Mediolanum Party che ogni anno si
svalgono nelle localita di arrivo delle
tappe, eai qualisi partecipasuinvito.
Infine per tutti, clienti enon, perso-
nale Mediolanum ¢ disponibile nel-
lostand che ognigiomno, ad ogni tap-

pa, viene allestito: qui si pud seguire .

il Giro daun grande schermo, si pos-
sono avere informazioni sughi eventl
Mediolanum in programma e, per
chi ancora non & cliente, sull'attivita
eiservizidellaBanca.Come puresul-
le iniziative di solidarieta della Fon-
dazione Mediolanum, che anche
quest'anno, come nelle passate edi-
zioni del Giro, invita tuttl, clienti e
non clienti, a contribuire, fino al 30
maggio, giomata d'arrivo della caro-
vana alla tappa finale di Verona, con
unsms (o unatelefonata datelefono
fisso) di 2 euro al numero 45502, per
lacostruzione di scuole di strada per
ibambini di Haiti vittime (non solo)
delterremoto, LaFondazione Medio-
lanum infattiattiva daannisull'iso-
la caraibica, col finanziamento della
onlus Fondazione Francesca Rava
perla costruzione di scuole; aspeda-
li, centri per la maternita.

ANCHE UN TROFEO
PER IL GRAN PREMIO
DELLA MONTAGNA
Nella foto il Trofeo Maglia Verde, che

Varisco e dalle mani di Marco, del padre
Htalo & del nonno Marco, Sono uscite, tra
I'altro, opere per la Santa Sede, il
sindaco di New York, la casa reale di
Spagna, Bill Qlinton.

Notizie Mediolanum
a cura di Roberto Scippa
roberto.scippa@mediolanum.it
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