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Straordinario successo del nuovo prodotto apribile liberamente via internet

InMediolanum, il conto di deposito
al 3,50% annuo lordo (2,55% netto) y;

1l mercaio non aspettava altro e Banca Mediolanum rilancia alzando il tasso a soli 3 giorni dal lancio

I grande evento di

Banca Mediolanum,

che s1 & svolto a Rimini

il 1* & 2 maggio. & stato

lanciato “InMediola-
num”, il Conto Deposito inizialmente
caralierizzato da un’offerta di lasso
pan al 325% annuo lordo, corispon-
dente al 237% netto. La stralegia
della Banca prevedeva un incre-
mento del tasso al 3.50% annuo londo
in tempi brevi. Ebbene. questo
& successo a soli tre
dal lancio. Una buona,
anzi ollima notizia per i
risparmiatori, che il pre-
sidente  Ennio  Doris
spiega con chiarezza
“Abbiamo deciso di salire
subito al 3.50%
dopo aver riscon-
trato il grande inte-
resse che ha

Basti pensare alle recenti novita in-
trodotte nell'offerta come il servizio
di Pronti Contro Terr

luzione bancaria per i piti giovani,
“Portaconto™ - lo strumento per tra-
sferire il conto corrente in Banca Me-
diolanum senza oneri per il cliente.
“InMediolanum® porta un‘altra im-
portante novitd, la possibilith per il
cliente di aprire e gestire in autonomia
il Conta Deposito, dirsitamente
dal sito www.inmediola-
num.it. Entrare in questo
sito significa entrare in
Banca Mediclanum: libe-
ramente, senza impegno,
con un'operazione facilis:
sima, alla portata di witi, e
avere una remune-
razione della liqui-
ditd tra i massimi
livelli di mercato. 11

cliente pud in qualsiasi momento di-
sporre del suo denaro anche svinco-
lando anticipatamente le somme
depositate per il periodo di vincolo
prescelto senza cosli beneficiando
o Jue di un tasse di

zione base interessante oggi pari
all'1% annuo lordo. I1 denaro pud

sostituisce la figura del Family Ban-
ker pemo del modello di Banca Me-
, ma offre ai clienli un

essere 0 lib nte al-
traverso bonifici sia in ingresso sia
in uscita da/verso aliri conti intestati
al cliente. L™ accesso direito™ non

{Un momento delevento che si & swolto o Rimini

ulteriore medo di entrare in Banca
con la semplicita la chisrezza e In
trasparenza di sempre. Con “accesso
diretio” Bance Mediolanum con-
ferma il suo ruola di Banca innova-
tiva e multicanale. capace di
soddisfare le esigenze di un numero
sempre maggiore di clienti adattan-
dosi ai loro comportament, stili di
vita € modi di comunicare.
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3 30% annuo lordo corrispon-
dente al 2.55% netto. Condi-
zioni valide fino al 30 agosto
2011, Condizioni contrattuali
nei Fogli Informativi su inme-
dielanum it e presso | Family
Buanker® :

_il Giornale

Venerdl 27 maggio 2011

L’attenzione
al cliente
e la lezione

di Patch Adams

n momento dell’evento per 1

!-amily Banker Mediolanum

che si & svolta il'Primo ¢ 2
maggio a Rimini, per la prrma volia
apena anche a clienti. giomalisti, ana-
listi ¢ investitori intemazionali, come
nuovo ed ennesinto segno della mas-
sima trasparenza aziendale. Sul palco
della: Convention insieme a Ennio
Doris, presidente di Banca Mediola-
num, Patch Adarms, il ‘medico clown’
chie ha rivoluzionato Ja curs dei rrmlah
sfidando abitudini e preconcetti.

Mdﬂrma&nunnmmulrm

suscitato I'ingresso

della nostra Banca nel mercato dei
conti deposilo presso i i pubblici
Eravamo gia pronti, anche con le
campagne pubblicilarie, intemet,
radio, stampa e tv con il tasso del
325% e quello successivo del
350%. La velocitd di risposta dei
clienti, che appena apparsa la notizia
hanno sommerso di richieste di infor-
mazioni il Banking Centre 1 Family
Banker, ¢i ha spinto ad accelerare
sull’'offerta pil aggressiva senza
aspentare if pericdo di rodaggio del
". Di conseguenza sono saliti
anche ghi inferessia sei ¢ tre mesi: -
spettivamente 2,30% annuo lordo
(1,68% netio), e 1 80% annuo lordo
(131% neuo). InMediolanum af-
fianca Conto Freedom, punta di dia
mante  di Banca ' Mediolanum,
arricchendo  ulteriormente  una
gamma di servizi bancaria ampisa,
completa ¢ in continua evoluzione

| love Mediolanum, un regalo strepitoso della banca per i clienti presentatori

Un iPad2 a chi presenta tre nuovi clienti

Dell'iniziativa, valida fino ad agosto, beneficera anche “Piccolo Fratello” di Haiti

Dal 2007 al 2010 ben 82 mllupcrmnc

num grazie al consiglio di 34 mila
clienti gid acquisiti. Secondo una ri-
cerca Burisko, Banca Mediolanum
una tra le banche che pii di ogni aitra
nel 2010 & stata scelta segueodo il con-
siglio di amici o parenti: nel 36 per
cento dei casi.contro il 17 della media
0 significa che il cliente di
Banca Mediolanum & una persona
convinta della bona della propria de-
al punto da s rirla a coloro
0 spontanei-
$mo.in crescifhy, visto che nel 2009 la

percentuale era del 34 per cento. Una
tendenza che la Banca ha assecondato,
e che ha preso sempre pib i tratti di una
vera e propria community se si consi-
derano[e tante iniziative di coinvolgi-
mento  cultrale, sportivo.  di
intratienimento che Banca Mediola-
num organizza tutti gli anni durante
twitio I"anno per i suoi ciienti. In questo

_comtesto si inserisce il programma

Member get Member, nato nel 2007,
che prevede una serie di riconosci
mient per i clieati presentaton. O,
un ulterione passo avanti, con una ini-
Ziativa unica ¢ strepiiosa, [LoveMe-

diolanum, limitata nel tempo — da
maggio ad agosto di quest’anno - de-
dicala ai comentisti che presenteranno
tre nuovi clienti sottoscrittori di un
conto corrente di Banca Mediolanum
& che venga utilizzato in tutie le sue
funzioni (pagamenti con carta di ere-
dito, bollette. utenze, accrediti stipen-
dio o pensione & cosi via). A questi
clienti presentator un premio speciale:
un iPad2 32gb. Ma la proposta non si
esaurisce qui. Come per molte alire
iniziative di Banca Mediolanum, si &
peasato anche di dare al cliente la pos-
sibilita di aittare i pid bisognosi con-

sentendogli, se lo vuole, di devolvers
il comispettivo del valore dell'iPad2 a
favore del progetio Piccolo Fratelio
per i bambini di Hani, progetio nel
quale da anni & impegnaia la Fonda-
zione Mediolanum. Dal canto suo, la
Banca, per ogni I-Pad2 assegnato, de-
volverd alla stessa opera di solidariet,
il corrispettivo di un mese di scuola,
cure mediche e manienimento per un
bambino haitiano. In guesto modo
I'intera operazione possiede i guallro
requisiti, 1 “4 81" chic una iniziativa
Mediolanum deve poter rispondere
alle domande: & utile al cliente? ¢ utile

all’azienda? & utile al Family Banker?
& socialmente uxi|c?l’:‘.qucstn lastrada
che Banca Mediofanum si impegna a
percomere, per un benesscre e uno svi-
luppo reali, cict della persona ¢ in-
sieme della comuniti

I regolamento completo del-

Belfiore,
JMM(M{; Estratto del
regolamenio & periodo o validint
consultabile sul sito www.banca-
mediclansm it

Un’ampia gamma di Fondi comuni per cogliere le migliori opportunita dei mercati finanziari

Mediolanum Best Brands, la formula vincente

1l prestigio, la solidita e le capacita di grandi Case di Investimento uniti alla consolidata strategia d’investimento di Mediolanum

rospetlive e opportunitd per far

rendere al meglio 1 propri inve

stimenti. Sono stati alcuni dei
temi al centro dell”ultimo Evento na-
zionale di Banca Mediclanum, che si &
svolto a Rimini il Primo e 2 maggio
Del resto. la linea di sviluppo che guida
sempre scelte e offerte d'investimento
che Mediolanum metie a disposizione
i clienti e nspanmiatori & semplice &

Massimo Greco. Amministratore: Dele-
gato di LP. Morgan Asset Management in
Italia: «Con Banca Mediolanum dal marzo.
2008 abbiamo unito fisorse ¢ compeienze
specifiche al servizio del cliente finale. in
| moda da fomire sempre un servizio d'investimento cfficiente,
stutturato ¢ posderato. | mercadi azionani a livello intemazionale
a0 risultano sempre pit comples:
meglio, spesso da in anno
grande alternanza ¢ rotazione nelle performance azionarie
verse aree geografiche'e tra settori di attivitd, dalle Tl

Per un investiton priv
pretare ¢ valorizzare

jprime ai beni di consumo. Riusciamo a int

fe diverse componenti & fe complessita dei

Singapore a Giapy e Brasile. e quindi
aliers ed elaborare tut

un contesto molto pit

" di gestione. che sono localizzati nei principali centri fi-
di ttto il mondo; da New York a

te informazioni necessane ¢ vtilizzarle in
servizio del 5

ben precisa: offrire il meglio del pano-
rama mondiale. Una logica e una stra-
tegia che hanuo dato vita, 2 partire dal
marzo 2008, alla gamma di fondi co-
rauni Mediolanum Best Brands di Me-
diolanuin Intemnational Funds, ovvero,
letteralmente, i *Migliori marchi” del
settore finanziario a livello globale.
Oggt il nsparmiatore pud investire in
tulte le aree geografiche ¢ nei seltori

{penmet

dai

er-

alle materic
walizzare tutte
VErso i no-

tegrarc &
| meércali

i,

Hong Kang, da
siwihio in grado di rcco-

ngolo invesiitores

Morgan Stanley

 Vittorio Ambrogi, responsabile di Morgan
|Stanley Investment Management per ltalia,
ISpagnia, Svizzern € Frac

{avviats 3 anni fa con Banca Mediolanum ci
i mettere a disposizione del cliente
di gestione finanziaria in
mento, che quindi nisulla estremamente
E riteniamo molto favorevole Patuale
e . con successadadl anni. e oggi. alla luce deali scenari
cato, risulta decisivo puntare ad csenipio su titoli societar in
grado di rafforzarsi atiraverso i cambiamenti in cofso ¢ in pro-
spettiva dell’economia mondiale. E soche vélorizzare le cco-
aomie forti e acereditale a crescere ancora di pi, come quelle
dci Paest emergenti. La nostra ‘missione’ nei confronii del
cliente finale & quella di creare valore attraverso soluzioni fi-
nanziarie molta diversificate.  questo
tamo avami anche nei confronti degli investitori di Banca

finale il meglio delle nostre capac
|un'unica sohuzione d'inves
{competitiva © vantaggiosa
coniesto det mercati azionari a hivello globale, sai quali diversil
propr investimenti. All'ntemo dei Paesi sviluppati € di-quelli in
|forte crescita ed cmengenti, il tessuto industriale delle aziende
|buono, perché ke imprese protagoniste sui mercati hanno bilanci so-
10 lavorato bene per ridure 1 eventuale debito, anno molta
e quindi i
e acquisizioni. In pil. fe auvali valuazioni szionarie soprafiutio in
| Europa ¢ negli Stat Uniti sona molto interessanii, decisamente sotto
[1a medin di lungo periodo. ¢ non ¢'&
|azioni di quando costano meno della media storicas

economici di tutio il mondo. Ma per
farlo con efficacia occomre avere una
presenza fisica sul territorio di esperti
finanziari, v: imi ‘team” di ge-
stione degli investimenti ¢ un “know-
how' specifico che solo grandissime
aziende a livello interazionale pos-
sono avere. Da qui la visione strategica
di un’alleanza. ormai consolidata ¢ di
suceesso, che vede, da un lato 'espe-

La parinership

& periodo migliore per acquistare

rienza gestionale ormai comprovata del
Gruppo Mediolanum e, dall’altro. le
strategie specializzate delle miglion so-
cielz d'investimento al mondo, a cui si
aggiunge la consulenza professionale
prestaia a ogni cliente dai Family Ban-
ker. In quest’ottica, e all'insegna dclla

zazione, la gamma di fondi comuni
Mediolanum Best Brands si compone

rotta da

nolto

Mediolanumes

| Alessandro Gandolfi, Senjor Vice Pro-
sident ¢ responsabile del business per
| Hltalia di PIMCO: «E importante indi-
viduare quelli che sono i principali
“trend’ di sviluppo, e punti

di due diverse linee d'i Ia

ton In JPMorgan Assel

linea ‘Collection’, composta da di-
versi fondi comuni multi-marca, di
olire 20 tra le pib prestigiose societh
di gestione internazior e la linea
denominata ‘Selection e consiste
invece in 6 fondi comuni mono-marca
di altrettante tra le primarie Case d'in-
vestimento mondiali  {BlackRock
DWS Investments, Franklin Temple-

riferi-

: I'impegno che por-

Management. Morgan Stanley Inve
stment Management ¢ PIMCO). Una
diversificazione nelle possibilita ¢ sira-
tegie d'investimento accentuata al
massimo, per soddisfare esigenze e
obiettivi di ogni cliente ¢ di ogni pro-
filo d'investitore. Per fomire a cia
0 il giusto mix di
finanziarie." La crescita economica
mondiale. sospinta da colossi come
Stati Uniti, Cina, India, Brasile € Rus
sia, presemta notevoli ¢ quanto mai di-
verse  opporiunith e  prospettive,
soprattitto in un’oftica di medio ¢
fungo periodo, come hanno eviden-
zZiato nel corso déll” Evento di Banca
Mediofanum gli intervent di esperi fi
nanziari ¢ manager di livello inmema
zionale, tra cui quelli di JP Morgan
Assel Management, Morgan Stanley
Investment Managemeal ¢ PIMCO.

sci soluzioni

Selezione e reclutamento
tel. 840 700 700
www.familybanier.it

ENTRA IN BANCA MEDIOLANUM

BASTA UNA TELEFONATA
840 704 444

www.bancamediolanum.it

Questa & una pagina dl informazions
aziendale il cul contentto
nion rappresenta una forma di consulsnza
né un suggerimento par investiment!



