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Arriva «Freedom, il mutuo in liberta: cosl pagare la casa costera molto meno rispetto al passato

Mutui: 65 milioni di euro per i clienti

Taglio dei costi dal primo settembre, una misura vantaggiosa a favore sia dei nuovi sia dei vecchi sottoscrittori Mediolanum

® Mediolanum abbassa il costo dei
mutui: dal primo settembre prossimo,
per tuttii clienti sottoscrittori, senza che
siano questi ultimi a richiederlo. Lo
‘spread’, che # l'unico margine per
l'azienda che viene aggiunto al costo
del denaro preso in prestito, scendera
inmedia deilo 0,64% arrivando in alcu-
ni casi allo 0,79%. Concretamente, da
settembre Ja rata ménsile viene ridotta.
Un fatto storico: &1a prima volta che suc-
cede in Halia. Un segnale forte cheil rap-
porto tra banca e cliente, almeno con
Mediolanum, & cambiato.

Per gli attuali mutuatari della Banca
si tratta di un risparmio complessivo di
65 milioni di euro. Una somma consi-
stente, cui la Banca rinuncia per decisio-
ne del suo fondatore e presidente, En-
nio Doris. “Tre considerazioni mi han-
nospinto afare questa scelta” ha dichia-
rato Doris in occasione della conferen-
za Stampa di presentazione dell'iniziati-
va, che si & svolta al teatro Litta di Mila-
no: “il fatto che secondo il settimanale
'BusinessWeak' sia-
mo la banca migliore
inItalia e la numero 2
in Europa; il 'decreto
Tremont', che svilup-
pail concetto di flessi-
bilit nei mutui; e le
recenti osservazioni
del Governatore del-
la Banca d'Italia, Ma-
rio Draghi, che ha ri-
cordato come sia ne-

Ennéo Doris, presidente di Banca Mediolanum e Roberto Scippa, direttore delie Refazionl
con | Media alla conferenza stampa sul muhid che si & svolta di recente a Milano

cela. Liberta da un bisogno primario, co-
me & quello della casa, il cui acquisto
nella stragrande maggioranza dei casi
richiede un prestito. Prestito che in me-

cessario per una ban-
ca essere percepita
come un_operatore
corretto, un partner
leale”. 1l risultato &
'Freedom’, che in in-
glese significa 'liber-
14" in pratica, liberta
dalla paura dinon far-

N sclients Verdis deve ancora restituire alla banca 170mila euro
entro i prossimi 20 anni, ka percentuale finanziata comisponds al
75%, «sproads originario 1,80%, nuovo spread 0,99%. Dal primo
settombre vedra scendere (a rata mensile di 81 euro, e alla fine awd
rispanmiato 19.258 euro. Il 'signor Rossi’ invece si & falto finanziare
1 79,5% della spesa, deve restituire ancora 198.630 euro, entro |
prossimi 28 anni, spread originario 1,80%, nuovo spread 1,09%. A
queste nuove condizioni risparmlerd 90 euro al mese, per un rispar-
mio totale complessivo che arviva a quota 30.284 eurc.

dia pesa per il 20 per cento sul reddito
familiare. Ma Freedom, che verra apphi-
cato non solo ai nuovi chel;gendm anche
a quelli gia acquisit in precedenza, si-
gnifica anche liberta dalle discrimina-

zioni. L'ha detto anche il Governatore
Draghi: "le banche offrono condizioni
particolarmente competitive soprattut-
to ai nuovi clienti, nei confronti della
clientela esistente vi & inerzia”. D'aliro
canto, il ‘decreto Tremonti' varra sol-
tanto per l'abitazione principale e per i
mutui accesi prima del 2007. Freedom,
unicoinItalia, cambia tutto eisuoi bene-
fici si applicheranno sommandosi, indi-
pendentemente dal Decreto del Gover-
no. Osservando le tabelle relative a due
ipotetici clienti Mediolanum, il 'signor
Verdi' eil 'signor Rossi', si vede subito, a
colpod'ocehio, la convenienza diun mu-
tuo Freedom. Prendiamo per esempioil
caso dal cliente 'Verdi'. La rata attuale

del suo mutuo & di 1.283 euro al mese,.

ma per effetto delle nuove condizioni
pit vantaggiose da settembre 2008

Le migliori aziende di BusinessWeek

Mediolanum tra le societd europee
pit efficienti e innovative

@Nella graduatoria delle
cinquanta societid europee pitl
solide un anno fa Mediolanum
occupava il 22° posto. Ora l'isti-
tuto milanese ha fatto un passo
avanti, anz tre, ed & salito al
19'. In pratica Mediplanum & la
seconda banca in Europa, e la
quarta trale societa finanziarie,

Lorivela la classifica fatta dal-
la rivista americana di econo-
mia “BusinessWeek", il cui pri-
mo numero usci nel lontano set-
‘tembre 1929. Le cinquanta mi-
gliori societa europee sono state
selezionate da un gruppo di
350, che rappresentano il 70
per cento del mercato europeo.
La lista comprende imprese di
diversi settori, che hanno rag-
giunto T'anno scorso “risultati
astronomici” valutati analizzan-
doin particolare due dati:lame-
dia degli ultimi tre anni del ren-
dimento del capitale e quella del-
la crescita del business. Fraino-
mi presenti, *il gigante della tele-
fonia mobile” Nokia, Belgacom

e Swisscom (telecomunicazio-
ni), Puma (beni voluttuari), Ne-
stle (beni di prima necessita),
BG Group (energia), 1a lotteria
nazionale greca p, @ cosl
via

Mediolanum ha conservato la
propria posizione nella meté al-
ta della classifica, migliorando-
la, conuna redditivita del 32,7%
euna crescita dei patrimoni che
“BusinessWeek” ha calcolato
del 26,3%. Gli altri dati citati, te-
nendo presente che, svolgendo
Mediolanum attivita finanzia-
ria, 'aumento delle "vendite" &
inrealtal'aumento dei patrimo-
ni gestiti 0 amministrati: capita-
lizzazione di mercato, al 30 apri-
le 2008: 2823.8 milioni di euro;
ricavi nel 2007: 3931,9 milioni;
utile netto nel 2007: 212,1 milio-
ni di euro; rendimento comples-
sivo in Borsa negli ultimi 12 me-
si: - 36,5%; rendimento comples-
sivo in Borsa ultimi 36 mesi: -
7,6%. Intotale sono 11 gliistitu-
ti finanziari in classifica. Batto-

bl

scenderd a quota 1.202 euro, per ynri-
sparmio mensile di 81 euro, che equiva-
le a un risparmio annuale di 972 euro.
Visto che il mutuo del cliente Verdi' &
distribuite in un periodo di 20 anni, i
risparmio totale e complessivo, rispetto
alle condizioni applicate in precedenza,
sara paria 19.258 euro. Allo stesso mo-
do si otterranno risparmi significativi
sumutui e rate differenti, caso per caso,
Ma non finisce qui; benefici riguardanc
anche la cosiddetta surroga, ciog il pas-
saggio del contratto di mutuo da una
banca all'altra: Mediolanum non fa pa-
garenulla al cliente che decide dilascia-
re I'lstituto milanese per un'altra ban-
ca. Per coloro che decidessero invece di
trasferire il propric mutuo a Mediola-
num, il passaggio & garantito fin da subi-
0 a costo zero, comprese le spese nota-
rili. E ancora non & tutto: a differenza
dei ‘mutui fai-da-te', Freedom non la-
scia solo il cliente. Anche sotto questo
aspetto, Mediolanum & perfettamente
inlinea con quanto dichiarato da Mario
Draghi: "primario & il bisogno di consu-
lenza, di aiuto nelle scelte dei risparmia-
tori", il pitidelle volte lasciati soli a orien-
tarsi “fra una moltitudine di prodott
spesso di difficile valutazione". Il cliente
Mediclanum ha infatti a disposizione il
Family Banker, consulente capace di
dare consigli personalizzati, affiancato
da uno specialista dei mutui e da un tu-
tor per la gestione amministrativa della
pratica. Per Ennio Doris & tma scom-
messa sulla fiducia: "sono convinto" di-
c.lnam, “chel amvodmucmclmnu, l'ac-
censione di nuovi mutui, compenseran-
noi ricavi ai quali rinunciamo con que-
sta iniziativa”. Il che equivale a ricono-
scere la funzione sociale, originaria del-

la banca. E la responsabilith che com-
portal'essere i primi, i migliori. e

Per informazioni sui mutui
telefonare al numero 840.70.92.92

' Francoforte), e poi l'inglese

no Mediolanum la prima delle
50, la tedesca Deutsche Borse
(gestisce, tral'altro,laBorsadi  Mediaset, al 47" posto.
Man Group (investimenti alter-
nativi) che occupa 1 10° posto
('anno scorso era al nono) e l'ir-
landese Anglo-Irish Bank (14*
come nel 2007). Dietro dinoila
francese Unibail-Rodamco
(n.23), le inglesi Barclays (26),
Old Mutual (32) e Legal&Gene-
ral Group (48), ma anche le spa-
gnole Bbva (37), Banco Popu-

societd italiana compare-cuu
Mediolanum fra le prime 50,

Societ dunque molto diverse
fraloro, ma perle quali gl esper-

ii di "BusinessWeek" indicano
una caratteristica comuné: sono
"leader tenaci”, che "si sono rita-
gliati un loro spazio, e lo difendo-
1o innovando senza tregua”,

. insiste sull’
guira la crisi finanziaria; si torna a parlare di recessione -
.. USA inevitabile. Poiché siamo in una fase intermedia di -

il Giornale

Anche questa volta I'Occidente
uscira dalla crisi rafforzato

opola grande corsa dei mercati da meta marzo

a meta maggio (+12% circa) dichiarammo che

uno storno ci pareva inevitabile e che, fosse sta-
1o del 50% o anche totale, non avrebbe mutato la nostra
previsione di uno S. and P. 500 al rialzo a fine anno. A
meta maggio, un sondaggio, tra i gestori italiani risultd
in maggioranza schierato verso una chiusura del 2008
superiore fino al 5% dei livelli di inizio anno; anche nei
sondaggl tra gestori esteri l'ottimismo prevaleva. Con
T'accentuarsi dellostorno, tuttavia, un generale pessimi-
smo & tornato di colpo a prevalere. Poiché & noto a chi ci
segue che solo fatti nuovi negativi ed imprevisti possono
indurci a mutare orienta-
mento, vediamo se questo
sia il caso, raffrontando il
wvecchio quadro macro e mi-
cro con quello attuale. La
crisi, che a giugno ha com-
piuto un anno, ha cause no-
te. Vediamo di riassumerle
quasi  cronologicamente.
Nel 2005 appaiono le prime
avvisaglie della bolla immo-
hiliare americana; nel giu-
gno 2007, scoppia lo scandalo dei subl-prime che spiega
inbuona parte la bolla. I mercati aumentano la volatilita
ma non scendono pii di tanto. Solo nel gennaio 2008 ad
Aspen, quando illustri personaggi giudicano la crisi co-
me la peggiore dal 1929, si ha una caduta del 7.50%, in
media. Intanto il prezzo del petrolio innesta una marcia
al rialzo che non corrisponde ad uno squilibrio parallelo
tra domanda ed offerta, e molte materie prime segnano
nuovi massimi; improvvisamente 'si scopre che ghi ali- |

! mentari sono diventati anch'essi carissimi & che potreb-

bero, piis di ogni altro fattore, mdlmaduni’ortedalzu
dell'inflazione. Le previsioni di istituzioni e noti "guru® .

sono catastrofiche ma, guarda caso, i mercati lengmm
bene. Come mai? Perché i dati macro e micro economici
rivelatisono migliori del previsto; la recessione america-

.na, data per certa, non & confortata dalle cifre; né quelli -

relativi ai consumi, né alla produttivity, né agh utili delle *
grandi corporation. Eppure, specie il Fondo Monetario,
inevitabile rallentamento economico che se-

notevele incertezza sia fondamentals che tecnica, non
riteniamo dedicare questo articolo ad analisi approfondi-
1a. Sinteticamente rileviamo che la cosa che i preoccu-
pa di pit1 & il rialzo dei prezzi alimentari perché se milio- |
possonopassaré ad atito di piccola cilindras:

energu.sadmmardleonmdi
maev{mp mangiare ogni giorno.La e

un prezzo doppio di quello che &i pud rica-
'dananannndnmcéhambrasihanahsnln demen-
& che, quindirestituiranno nghstah agriooii]alom
nmuxaleobensﬁcahmﬁuna calmeriatrice. -

nie attendiamo gllevnmh, Sempre tmlmm.’r

* Naturalme
chel'Occidentepud ureuxamulﬂgum]prﬂwhﬁmam- 5

che che dille sue crisi & sempre.emerso pitl forte s no

molio piti etico: Il problema & preyedere quando.: i
mmi:g attendiamo Pm Ia pubblicaziong delle trimestrali ©
dellgistitiziont; ' ) T

CAMBIANO NOME E INSEGNE GLI OLTRE 250 PUNTI MEDIOLANUM

Ecco i nuovi Family Banker Office

Venerdi 2/ giugno 2008

B 1L PUNTO DI ANTONELLO ZUNINO

ra le top 50 solo

lar Espafiol (41) e l'irlandese
Bank of Ireland (45), Una sola

2008 200? nome d.ella sm:refa Paesal

® Un nuovo nome, una nuova immagine,
esoprattutto un ruolo sempre pitistrategi-
co ed essenziale nella relazione diretta tra
Banca Mediolanum e i propri clienti. Gli
oltre 250 Punti Mediolanurn, vale a dire le

strutture e ghi uffici, tutti a fronte strada, -

presentiin ogni citt e provineia della Peni-
sola, diventano Family Banker Office, a sot-
tolineare in questo modo ancora di pit il
fatto che rappresentanc il punto di riferi-
mento sul territorio tra 1a rete dei Family
Banker ¢ la clientela.

Una novita che costituisce non solo un ‘re-
Styling’ d‘immagine, ma anche un ulterio-
re passo in avanti cornpiuto dalla struttura
e dalle risorse commerciali di Banca Me-
nella strategia che guida & svi-

1 1 11 Selezione e recltamento
2. 4
3- 32
4 3
19 22 Msdinlanum 1'
47 | 33 | " Modiaset 0 a:':’:::f:;‘:::“;.. |
i : mbeno.sdppaﬁmemnianumit !
i Questa & “_]
& wriendsle § ol contenuto |
oh rappresenta una forma df consulonza |
4 1n suggariments par lovsstimentl |

Fonte tabelle: BusinessWeek

luppa il particolare modello organizzativo
della Banca: un modeljo che mette al cen-

trodalleiniziative e dei progett ogni singo-
locliente, conlé proprie esigenze e caratte-
ristiche di risparmiatore & investitore, e
che ha sempre a disposizione |'attivith di
cnnsu a @ assistenza specializzata e
m&i.zam da parte del proprio Fami-
ly Banker di fiducia.
I'nuovi Family Banker Office, oltre a rap-
presentare la Banca e la vicinanza al clien-
te sul territorio, ospiteranno iniziative ed
eventi predisposti e organizzati per le atti-
vit di Marketing di Mediclanum, come &
gia avwvenuto il 10 e 11 maggio scorsi, in
concomitanza con la partenza del Giro
d'Halia di ciclismo, di cui Mediolanum
sponsorizza 1a Maglia Verde attribuita al
vincitore del Gran Premio della Montagna,
quando presso i Family Banker Office & sta-
1o organizzato un ‘Open-day’ per illustra-

re alla clientala le pit recenti soluzioni d'in-
vestimento offerte da Banca Mediolanum.
Spaz e strutture che rafforzano il concetto
diliberta, “dato che il cliente sara sempre
libero di scegliere dove incontrare il pro-
prio Family Banker, se direttamente a ca-
sa propria o nel Family Banker Office piit
vicino" ossarva Paolo Malmusi, responsa-
hile della Gestione e svihippo degh Uffici
Rete dalla Banca, “nel quadro di una rela-
zione bancaria basala su un rapporto per-
sonalizzato, con incontri e aggiornamenti
frequenti sulle attivita e iniziative dirispar-
mio e investimento del singolo cliente”, 1
‘Family Banker Office’ avranno poi un'al-
tra importante funzione: rappresenteran-
no anche il punto d'incontro privilegiato
per la formazione e I'aggiornamento pro-
fessionale dei Family Banker.



