Investire

oltre la crisi |
La diversificazione
immobiliare

B8 Perchi guarda alla gestione
deipropririsparmieinvestimen-
tiin maniera ata, vale a di-
1€ NON navi a vista senza
chiedersiqualisianole prospetti-
ve all'orizzonte, ma ori
labussola per seguire un percor-
sopreciso, lungimirante nel tem-
po, e cercando di anticipare le
tappe checiattendono, unarotta
puiessere gii tracciata: diversifi-
care sempre gli investimenti in
modo da distribuirli su risorse e
settori diversi, per proteggersi
dalle burrasche che si possono
abbattere da una parte o dall'al-
tra. Emettersi al riparo dai rischi
dicrescita dell'inflazione che se-
guira Ja ripresa dell'economia
nei prossimi anni, dopo la reces-
sione eil superamento della crisi
intemazionale. Come? Investen-
danonsolo nei mercati finanzia-
ri ma anche in beni reali, come
immobili e aziende, gﬁn risulta-
nopocoesposti evincolatiall'an-
damento e agli strappi dell'infla-
zione.
Primitra tutti ibeni immobilia-
1i, che se sono di qualitd offrono
rendimenti interessanti, soffro-
nomenoperledifficolta deimer-
catifinanziari, e non sisvalutano
nel tempo. La diversificazione
dellesoluzioni di investimenti di
ogni singolo risparmiatore e
cligelllxte égc‘l)a sempre una delle
principali linee guida che orien-
tano l'attiviti di Banca Mediola-

ni. Partendo sempre dalle diver-
se tipologie dinvestimento fi-
nanziario:titoli azionari, obbliga-
zionari, prodotti -assicurativi- e
previdenziali, che hanno caratte-
ristiche, ith e prospetti-
vedifferenti, aseconda del profi-
Io del singolo investitore, della
durata dell'investimento, degli
obiettivi di rendimento finale.
In o quadro, e guardan-
do all'orizzonte che d attende
nei prossimi mesi € anni, molti
economisti ¢ analisti finanziari
prevedonogia che laripresaeco-
nomicacheseguira e supererila
crisiin corso portera anche nuo-
va inflazione, probabilmente
con un aumento consistente del
caro-vita e degli indici ad esso
.ooilegati,mmn.ni]mundgilEpm-
rio esto, oggi e nello sce-
Eaﬁm!equabbia.rmdi fronte, di-
versificare significa investire ol-
tre che in soluzioni finanziarie
‘tradizionali', calibrate su misura
per ogni singolo diente, anche
in soluzioni iarie stretta-
mente collegate alle condizioni

dell'economia reale, come ad |-

esempio lnflazione, per arriva-
reaibenireali, ad esempioimmo-
bili di qualita, aziende di valore,
che, quando l'economia ripren-
dera a ingranare una maraa do-
polaltra, saprannobilanciare gli
effettial alzo cheaccompagne-
rannolaripresaelanuovacresci-
ta. E questo tipo di investimento

num, e dei suoi Pamily Banker,  pubessereasuavolta'diversifica-
una strategia fond. le per 10/ ricorrendoaifondiimmeobili
gestire al meglio le risorse a di-  ri. Scelte e opportunita d'investi-
izione. Perdiversificaredin- . mentovanno del resto pianifica-
dsi‘ pensabile distribuire gli inve- e con un'ottica e un respiro di
stimenti fra soluzioni e beni di-  pill lungo periodo, oltre la crisi, e
versi,inmododaridurreleinco-  oltre i riflessi che la seguiranno.
gnite che si no presentare  Ma le occasioni che questa crisi
concentrando tutto il capitale su  ha generato vanno colte adesso,
un'unica scelta o poche soluzio-  prima che sia troppo tardi.
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Il conto corrente Freedom offre un tasso del 3% netto sulla liquidita oltre i 12mila euro

Il conto con un tasso da record

Con la polizza Mediolanum Plus, la giacenza é remunerata, sempre disponibile e senza vincoli

B Parlano i numeri. Che per
3uanio riguarda risparmi, reri-

imenti, convenienza,- sono
sempre la voce pill importante.
L'offerta pit vantaj
conto corrente Freedomdi Ban-
caMediolanum &innanzituttoil
tassodiremunerazione: 3% net-
to, parial 4,11%lordo equi-

iosa del

conti bancari ordinari'disponi-
bilisul mercato, che a fatica su-
perano il punto percentuale,
sia nella cifra lorda, e tanto pill
inquella netta, che & quella pitt
rilevante perché indica cio che
‘alla fine cisitrovain tasca. Eun’
alta remunerazione che viene

_aggiomata trimestre:

valente se riferito ad dopo ['esordio del
un conto corrente conto Freedom nel
ord:inario.Eﬂ;:e« MArzo $COrso, €
sto grazie alla la scadenza del

tasso

limMn:digj—' pﬁmti) trime-
anum Plus di stredioperati-
Mediolanum netto 3% vidafine giv-
Vita Sp.A. 0, il tasso
che permette lordo 4"] 1% 13%nettore-
di remunerare sta ora confer-

laliquidita in gia- .
cenza che supera
una detérminata so-
Eia,attualmentepa:iaunﬁ-
euro, mantenendo sempre la
piena disponibiliti di tutti i sol-
di in giacenza, senza vincoli.
Unrendimento chestacca netta-
mente quello della media dei

mato e invariato
anche per i prossi-
mi 3 mesi, fino alla fi-

ne di settembre. Una confer-
ma, sostanziale e sostanziosa,
che indica soprattutto una co-
sa: il 3% netto non & un'offerta
promozionale, né una condizio-
ne riservata ai nuovi clienti. Ma

_ Iobiettivodimet-

rappresentala provaconcretae

tangibile dellalogicaedellafilo-

sofia di offerta che stanno alla
base del conto Freedom: il tas-
so di remunerazione viene ag-
giornato ogni tre mesi, e comu-
nicato in anticipo, proprio con

tere sempre a disposizione e
migliori condizioni possibili tra
quelle disponibili sul mercato,
senzacheil cliente debbaandar-
lea cercare e inseguiretraleva-
rie offer- ;

L'attivita di consulenza finanziaria dei professionisti Mediolanum

Global Banker al fianco del cliente

Competenza e specializzazione al servizio di risparmiatori e investitori

B Forte preparazione profes-
sionale, aggiornamento conti-
nuo, carriera e soddisfazioni che
crescono in linea con i risultati
raggiunti, sono alcuni degli
aspetti principali che caratteriz-
zano l'aitiviti dei Family Banker
Mediolanum, gli oltre 5mila con-
sulenti finanziari che garantisco-
no un'assistenza continua e per-
sonalizzataa ognisingolocliente
della Banca, in tutta Italia.
Mentre le altre banche hanno
filiali e sportelli tradizipnali, do-

L'intervento di Walter Ottolenghi*

Mettere il ksmattone»
nel proprio Portafoglio

a diversificazione degli in-
vestimenti nel settore im-
mobiliarecontinuaa dimo-
strare a sua validith anche
attraverso i momenti pill pertur-
bati dei mercati finanziari, In di-
yerst Paesi europei, ¢ in Italia in
particolare, dove si sono evitati

"Elieocess{speaﬂaﬁﬁelesperim-

te operazioni di debito proprie
soprattuttodel cosiddetto'model-
loanglosassane’, il periododiinu-
suale recessione-economica ha
provocato solo marginali corre-

zioni dei valori,

> per
quanto riguarda gli immobili di
_buona qualiti e messi a reddito

con conduttori dalla solida situa-
zione economica. Il rendimento
rodotto dai canond di locazione
infatti contribuitoa conferma-
relidofeita di questa forma din-

vestimento come ideale comple- =

mentoefattoreequilibrante delle
altre forme di risparmio presenti
nel patrimonio delle famiglie.
TIFondoImmobiliare Mediola-
num Real Estate haseguito inmo-
doattivol'evoluzione del merca-
tonel corsodegliultimitreannie
si € presentato all'appuntamen-
to del 2009 con le carte in regola
t cogliere le opportuniti che
o scenario attuale presenta. Tra
il 2006 ¢ il 2007 il Fondo Real
Esurehaccsximimlabasepri{nd-
edel proprioportafogliod'in-
\E:!sﬁmentr?:v'mndopo di rincorre-
re facili obiettivi di impiego im-
mediate delle risorse economi-

che raccolte per perseguire effi-

~meri successi di facciata, ma ha
operato una lenta selezione, pri-
vilegiando gli impieghi caratte-
rizzati da un elevato rendimento
locativo e da prezzi d'acquisto
che esprimesserovalorial metro
quadro non contagiati dalla feb-
bre degli immobiliaristi d'assal-
10, che ancora fino a non molti
mesi fa alteravano il profilo del
mercato, 11 2008 & stato un anno
intermedio, di sostanziale osser-
“vazione e attesa, nel corso del
quale i & ottimizzata la gestione
del patrimonio acquisito. In fut-

f;ﬂ;)esmper‘mdo‘ ilFondohadi- _

uito cedole corrispondenti
acircail 4% annuo del valore ini-
ziale della quota investita.
Venendo alla prima meta del
2009, llFondoharipresoainvesti-
e, mettendoasegnodueacquisi-
zioni (entrambe 2 destinazione
uffici, la prima nel centro di Mila-
no, lasecondainunodei principa-

gli investimenti anche nellimmobiliare
“li distretti direzionali che circon-

dano il capoluogo lombardo)
che essereesemplificati-
ve opportunitd che si stan-
no presentando attualmente nel
comparto immobiliare: vantag-
giosirendimentidalocazioneeri-
sultati molto interessanti in pro-
spettiva.

E la societa di gestione sta at-
tualmente valutando diverse al-
tre opportunita dinvestimento
che stanno maturando in questa
particolare situazione di merca-
to. All'inizio di giugno, in partico-
lare, & gia stata finalizzata l'acqui-
sizione di una galleria commer-
ciale strategicamente collocata in
una regione centrale italiana, av-
viata da diversi anni con risultati
di successo e in progressiva cre-
scita.

*Amministratore delegato
di Mediolanum Gestione Fondi

velaconsulenzaalcliente&anco-
ra in gran parte standardizzata,
oppureil servizio vienefornitoat-
traverso piattaforme online, do-
ve il contatto personale e diretto
& del tutto inesistente, il Family
Banker rappresenta il fulcro e
l'anello di congiunzione tra Ban-
caMediolanumetuttiisuoiclien-
ti in ogni parte del Pagse. Dalle
grandicitta ai piccoli centri di pro-
vincia. In questo modo ogni
cliente pu¢ contattareil Banking
centeroutilizzaretelefono, Inter-
net e Ty digitale per svolgere le
operazioni bancarie pitt comuni,
€ si rivolge direttamente al pro-
prio Famuly Banker difiducia per
assistenza econsulenza persona-
lizzata per quanto riguarda ri-
sparmio, previdenza, coperture
assicurative e investimenti.

1l Family Banker opera all'in-
temno di un sistema meritocrati-
co, reale, stabilitosul campo, nell
attivita di tutti i giomi. Per cui
ogni singolo professionista hala
possibilita di far crescere la pro-
pria clientela di riferimento, e di

fare una carriera che si sviluppa
intappe, livelli e percorsidiversi,
a seconda delle singole propen-
sioni e degli obiettivi personali.

11 percorso professionale del
Family Banker a un certo punto
si trova infatti come davantia un
bivio: pudscegliere diintrapren-
dere la carriera di manager e su-
pervisoreterritoriale, gestendoe
coordinando i consulenti finan-
ziari nelle rispettive aree di com-
petenza, oppure passaal livelloe
alla qualifica di Global Banker,
dedicandosi alla consulenza di
un numero di clienti ancora pit
ampio, €2 maggjori patrimoni fi-
nanziari gestiti.

“PerunFamily Banker passare
alruolodiGlobal Bankerrappre-
sental'opportunitadicrescereul-
teriormente nella propria attivi-
14, e di far crescere ancorale pro-
priesoddisfazioni ei proprinsul-
tati" osserva Franco Delle Chiaie,
responsabile e coordinatore na-
zonaledei Global Banker Medio-
lanum, "una sfida che invito tutti
acogliere, dato che Banca Medio-

lanum mette a disposizione dei
propri professionisti tutti gli stru-
menti necessari per continuare a
sviluppare Ja propria attivita,
dall'aggiornamento continuo al-
la formazione specializzata’,
Sempre nel segno di un servizio
di qualita e fiduda rivolto alla
clientela.
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Con

sulenza specializzata con i Global Banker

tedel momento. Untasso d'inte-
ressefissoeinvariabilenon per-
mette questo adeguamento e
questa flessibilita.

L'unicita di questa soluzione
di risparmio, innovativa e van- -
taggiosa, ¢ rafforzata anche dal
fatto che Freedom & un conto
corrente completo, con tutte le
funzioni e operazionidiun con-
to tradizionale. Costo del conto
corrente: Zero, COR UNa giacen-
za media pari a 12mila euro o
con un patrimonio gestito oltre
i30milaeuro. Neglialtri casi: so-
lo5 euroal mese, Principali ope-
razioni bancarie, come prelievi
Bancomat, bonifici, Rid, paga-
mento utenze: gratuite, Dispo-
nibilitadelle FreedomCard, car-
te di credito e Bancomat, ¢ la
possibilita di personalizzarle
con la foto del titolare per una
maggiore sicurezza, oltrearice-
vere Sms di avviso gratuiti do-
Fmogniopemzionebancaﬂa ef-
ettuata. Econ Freedomiltitola-
reha sempre la piena disponibi-
lita di tutti i soldi versati, fino
all'ultimo centesimo e senza
nessun vincolo (a differenza di
un conto di deposito, ad esem-
pio, che propone interessi con-
venienti ma vincolando il capi-
tale).

Latotale trasparenza e condi-
zioni piti favorevoli sono anche
garantite nell'operativitabanca-
ria e nella modalita di accredito
degli interessi: mentre con gli
altri conti correnti sul mercato
la disponibilita effettiva degli
interessi maturatisi realizzado-
po mesi o alla fine dell'anno,
con Freedom il cliente ha i pro-
priinteressimaturati chevengo-
no aggiornati giorno per gior-
no, € sono immediatamente di-
sponibili.

Comunicazione al setvizio delle aziende

Una nuova, straordinaria iniziativa della Banca e di Mediolanum Comunicazione -

B Un'azienda potra realizza-
re video ¢ spot promozionali
sulla propriaattiviti, un'altraor-
ganizzare un evento per lancia-
re un nuovo prodotto, un‘altra
ancora avra la possibilita di ri-
progettare la propria immagine
e strategia di comunicazione,
Tante opportunita a portata di
manga, come mai era stato possi-
bile prima d'ora.

In pratica, tutte le risorse, le
strutture, le attivita di Mediola-
num Comunicazione vengono
messe a disposizione dei clienti
dellaBanca che hannoun'azien-
da, unasocieta, un'impresa. Per
ajutarli in maniera concreta e
determinante a uscire dalla cri-
si, asuperare le difficolta di que-
sto momento. A costi ridotti al
minimo. Conadisposizione gra-
tis tutti gli strumenti e le profes-
sionalita  per raggiungere
l'obiettivo prefissato, e avendo
in carico solo un imborso s
se per i costi materiali di realiz-
zazione di ogni progetto. Euna
nuova, straordinaria iniziativa,
avviata nelle ultime settimane,
che sta gia raccogliendo grandi
consensieunavalangadirichie-

ste di adesione.

Mediolanum € una banca ri-
volta alla clientela individuale,
‘retail' come viene. definita dal
termine inglese, non si rivolge
conipropriservizi bancaridiret-
tamente alle aziende, ma molti
clienti di Mediolanum sono im-
prenditor, titolari di societd o
di un'avviata attivita professio-
nale. E per ajutare anche le loro
impreseasuperare la crisiin cor-
50 e a rilanciare i propri affari,
"Mediolanum Comunicazione
mette ora a loro disposizione
tutte le competenze e le infra-

strutture  necessarie”  spiega
l'amministratore delegato, Giu-
seppeMascitelli,"tra cui studite-
levisiviedi post-produzione, ol-
tre 140 professionisti specializ-
zali tra registi, tecnici, operato-
i, informatici, a cui siaggiungo-
no moltissimi altri collaborato-
ri, per realizzare a costi ridottial
minimo un progetto e un'attivi-
tadi comunicazione dedicatiall
aziendadel cliente’. Peraumen-
tarne la visibilitd, la notorieta
sul mercato, per mighorareoin-
novare |'immagine e l'approc-
cioalla propria clientela.

"Abbiamoiniziatoa presenta-
*requestainiziativa nel Tri-Vene-
to, in Emilia Romagna e nelle
Marche, e sono gia moltissime
le richieste che ci sono arrivate”
sottolinea Mascitelli, "Tobietti-
vo ¢ quello di offrire un impor-
tante contributo alle imprese
deinostri clientiin termini dico-
municazioneaziendale,a condi-
zioni assolutamente vantaggio-
se ealtrimenti fuori dalla porta-
ta di melti di loro, Mettiamo a
disposizione tutte le nostre po-
tenzialita peraiutarliasviluppa-
re il loro business".

Mediolanum Comunicazione
realizza e produce anche i

Selezlone e reclutamento
tel. 840 700 700
www._famlilybanker.it

Channel, il canale satellitare
del Gruppo visibile sul
canale 803 di Sky.
Nell'immagine il loge di uno
dei programmi di maggior
successo: 'Nol dell'so3’,

un salotto esclusivo in cui
artisti, intellettuali e
professionisti raccontano le
loro storie e le loro p
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