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L'esclusiva soluzione d’investimento si arricchisce di altre tre alleanze con societa al top internazionale
p

Best Brands, un mondo di investimenti

Un’ampia gamma di Fondi comuni riservati alla clientela della Banca per offrire le migliori opportunita dei mercati finanziari

anca Mediolanum  ha
Bawiato in queste settima-

ne una serie di nuove e
prestigiose alleanze a livello
internazionale, per fornire alla
clientela e ai risparmiatori italia-
ni il meglio delle opportunita di
investimento, sullo scenario
mondiale. Le nuove partnership
sono state avviate con tre tra le
piti prestigiose societa di investi-
mento  internazionali: DWS$
Investments, del '+ Gruppo
Deutsche Bank, e le statunitensi
Franklin Templeton Investments
e PIMCO, quest’ultima del
Gruppo Allianz.
Le alleanze, che si aggiungono a
quelle stipulate nel marzo 2008
con BlackRock, JP. Morgan
Asset Management e Morgan
Stanley Investment Management,
si concretizzano in strumenti di
tisparmio gestito disponibili per
tutto il mercato italiano, all'in-
terno della gamma Fondi di
Fondi comuni ‘Best Brands’,
ovvero, significativamente,
‘Migliori marchi’,
Oggi il risparmiatore pud inve-
stite in tutte le aree geografiche
e nei settori economici di turto il
mondo. Per farlo con efficacia
occorre avere una presenza fisi-
ca sul territorio, validissimi
‘team’ di gestione e un ‘know-
how’ specifico ¢he solo grandis-
sime aziende a livello internazio-
nale possono avere. Da qui la
decisione strategica di una
alleanza che vede da un lato
Banca Mediolanum, che ha
dimostrato la grande capacita di
consulenza nei confronti dei
clienti attraverso i propri Family
Banker, dall’altto le grandi Case
di gestione internazionali, che
hanno dimostrato di avere
‘know-how’ e dimensioni tali da
garantire grandi risultati,
Il riconosciuto successo degli
strumenti  frutto delle prime
partnership, sia dal punto di vista
della raccolta finanziaria in netta
controtendenza rispetto a tutto il
mercato, sia dal punto di vista
delle performance di rendimen-
to, ha fatto si che, sopratturto a
livello internazionale, la collabo-
razione con Banca Mediolanum
sia diventata, oltre che fonte di
ottimo business in tempi come
‘questi, anche simbolo di ‘status’
per le aziende coinvolte.
I nuovi strumenti finanziari, nel-
la logica dell’estrema diversifica-
zione delle possibilita di investi-
mento per i clienti Mediolanum,
andranno a coprire dei settori
particolari di mercato che grazie
all’esperienza specifica dei nuovi
partner nel settore, non solo
arricchiranno lofferta in mano
ai Family Banker e ai Private
Banker di Banca Mediolanum,
ma la qualificheranno ulterior-
mente con il massimo della qua-
lita reperibile sul mercato.
Con DWS Investments vetrranno
individuari i ‘megatrend’ che gui-
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deranno le trasformazioni dell’e-
conomia mondiale, tra questi, la
crescita del business agroali-
mentare, lo sviluppo sostenibile
— e quindi il risparmio energeti-
co — e l'incremento degli inve-
stimenti in infrastrutrure,

PEI avere una PrCSCﬂZR forte
nello sviluppo dei Paesi emer-
genti, che sicuramente avranno
tassi di crescita molto pil forti

degli altri Paesi, un partner come-

Franklin Templeton Investments
specializzato in questi mercati,
potra consentire grandi risulati.
Inoltre, per combattere il prossi-
mo futuro nemico che si affac-
cerd sui mercati-di tutto il mon-

do intaccando la forza dei nostri
risparmi, l'inflazione, si potra
fare ricorso alle proposte finan-
ziarie di PIMCQO. Si potra alloca-
re il proprio risparmio per avere
un reddito reale in Fondi che
operano su titoli obbligazionari
indicizzati all’inflazione, ‘com-
modities’, investimenti immobi-
liari e altri settori ancora.
Queste tre proposte d’investi-
mento si aggiungono alle linee
internazionali che gia facevano
parte di Mediolanum Best
Brands e che sino a oggi hanno
dato  risultati eccezionali,
soprattutto se abbinate a un pia-
no di accumulo.

Primo trimestre:
risultati eccellenti

asse amministrate: 43221 milioni di curo (+47%),
Raccolta netta positiva per 1.813 milioni (+248%), Utle
netto: 66 milioni (+297%). Questi i rsultati (eccellent) del
Gruppo Mediolanum per il primo trimestre 2010, confrontati
con quelli dei primi tre mesi del 2009.
Mercato domestico: uflle netto 67 milioni (+225%), masse
amministrate 41,295 (+48%),
Relativamenite 2 Banca Mediolanum, la raccolta netta & stata di
1.498 milioni di euro (+210%); il successo del Conto Freedom
prosegue, avendo raggiunto in un anno la cifra di 6.936 milioni.
11 totale dei clienti al 31 marzo era di un milione 100mila, di cul
921mila primi intestatari (+3% mispetto a un anno prima),
mentre i conti corrent in totale erano 586mila (+3%).
Mercati esteri: masse amministrate 1.927 milioni (+26%%) dspet-
to a marzo 2009,
Il comunicato pué essere letto per intero sul sito wwwmedio-
lanum.com

Investimenti ed emozioni:
convegni per promotori finanziari

CCT e scelte di investimento della clientela.
Iintegrazione virtuosa fra finanza classi-
ca e finanza comportamentale” & il tema del con-
vegno che Mediolanum Corporate University, in
collaborazione con AllianceBernstein,
JPMorgan, MFS e Schroders, organizza per pro-
motori finanziar che intendano unire solide basi
tecniche a un'adeguata conoscenza dei meccani-
smi mentali che guidano le scelte di investimen-
to dei clienti Relatori principali Matteo
Mottetlini, ordinario di economia cognitiva
all'Universita  Vita-Salute San Raffacle di
Milano, e Marco Oriani, ordinario di economia
degli intermediari finanziari dell'Universiti
Carrolica del Sacro Cuore di Milano,
1l convegno, gratuito, si articola in cinque
giornate (8.30-15.30), ciascuna dedicata a

specifici aspetti: 27 maggio “Finanza tradi-
zionale vs finanza comportamentale nelle
scelte di investimento della clientela”; 10 giu-
gno “Investitore: conosci te stessol”; 17 giu-
gno “Nuova MIFID: le opportunita per il
promotore finanziario e il private banker”; 23
giugno “Decisioni, emozioni e cervello”; 8
luglio “Promotore finanziaric e scelta degli
investimenti per la clientela nei periodi di cri-
si e di espansione”, La frequenza sari valida
pet l'accreditamento di 20 ore di tipologia A,
valide ai fini del mantenimento della
Certificazione €FA™ (€uropean Financial
Advisor). Sedi del convegno, MCUJ, a Basiglio
(Milano) e I'hotel Enterprise a Milano.

Per ulteriori informazion:: segreteria@conve-
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BANCA MEDIOLANUM CONFERMA PER ALTRI TRE ANNI LA SPONSORIZZAZIONE DELLA MAGLIA VERDE AL GIRO D'TAL

IA

Insieme fino al traguardo, e fino al 2013

Fra le novita, undici incontri nei Family Banker Office per assistere dal vivo al passaggio della “carovana rosa” insieme con il campione
del mondo Paclo Bettini, che quest'anno si ¢ unito ai testimonial Mediolanum “storici” Moser, Motta e Fondriest

anca Mediolanum sari

sponsor  della  Maglia

Verde-Gran Premio della
Montagna fino al 2013 (almeno).
1l contratto che sancisce dal 2003
la collaborazione fra ITstituto
milanese e il Giro d'Italia & stato
infatti confermato peraltri quat-
tro anni. “Si tratra di un legame —
ha commentato il presidente
Ennio Doris durante la cerimo-
nia per la firma dell'accordo —
che ci di possibilita di condivide-
re con i nostri client la passione
per il piil grande evento ciclistico
italiano di cui siamo otgogliosi di
essere pattner, Banca
Mediolanum ha scelto di spon-
sorizzare la Maglia Verde del
Giro in quanto simbolo di quei
valori di fatica e lavoro di squa-
dra che rappresentano il dna stes-*
so dell’azienda”. La decisione di
continuare a “pedalare” insieme
¢ stata presa da Mediolanum
dopo aver constatato l'altissimo
gradimento, da parte dei clienti,
di tutte le iniziatve collaterali al
Giro organizzate per loro dalla
Banca. Un gradimento manife-
stato con una crescita davvero
consistente dei partecipanti, a
partire dal 2003, quando per la
prima volta Banca Mediolanum
invito i suoi clienti a condividere
le emozioni ciclistiche che solo il
Giro pud dare. Allora risposero
14.800 clienti, che ogni anno.
sono via via aumentati, fino a
raggiungere la cifta di 47mila nel
2009, mentre quest'anno potreb-
bero superare i centomila (una
tendenza, questa della crescita
della partecipazione dei clienti

Proseguc con successo la 147
edizione del circuito mondiale
“tiservato alle aziende che annove-
ra come Title Sponsor Banca
Mediolanum: Cominciato il 18
marzo al Golf Club di Carimate
{Como), il torneo & quindi prose-
guito al Golf Club Villa Carolina
(Alessandria) e al Golf Club
Castelgandolfo (Roma) il 25, al
Poggio dei Medici (Firenze) e 2 La
Margherita (Torino) I'8 aprile, al
Bergamo Albenza e al Golf Club
Venezia il 15, al Molinetro
Country  Club  (Milano) e
all’Argentario (Grosseto) il 22, Fra
i prossimi appuntamenti: il 6 mag-
gio a Lignano (Udine), il 14 ad

Albarella (Rovigo), il 27 al Golf

agli eventi a loro dedicati, che
riguarda un po' tutte le circa due-
mila iniziative economico-finan-,
ziarie, culturali, sportive, enoga-
stronomiche che la Banca ha
organizzato nell'anno appena tra-
SCOTSO).

Evidentemente questa “pedala-
ta” annuale piace ai clienti, e non
soltanto in ‘senso metaforico.
Una delle iniziative otmai tradi-
zionali a loro riservate € infatti la
corsa in’ bicicletta organizzata
due volté per ogni tappa con gli
straotdinari testimonial
Mediolanum: Francesco Moser,
Gianni Motta e Mautizio
Fondriest, Con loro alcuni clienti
ogni anno possono indossare una

Club Udine. In tutto 29 appunta-
menti al termine dei quali, in set-
tembre, | team semifinalisti gio-
cheranno la semifinale di perti-
nenza, le migliori 16 andranno a
giocare la finale nazionale. La
squadra vincitrice -disputera, l'an-
no successivo, la finale mondiale.
11 regolamento premia il gioco di
squadra e l'agonismo senza tra-
scurare le possibilita di business
tra gli imprenditori presenti e gli
sponsor i cui prodotti e servizi si
rivolgono alle aziende, il tutto in
un clima rilassato e in un’atmosfe-
ra serena, Per saperne di pia
www.absolutegolf.it

Maglia Verde e percorrere un
tratcto del Giro: ogni giorno in cui
si svolge la corsa, la mattina dalla
tappa di partenza, o il pomerig-
gio fino alla tappa d'arrivo.
Un'occasione unica, per cimen-
tarsi con i-tre campioni. A loro
quest'anno si ¢ poi unito Paolo
Bettini, l'unico ciclista che abbia
vinto tre coppe del mondo con-
secutivamente: con lui i clienti
hanno atteso (o attenderanno,
per le ultime tappe), fra un aperi-
tivo e uno stuzzichino, il passag-
gio dei corridori, da undici
Family Banker Office sparsi lun-
go lintero percorso del Giro.
Cordialita, allegria, foto-ricordo
e autografi, ricordi e storie perso-

nali si sono intrecciati anche in
questa occasione, come in ogni
incontro fra clienti e testimonial.
Di nuovs quest'anno pero si &
pensato anche ai clienti pin tifosi
che sportivi, che hanno cosi
potuto unirsi in automabile alla
“carovana rosa”.

Altro momento di incontro con
campioni vecchi e nuovi sono poi
i Mediolanum Party che ogni
anno si svolgono nelle localita di
arrivo delle tappe, ¢ ai quali si
partecipa su invito,

Infine per tutti, clienti e non,
personale Mediolanum ¢ disponi-
bile néllo stand che ogni giorno,
ad ogni tappa, viene allestito: qui
si puo seguire il Giro da un gran-
de schermo, si possono avere
informazioni  sugli  eventi
Mediolanum in programma e,
per chi‘ancora non ¢ cliente, sul-
l'attivita e i servizi della Banca.
Come pure sulle iniziative di soli-
darieti della Fondazione
Mediolanum, che anche quest'an-
no, come nelle passate edizioni
del Giro, invita tutd, clienti e non
clienti, a contribuire, fino al 30
maggio, giornata d'arrivo della
carovana alla tappa finale "di
Verona, con un sms (0 un a
telefonata da telefono fisso) di 2
euro al numero 45502, per la
costruzione di scuole di strada
per i bambini di Haiti vittime
(non solo) del terremoto. La
Fondazione Mediolanum ¢ infat-
ti attiva da anni sull'isola caraibi-
ca, col finanziamento della onlus
Fondazione Francesca Rava per
la costruzione di scuole, ospeda-
li, centri per la maternita.

Questa & una pagina di informazione
azlendale il cui contenuto non
rappresenta una forma di consulenza
né un suggerimento per investimenti.

Selezione e reclutamento
tel, 840.700.70
www.familybanker.it

- Entrain Banca
- Mediolanum: -
baas&a lis? telefonata

| www,bancamediolanum.it -

Notizie Mediolanum a cura di
Roberto Scippa
roberto.scippa@mediolanum.it




