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BENI REALI AL RIPARO DALL’.'NFLAZIONE

Investire oltre la crisi

na roita che dalle ondate della cnsi economica e finanziaria
Uinmamule' porta allo scenario che ci attende dopo Ja tempe-

sta. Per chi guarda alla gestione dei propri risparmi e ivest-
menti in maniera adeguata, vale a dire-non navigando a vista senza chie-
dersi quali siano le prospettive all orizzonte, ma onentando la bussola per
seguire un percorso preciso, lungimirante nel tempo, e cercando di ant-
u'pmlclappcdlecianmdom, una rolta pud essere gia racciata: diver-
sificare sempre gl investimenti in modo da distrbuidi su risorse e settori
diversi, per proteggersi dalle burrasche ¢he si possono abbattere da una
parte o dallaltra. E mettersi al riparo dai rischi di crescita dell'inflazione
dﬁmﬂhnp:mddlmmnnummm,dopalamme
el sup della cnsi le. Come? | non solo
nei mercali finanzian ma anche in beni reali, come immobili ¢ aziende,
che nsultano poco esposti & vincolati all'andamento ¢ agh strappi dell'in-
flazione. Prmi tra tutti 1 beni immobiliari, che se sono di qualith offrono
rendiment interessanti, soffrono meno per le difficolia dei mercati finan-
ziari, ¢ non si svalutano nel lempo.
Diversificare gli investiment]
La diverslcizione dell sclzioni  nvesiment i ogsi singol rispar-
mialore e cliente & da sempre una delle principali linee guida che onenta-
no J'attvita i Banca Mediolanum, e det suot Family Banker, una strate-
mfondamnhl:pummalmqﬂnkmadsmm Per diver-
sificare & bile di din i fra soluzioni e beni
diversi, in modo da ridurre ke incognite che'si possono presentare concen-
mndomuoilcapihksunnuniumlhnpodusoluzimiﬁmdom
pre dalle diverse tipologie d investimento finanziario: titoh azionan, obbli-
gazionari, prodotti assicuraiv e previdenziali, che hanno caratieristiche,
polmmhlanmpdhvvdﬂkrmh.auemndaddpmﬁ!ndelsmgdom
stitore, della durata dell‘investimento, degli obiettivi di rendimento finale.
Scelte in prospettiva
Molti economisti e analisti finanzian prevedono gid che la ripresa econo-
umdaeszmﬁesup:miiammmpoﬂ:ﬂan&enummﬂmo—
ne, probabilmente con un aumento consi del carovita e degli indici
ﬁmmﬂmmnﬂmdmrdo E proprio per questo, ogg ¢ nello sce-
nanio che abbiamo di fronte, diversificare significa investire oltre che in
soluzioni finafiziane ‘tradizionali’, calibrate su misura per ogni sirigolo
diente, anche in soluzioni finanziase strettamente collegate alle condizio-
ni dell'economia reake, come ad esempio I'mflazione, per armvare ai beni
reali, ad esempio immobili di quality, aziende di valore, che, quando I'e-
conomia riprenderd a ingranare una marcia dopo |'altra, sapranno bilan-
ciare gli effetti al nalzo che accompagneranno la nipresa e la nuova cresci-
ta. E questo tipo di investmento pud essere a sua volta ‘diversificato’
nicorrendo ai fonds immabiliari. Scelte ¢ opportunity'd investimento van-
1o del resto pianificate con un'ottica e un respiro di it lungo periodo,
oltve la cnisi, e oltre i iflessi che |a seguiranno,
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IL CONTO CORRENTE FREEDOM: UN TASSO DEL 3% NETTO, CON TUTTE LIE OPERAZJONI DI UN SERVIZIO TRAﬁ!Zl‘ONALE

Il conto con un interesse da record

La soluzione bancaria completa che unisce un’alta remunerazione e condizioni pisi convenienti per il cliente

arlano i numeri. Che
per quanto riguarda
risparmi, rendimenti,

convenienza, sono sempre la
voce' pitt importante. Lofferta
pill vantaggiosa del conto cor-
rente  Freedom di Banca
Mediolanum & innanzitutto il
tasso d'interesse: 3% nelto,
Pari al 4,11% lordo. Un inte-
resse che stacca nettamente
quello degli alti conti bancan

ne riconosciulo sempre, aggior-
nato ogni tre mesi, e comunicato
con un mese di anticipo, proprio
con ['obiettivo di mettere sem-
pre a disposizione le miglioni
condizioni possibili tra quelle
disponibili sul mercato,. senza
cheil cliente debba andarle

a cercare e inseguire
tra le varie offerte del
momento. Un tasso
dlntem:c fisso e

ordinan disponibili sul merca-
to, che non superano lo ‘zero
virgola qualcosa’, e restano
sempre ben al di sotto di un
punto percentuale, sia nella
cifra lorda, € tanto pil in quel-
la netta, che & quella pi nile-
vante perché indica cid che alla
fine ci'si trova in tasca.

un'alia remunerazione appli-
cala sempre a tutta la liquidita in
glacenza sul conto oltre i 12mila
euro, e che viene aggiornala ogni
timestre: dopo |'esordio del con-
to Freedom nel marzo scorso, &
la scadenza del primo timestre
di operativita a fine giugno, il tas-
50 del 3% netto resta ora confer-
malo e invariato anche per | pros-

‘simi 3 mesi, fino alla fine di sel-

tembre. Unia conférma, sostan-
ziale ¢ sostanziosa, che indica
soprattutto una cosa: il 3% netto
non ¢ un'offerta promozionale,
né una condizione mservata ai
nuovi clienti. Ma rappresenta la
prova concreta e tangibile della
logica e della filosoha di offerta
che stanno alla base del conto
Freedom: il tasso di interesse vie-

LINTERVENTO DI WALTER OTTOLENGHI*

AI‘L‘MATTONE’ IN PORTAFOGLIO

a  diversificazione fermare l'idoneita di questa
degli investimenti nel  forma  d'investimento come
settore immobiliare  ideale compl ) ¢ fattore

ciala, ma ha opemlo una len-
Taa2 A

abile non per-
melle questo ade-
guamento e questa
flessibilita.
Llunicits di questa soluzione di
nsparmio, innovativa e vantag-
gosa, & rafforzata anche dal fat-
to che Freedom & un conto cor-
rente completo, con tutte le fun-
zioni ¢ aperazioni di un conto

tasso
netto 3%
lordo 4,11%

tradizionale, Costo del conto
corrente: Zero, con und giacenza
media pari a 12mila euro o con
un patrimonio gestito oltre i
30mila euro. Negl altri casi:
solo 5 euro al mese, Principali

operazioni bancarie, come pre- -

lievi Bancomat, bonifici,
Rid, pagamento uten-
ze; gratuite. Dispo-
nibilith delle Free-
domCard, carte di
credito e Banco-
mat, e la possibilita
di personalizzarle con
la foto del titolare per una
maggiore sicurezza, oltre a rice-
vere Sms di awiso gratuiti dopo
ogni operazione bancaria effet-
wata. E con Freedom il titolare

timo centesimo ¢ $enza nessun
vincolg (a differenza di un con-
to di deposito, ad esempio, che
propone interessi convenienti
ma che blocca il capitale),

La totale trasparenza e condizio-
ni pit favorevoli sono anche
garantite nefla contabilia delle
operazioni bancarie e nell'accre-
dito degli interessi: mentre conl
i altri conti correnti disponibili
sul mercato la disponibilita effet-
tiva degli interessi maturali si rea-
lizza dopo mesi o alla fine del-
T'anno, con Freedom il cliente ha
1 propn interessi maturati che
vengono - aggiornati quotidiana-
mente, gIGMO per gIOMmo, & 5000
immediatamente disponibili e
spendibili. Anche in questo ¢aso,

ha sempre la piena disponibili

di tutti § soldi versati, fino all'ul-

flessibilita e che non
hanno paragoni sul mercato.

L'ATTIVITA DI CONSULENZA FINANZIARIA

Global Banker
al fianco del cllente

rte preparazione pro-
fessionale, aggiorna-
mento continuo, carric-

ra e soddisfazioni che cresco-
no in linea con i nsultati rag-
giunti, sono alcuni degli
aspetti principali che caralte-

‘rizzano attivita dei Family

Banker Mediolanum, gli
oltre 5mila consulenti finan-
zian che garantiscono un'as-

sistenza continua e persona-

lizzata a ogni singolo cliente
della Banca, in tutta Italia.

Mentre le altre banche han-
no filiali e sportelli tradizio-
nali, dove la consulenza al
cliente é ancora'in gran par-

ta selezione, privi g
impieghi caratterizzati da uni

continua a dimostrare la sua
validita anche attraverso 1
momenti piu perturbati dei
mercati finanziani. In diversi
Pacsi europei, e in ltalia in
particolare, dove i sono eyi-
tati gli eccessi speculativi e e
spericolate operazioni di
debito proprie soprattutto del
cosiddetto ‘modello anglosas-
sone’, il periodo di inusuale
recessione economica ha pro-
vocato solo marginali corre-
zioni dei” valon, soprattutto
per ‘quanto rniguarda gli
immobili’ di buona qualta e
messi a reddito con coridutto-
ni dalla solida situazione eco-
nomica. I rendimento pro-
dotto dai canoni di locazione
ha infatti contribuito a con-

id

equilibrante delle altre forme
di risparmio presenti nel
patrimonio delle famiglie.

[ Fondo Immobiliare Medio-
lanum ‘Real Estate ha segui-
to in modo attivo |'evoluzione
del metcato nel corso degli
ultimi tre anni e si & presenta-
to allappuntamento del
2009 con le carte in regola
per cogliere le opportunita

"che lo scenario attuale pre-

senta: Tra il 2006 e il 2007
il Fondo Real Estate ha
coslituito la base prncipale
del proprio portafoglio d'in-
vestimenti evitando di nincor-
rere facili obiettivi di impiego
immediato delle nsorse eco-
nomiche raccolte per perse-
guire effimen successi di fac-

o Nellimmagine uno stabile a Podova a‘acja parte del

elevato rendimento locativo e
da prezzi d'acquisto che
esprimessero valon al metro
quadro non contagiati dalla
febbre degli immobiliansti
d'assalto, che ancora fino a
non molti mesi fa alteravano
il profilo del mercato. 1l
2008 & stato un anno inter-
medlq, di sostanziale osser-
vazione € attesa, nel corso
del quale 5 & ottintizzata la
gesuune del - patrimonio
acquisito. In tutto questo
periodo, il Fondo ha distri-
buito cedole corrispondenti a

te Ji , oppure il
servizio viene fornito attra-
verso piattaforme online,
dove il contatto personale e
diretto & del tutto inesistente,
il Family Banker rappresenta
il fulero e l'anelle di con-
giunzione tra Banca Medio-
lanum e tutti i suoi clienti in
ogni parte del Paese, Dalle
grandi cittd ai piccoli centri
di provincia. [n questo modo
ogni cliente pud contattare il
Banking center o utilizzare
telefono, Internet e Tv dlgl
tale per svolgere le op:razlo—
ni bangarie pi comuni, ¢ si
rivelge direttamente al pro-

circa il 4% annuo del valore
iniziale della quota investta,
Venendo alla prima meta
del 2009, il Fondo ha npre-
so a investire, mettendo a
segno  due  acquisizieni
{entrambe a destinazione
uffici, la prima nel centro di
Milano, la seconda in uno
dei. principali distretti dire-
zionali che circondano il

- capoluogo lombardo) che

possono essere esemplificati-

- ve delle opportunita che st

slanno presentando attual-
mente nel comparto immobi-
liare: vantaggiosi rendimenti
da locazione e risultati molto
interessanti in prospettiva.

. E la-societa di gestione sta

altualmente valutando diver-

sc altre opportunita d'investi-

mento che stanno maturando
in questa particolare situazio-
ne di mercato. All'inizio di
glugne, in particolare, & gia
stata finalizzata 'acquisizio-

“ne di una galleria commercia-

le strategicamente collocata

“in una regione centrale italia-
"na, awiata da diversi anni

con risultati di successo e in
progressiva crescita.

+sa cui investe il Fondo Immobiliare Mediolanum Real Eslate

*ammini delegalo
di Mediolanum Gestione Fondi

prio Family Banker di fidu-
cia per assistenza e consulen-
za personalizzata per quanto
riguarda risparmio, previ-

denza, coperture assicurative
e investimenti.

1l Family Banker opera all'in-
terno di un sistema mentocra-
tico, reale, stabilito sul cam-
po, nell'attivita di tutti i gior-
ni. Per cui ogni singolo pro-

fessionista ha la possibilita di

far crescere la propria cliente-
la di riferimento, e di fare una
carriera che si sviluppa in
tappe, livelli ¢ percorsi diver-
si, a seconda delle singole
propensioni e degli obiettivi
personali.

Il percorso professionale del
Family Banker a un certo
punto si trova infati come
davanti a un bivio: pubd sce-
gliere di intraprendere la car-
riera di manager e superviso-
re territoriale, gestendo e
coordinando 1 consulenti
finanzian nelle rispettive aree
di competenza, oppure passa
al livello e alla qualifica di
Global Banker, dedicandosi

Consulerza specializala éon i Global Banker Mediolamum

alla consulenza di un numero
di clienti ancora piti ampio, ¢
& maggiori patrimoni finan-
zian gestiti.

«Per un Family Banker pas-
sare al ruolo di Global
Banker rappresenta |'oppor-
tunita di_crescere ulterior-
mente nella propria attivita, e
di far crescere ancora le pro-
prie soddisfazion; e i propn
risultati» osserva Franco Del-
le ' Chiaie, responsabile e
coordinatore nazionale dei
Global Banker Mediolanum,
«una sfida che invito tutti a
cagliere, dato che Banca
Mediolanum mette a disposi-
zione dei propr professioni-
sti tutti gli strumenti necessa-
1 per continuare a sviluppare
la propria attivita, dall’ag-
giornamento continuo alla
formazione specializzatas.
Sempre hel segno di un ser-
vizio di qualita e Aducia
nivolto alla clientela,

Lg FreedornCard Advanced, carte
di credito e Bancomat, con la

ibilita

di personalizzarle con la foto del titolare
DPer una Thaggiore Sicurezid.
Utilizzano evoluti sisterni di controllo
iergbacqu@onlme Z;Ornpmndono

PREMIO PER | SERVIZI ALLA CLIENTELA

Assep

ool | 7-<afikgnc

nell'Aula:  Magna

dell'Unversith Boc
coni di Milano, & stato assegna-
to il premio ‘Mediolanum
Award for Serviee Quality &
Innovation', dedicato alla qua-
lita del servizio verso il diente e
all'innovazione.  Ledizione
2009 del riconoscimento, nvol-
10 quest'annio al settore dei ser-
vizi di assistenza alla Terza eta,
ha premiato ‘ASP Citta di
Siena’ per la' Qualita e
I'innovazione gestio-
nale, ‘Casa di
Riposo  San
Giuseppe
Onlis’  di
Castigo (BG)
perla Qualitie
I'nnovazione nel
servizio  relativa-
mente al rapporto tra
struttura e familian, ‘Casa
di Riposo Dott. Giugeppe
Pariani’ di Oleggio (NO) per
la Qua.hth ¢ linnovazione nel
servizio relativamente al rappor-
lo tra operalon e ulent
ISALCC. - Isttuto Servizi
Assistenziali Cima Colbacchi-

nato

PAward 2009

i’ di Bassano del Crappa (V1)
per la Qualits e I'innovizionie
nella rete territoriale.
Mediolanum che per vocazio-
ne, missione ¢ valon aziendali
& «la Banca costruita intorno
al clientes, sostiene e promuc-
ve Je attvity del Customer &
Service Science Lab, il centro
di ncerche sull'onentamento al
cliente, Ja quality e V'innova<
zione nel seltore dei servizi, &
la  cattedra  denominata
‘Customer & Service
Science’,  diretta
dal  professor
& Enrico Valda-
ni; due inizia-
tive specifiche
e altamente
qualificate,
create in colla-
borazione con I'a-
teneo milanese, per
studiare e promuovere la
qualith del servizio alla cliente-
la. Non solo nel settore banca-
rio ¢ finanziario, ma in ogni
ambito di contatto con il citta-
dino, evidenziandolo come fat-
tore slral:glcu ¢ trasversale nei
servizi, |

INIZIATIVA DELLA BANCA E DI MEDIOLANUM COMUNICAZIONE, A DISPOSIZIONE DELLE IMPRESE DE CLIENTI

COMUNICAZIONE AL SERVIZO DELLE AZIENDE

Eventi, spot e filmati, strategie d’immagine per contrastare la crisi e sviluppare gli affari

nazienda potrd rea-
lizzare video & spot
promozionali  sulla

pmpria attvita, un'altra orga-
nizare un evento per lanciare
un nuovo prodotto, un'altra
ancora avrd la posmblhﬂ di
riprogettare |2 propria lmmBSl
ne e strategia di comunicazio-
ne. Tante opportunili a porta-
ta di mano, come mai éra stato
possibile prima d'ora.

In pratica, tutte le nsorse, le
strutture; fe attivita di Mediola-
num Comunicazione vengono
messe a disposizione dei clienti
della Banca che hanno un'a-
zienda, una societd, un'impre-
sa. Per aiutarli in maniera con-
creta ¢’ determinante a uscife
dalla crisi, a superare le diffi-
eolta di questo momento, A
costi ridotti al minimo. Con a
disposizione gratis tuttl g stru-

menti ¢ le professionalitd per
raggiungere |'obiettivo prefissa-
10, e avendo in carico solo un
rimborso spese per i cost mate-
riali di realizzazione di ogni
progetto. E una nuova, stragy-
dinana iniziativa, avviata nelle

Medial Ce ro:

lizza ¢ produce anche i programmi
di Mediolanum C}mnnrf il canale
satellitare 'del’ Gruppo visibile sul
canalé-803 di Sky. Nell'immagine
il lonu di uno dei programmi di
maggior. successo: ‘Noi dell'803",

und;r.-:znﬂob esclusive in cui artisti,
intelleltuali ¢ professioniati raccon-
tano le loro storie e le loro passiont.

Comunicazione mette ora a_
loro disposizione tutte le com-
petenze ¢ le infrastrutture
necessarie» spiega I'ammini-
stratore delegato, Giuseppe
Maiscitelli, «tra cui studi televit
svi e di post-produzione, oltre
140 professionisti specializzati

ultime settimane, che sta gia
raccogliendo grandi consensi e
una valanga di richieste di ade-
sione. Mediolanunt# una ban-
ca nvolta alla chentela indm-
duale, ‘retail’ come viene defi-
nita dal termine inglese, non si
rivolge con 1 propn servizi ban-
can direttamente alle aziende,
ma molti clienti di Mediola-
num sono imprenditor, titolan
di societh o di un'awiata atti-
vita professionale. E per aiuta-
re anche le loro imprese a supe-
rare la crisi in corso ¢ a rilancia-

re i propri affari, «Mediolanum

tra regish, tecnici, operator,
informatici, a cui si aggiungo-
‘no moltissimi altri collaborato-
i, per realizzare a costi ndotti
al minimo un progetto & un’at:
tivita di comunicazione dedi-
cati all'azienda del clientes.

Per aumentarne la visibilita, la,

nolorieta sul mercato, per

migliorare o innovare l'imma- -
gine ¢ l'approccio alla propria

clientela.

«Abbiamo iniziato a presenta-
re quesla iniziativa nel Tn-
Veneto, in Emilia Romagna e
nelle Marche, ¢ sono gia mol-

i *lutamente

tissime le richieste che ci sono
amivates ‘sottoliniea Mascitelli,

"al'obiettvo & quello’ di offrre

un importante contributo- alle
imprese dei nostri client in
termini  di, comunicazionie
ulcndaic a condizioni asso-
Vanlaa‘glos: e
altrimenti fuori.dalla portata
di'mghti di loro: Mettiamo a

. dispodizione _tutte Ié. nostie

potenzialith  per aiutarli -a
suluppare il loro businessy, :

e

& niormazore

Saleﬁma & reclulamanto’
tel, 840,700.700°
www familybanker it

Entra in Banca
Mediclanum
basta una telefonata .

soameddammt
robeiio soippa@ mediclanum.it



