Un viaggio nel cinema e nella vita di Pupt Avati, il regista provinciale e uni

uggero Pascoli, padre di Giovanni, e

Angelo Avati, padre di Pupi, sono mor-
ti entrambi il 10 agosto (del 1867 il primo,
del 1950 il secondo), nel medesimo luogo (1a
stessa curva della strada per Sant’Arcange-
lo di Romagna): uno colpito, dentro il suo
calesse, da una fucilata, l'altro investito,
dentro la sua giardinetta amaranto, da un
camion. Anche lo strascico di ristrettezze
economiche che la scomparsa dei due pa-
dri provoco nelle rispettive famiglie, fu si-
mile. Ma il regista bolognese non ha in co-
mune con il poeta di “Myricae” soltanto
questa tragica coincidenza aneddotica.
Leggendo “La grande invenzione” (Rizzoli),
Pautobiografia da poco uscita di Pupi Ava-
ti, si avverte Paffinita tra il suo cinema, pro-
vinciale e universale, e la poetica delle
“piccole cose”. Il tema del nido familiare,
lo struggimento per I'irrevocabilita del pas-
sato, la dimensione onirica che deforma la
memoria e medica il presente, la tenacia di
recuperare per farlo rivivere nell’arte cio
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che é andato perduto nella vita, una sen-
sualita sotto pelle al tempo stesso pudica e
morbosa sono i nodi principali intorno ai
quali si sviluppano le poesie di Pascoli e i
film di Avati. Il regista non si racconta per
farsi un monumento in vita, ma per mette-
re a nudo se stesso con sincerita (non esita
a darsi dell’invidioso, dell’egoista, del de-
bole e del vigliacco). Alternando una narra-
zione “diurna”- amarcord ricco di aneddo-
ti e personaggi ~ a pagine notturne in cor-
sivo, in cui immagina di parlare con i mor-
ti (Lucio Dalla, la madre, Tognazzi, gli ami-
ci d’infanzia), Avati ricompone la duplice
natura della identita, sua e di tutti gli uomi-
ni: quella vissuta e quella immaginata. E’ la
ricetta di “Otto e mezzo”, il film di Fellini
piu volte citato nel libro come I’epifania
che cambio la vita di un impiegato della
Findus, facendogli scoprire la vocazione di
regista. Il cinema come “strumento mera-
viglioso capace di ampliare la realta: di mo-
strare in un tutt'uno il razionale e l'irrazio-

nale, la verita e la menzogna”. L'appassio-
nato trovera una miniera di informazioni
sulla genesi dei suoi film, e spesso il back-
stage diventa un altro film di Avati, serban-
do intatto la scrittura tutto il gusto affabu-
latorio avatiano, capace di trascolorare dal
realistico al grottesco, dall’horror al senti-
mentale, dallo storico al magico, dal buffo-
nesco al tragico. Cosi come vi riconoscera
nel raccontare gli attori la medesima mae-
stria che egli ha nel dirigerli: si vedano le
pagine dedicate al ritratto di Al Lettieri, un
attore gangster che sembra uscito da un li-
bro di Giancarlo Fusco, o il ricordo ancora
bruciante dell’esaltazione, mescolata al
senso di colpa, per la collaborazione alla
sceneggiatura del “Salo” di Pasolini. Men-
tre, per capire la posizione anomala e de-
filata di Avati nel panorama del cinema ita-
liano, ¢ illuminante il capitolo della cena
con Scola, Maccari, Age e Scarpelli che
propongono al giovane Pupi di dirigere un
loro lavoro e del suo netto rifiuto, racconta-

to oggi con un pentimento (troppa spocchia
nel delirio di onnipotenza dell'ultimo arri-
vato!) non del tutto esente da una punta di
orgoglio nel rivendicare 'esigenza di auto-
nomia e liberta (e rovescia il piagnisteo co-
mune sui finanziamenti, convinto che
“spesso ¢ il budget a influenzare 'idea...
perché la tua immaginazione non vada ol-
tre la cifra stanziata a realizzarla”). Pero
anche il non addetto ai lavori puo godere di
un singolare romanzo che narra la storia
del Novecento italiano con gli occhi di un
provinciale fuggito di notte da una Bologna
crudele nello schernire i primi fallimenti
del giovane aspirante regista per approda-
re a una Roma incantata e amatissima. E
nessuno dimentichera la vivacita e 'affet-
to con cui e ritratto il vero personaggio
principale: Agnese Vigetti, la mamma di
Pupi. E grazie a lei se il figlio & diventato
un regista; & grazie a lei se & diventato re-
ligioso: un “cattolico preconciliare”, come
lui stesso si definisce, con un forte senso

del sacro. E’ soprattutto per lei che il libro
sembra sia stato scritto. Una mamma pa-
scoliana, per 'appunto, lare di una fami-
glia duramente colpita e poi faticosamen-
te ricostruita, nella realta e al cinema. Co-
me nel Pascoli di “Alexandros”, anche in
Avati il culto della famiglia contrasta con la
voglia della trasgressione, di “osare, anda-
re oltre, sognare” (negli eccessi giovanili
bolognesi come nell’azzardo di un cinema
inizialmente sessantottino e poi comunque
controcorrente) perché “il sogno & I'infini-
ta ombra del vero”, il piacere della tradi-
zione (dichiararsi democristiano nel mon-
do del cinema di sinistra) contrasta con il
gusto dello sperimentalismo (linguistico
quello pascoliamo, visivo quello di Avati), il
confessarsi egoista contrasta con un irre-
frenabile bisogno di amare ed essere ama-
ti. Se Pascoli inventa la “poetica del fan-
ciullino”, Avati la mette in pratica trovan-
do il suo fanciullino in Nik Novecento e nel
suo “stupore per le cose del mondo”, una
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BANCA MEDIOLANUM TESTA LA NUOVA FRONTIERA DEL 'MOBILE PAYMENT": PER PAGARE BASTERA’ IL CELLULARE

Dalla banconota allo smartphone

MASSIMO DORIS: «TUTTO CAMBIA E SI EVOLVE. E FONDAMENTALE ESSERE SEMPRE AL PASSO CON | TEMPI, E SPESSO ANTICIPARLI. QUESTA E' BANCA MEDIOLANUM»

agare acquisti e spese

con un semplice 'bip’

del cellulare non ¢ piu

fantascienza, ¢ gia

realta. Il telefonino po-
tra sostituire i contanti, gli spic-
cioli, le carte di credito. Ci per-
mettera di lasciare anche a casa il
portafoglio.

La sperimentazione del nuovo
servizio di 'mobile payment' svi-
luppato da Banca Mediolanum, in
collaborazione con CartaSi, Vo-
dafone, Sia e MasterCard, & stata
un successo. «Con il 'mobile pay-
ment' fai tutto in un attimo, senza
toccare un euro, senza usare gli
spiccioli, né Bancomat o carte di
credito tradizionali» osserva Mas-
simo Doris, amministratore dele-
gato e direttore generale di Banca
Mediolanum: «nello smartphone
entrera tutto il nostro portafoglio,
dalle carte di credito alle tessere
sanitarie alle carte fedelta. Diven-
tera il nostro portafoglio elettro-
nico e digitale: un'innovazione
che semplifichera tante attivita
quotidiane e migliorera, in termi-
ni di tempo e praticita, la qualita
della vita dei nostri clienti».

Ecco come funziona: con uno
smartphone dotato di tecnologia
NFC (Near Field Communica-
tion), su cui ¢ stata caricata una
carta di credito 'dematerializzata’,
basta avvicinare il cellulare a una
cassa con apposito lettore (un
POS 'contactless') per effettuare
istantaneamente il pagamento.
Per importi fino a 25 euro non
serve neanche digitare il PIN per-
sonale, per rendere tutto ancora
piu veloce.

I1 nuovo sistema di pagamento
¢ da qualche settimana, in fase di
sperimentazione presso negozi,
bar, ristoranti, centri commercia-
li, e anche taxi gia abilitati, da 60
persone. Ad oggi sono state rea-
lizzate 600 transazioni effettuate
presso oltre 200 negozi ed eser-
centi in Italia e all'estero. E dopo
ogni operazione effettuata, ogni
utente ha inviato sempre via cel-
lulare osservazioni e riscontri, per
sviluppare ulteriormente il servi-
zio, raccolti poi in un'analisi rea-

Palco e parterre del Mediolanum Innovation Forum. In senso orario: in alto al centro, Massimo Doris,
amministratore delegato e direttore generale di Banca Mediolanum;, a fianco, Gianluca De Cobelli, vice-
direttore generale di CartaSi; Ennio Doris, presidente di Banca Mediolanum; da sinistra Massimo Doris,
Gianluca De Cobelli e Stefano Gastaut, direttore Consumer Mobile di Vodafone Italia; nella foto grande,
da sinistra Paolo Battiston, direttore generale di MasterCard ltalia, e Nicola Cordone, vicedirettore ge-

nerale di Sia

lizzata da GfK Eurisko.

I risultati di questa prima speri-
mentazione sul campo, e le possi-
bili prospettive e opportunita, so-
no stati illustrati al Mediolanum
Innovation Forum che si & svolto
il 21 maggio alla Triennale di Mi-
lano. Hanno preso parte all'even-
to, oltre a Massimo Doris, Oscar
di Montigny, direttore marketing
di Banca Mediolanum, e altri ma-
nager coinvolti nel progetto:
Gianluca De Cobelli, vice diretto-
re generale di CartaSi, Paolo Bat-
tiston, direttore generale Master-
Card Italia, Nicola Cordone, vice
direttore generale di Sia, Stefano
Gastaut, direttore consumer mo-
bile di Vodafone Italia. L'incontro
ha ospitato anche gli interventi di
Fabrizio Fornezza, direttore GfK
Eurisko, ¢ Carlo Alberto Carne-
vale Maffe, docente di Strategia
alla Sda Bocconi.

«La tecnologia per usare il cel-
lulare per le operazioni di paga-
mento ¢ pronta, e queste poten-
zialitd potranno avere importanti
sviluppi» rileva Gianluca De Co-

belli, vice direttore generale di
CartaSi, «il passaggio dalla fase
sperimentale al lancio commer-
ciale su vasta scala pud avvenire
raggiungendo un'adeguata diffu-
sione di queste applicazioni sui
cellulari e nei terminali ¢ POS
abilitati dei negozi». Attualmente
in Italia sono circa 30mila gli
esercenti con casse ¢ POS gia
abilitati alle transazioni 'contac-
tless', via telefonia mobile, su un
totale di circa un milione e
200mila. Le stime di mercato
prevedono che questo numero sa-
lira a 150mila esercenti con POS
abilitato entro fine 2013, e a
300mila a fine 2014. Tra cui mol-
ti grandi esercenti e punti vendi-
ta principali, come i centri com-
merciali e quelli nelle principali
vie dello shopping delle grandi
citta.

Ma, come ¢ gia avvenuto per la
diffusione della telefonia mobile
in Italia, spesso l'innovazione tec-
nologica brucia le tappe quindi
pensiamo che il 2014 sara I’anno
del passaggio dalla sperimenta-

zione alla commercializzazione.
E l'evoluzione continua. «Non a
caso, Banca Mediolanum ha due
motori» sottolinea Massimo Do-
ris: «il primo le risorse umane ¢ i
nostri Family Banker, che garan-
tiscono il rapporto diretto e perso-
nale con ogni cliente fornendo as-
sistenza costante e continua nel
tempo, innanzitutto per le deci-
sioni e le operazioni bancarie piu
importanti e complesse. Il secon-
do le tecnologie piul innovative e
funzionali per velocizzare e sem-
plificare sempre di piu le opera-
zioni piu comuni e quotidiane.
Come appunto i pagamenti per
acquisti e attivita di ogni giorno.
Naturale, quindi, che Banca Me-
diolanum sia tra le prime, e gran-
di, banche italiane a sviluppare i
servizi di 'mobile payment'. Tec-
nologia e innovazione sono da
sempre nel DNA della nostra
Banca. Tutto cambia ed evolve. E
fondamentale essere sempre al
passo con i tempi, ¢ Spesso anti-
ciparli. Questa ¢ Banca Mediola-
nump».

IL SERVIZIO SODDISFA IL 95 PER CENTO DEGLI SPERIMENTATORI, CHE NE CHIEDONO IL POTENZIAMENTO

“Migliora persino il rapporto tra commerciante e cliente”

RISPOSTE E COMMENTI INDICANO CHE L'NFC VA AD APPAGARE NECESSITA’ QUOTIDIANE FINORA NON RILEVATE

Oltre 800 transazioni ese-
guite di cui circa 600 andate a
buon fine nel primo mese di
sperimentazione. Coinvolti
oltre 200 esercizi commercia-
li dal piccolo centro come
Basiglio, dov'¢ situata la sede
del Gruppo bancario, nel re-
sto della provincia e nel capo-
luogo, Milano, ma anche qui
e 1a in Italia e all'estero. Da
questa sperimentazione sul
campo procede la ricerca che
Banca Mediolanum ha effet-
tuato con GfK Eurisko per
comprendere le potenzialitd
del servizio NFC.

Ma cid che premeva a Ban-
ca Mediolanum era sapere,
per ogni singolo pagamento,
per ogni singolo caso, come
erano andate le cose. Quali i
vantaggi, le sensazioni, le
aspettative. Ma anche quali i
problemi e le difficolta.

Prima domanda: qual ¢ il tuo grado di
soddisfazione? Risposta positiva per il 95
per cento (piu che soddisfacente 73%, sod-
disfacente 22%). Zero la percentuale di chi
I'ha trovato "per niente soddisfacente".

Se entrasse in uso, saresti interessato ad
acquistare questo servizio? Nessuno dice
no, il 9 per cento oscilla frail no e il si . Ol-
tre la meta si dichiara potenzialmente di-

sposto a pagare un fee.

Molto interessante ¢ I'elenco delle occa-
sioni in cui gli sperimentatori gradirebbe-
ro utilizzare questo servizio ¢ che mostra
che I'NFC non ¢ semplicemente la versio-

"

| cdicola, Tabacchi, Bar..

ne aggiornata della carta di credito (come
dire che se ho gia la carta di credito INFC

nt

[ Distributori
automatici

interessato a pagare?

e

mentatori ha dichiarato che vorrebbe per-
sonalizzare la soglia di inserimento del

non mi serve). Edicola, ta-
baccaio, bar, taxi, treno,
metro, tram, parcheggi,
macchinetta del caffé o
dello snack: tocca quota 75
per cento la percentuale di
coloro che trovano I'NFC
utile in queste occasioni
ma esiste anche un 19 per
cento che lo trova utile per
fare la spesa al supermer-
cato o nel grande magazzi-
no. E questo dato piu di
qualunque altro dimostra
che questo sistema va a
soddisfare un bisogno che
finora nessuno aveva inter-
cettato, quello delle micro
e piccole spese di tutti i
giorni.

Una successiva doman-
da fa emergere un altro da-
to interessante: almeno il
41 per cento degli speri-

“Anche in questo modo
cresce la community”

sui quali Banca Medi-
olanum cresce giorno
dopo giorno: innovazione, tec-
ntz,ogia, esperienza, communi-

(44 Sono quattro i pilastri

Questo I’esordio dell’intervento
di Oscar di Montigny, direttore
marketing, al Mediolanum
Innovation Forum.
Innovazione: significa liberarsi
delle vecchie certezze. “Se negli
anni non avessimo continuato a
lavorare captando ogni muta-
mento, ogni nuova opportunita,
se fossimo rimasti chiusi nelle
nostre esperienze assodate, nel
“cosi facciamo perché cosi abbi-
amo sempre fatto”, oggi non
saremmo qui” ha osservato di
Montigny. L’opportunita, la
novita, il nuovo che emerge &
come un treno che passa non si
sa a che ora: se non stai alla
stazione, lo perderai. “Non
soltanto. gli astisti -aspettano
operando,  Picasso . diceva:
“Quando I’ispirazione arrivera,
mi trovera intento a dipingere”.
un’esperienza che ciascuno di
noi puo fare: soltanto lavorando
metodicamente, puntando ogni
giorno le antenne, andando la
dove il nuovo emerge possiamo
cogliere opportunita inaudite. Ed
¢ quello che abbiamo sempre
fatto. E-che facciamo oggi con
1&NFC”
Tecnologia: “Oggi per noi si
identifica con la telefonia mo-
bile. E con un valore che & con-
genito alle nuove generazioni: la
velocita. Quando accendiamo il
pc” ha proseguito “vogliamo
che in 30 secondi ci connetta,
quando viaggiamo vogliamo che
il navigatore ci dica subito che
strada dobbiamo percorrere.
Quando dobbiamo fare un paga-
mento vogliamo che 1'oper-

PIN, fissata a 25 Euro. Cio significa che
l'utente ha apprezzato la maggiore praticita
dell'NFC rispetto alla carta di credito per
velocizzare 1 propri pagamenti e desidera
sfruttarla secondo i propri volumi di spesa.

Uno degli aspetti che il servizio NFC de-
ve migliorare ¢ l'accettazione dell'esercen-
te: non tutti sono attrezzati, e tra quelli at-
trezzati non tutti riescono a portare a com-
pimento la transazione. Per cui alla do-
manda sul livello di accettazione le rispo-
ste nel campo della soddisfazione sono sta-
te solo nel 56 per cento dei casi soddisfa-
cente. Per il resto ha lasciato a desiderare.
Ma anche questi inconvenienti sono sem-
brati un'occasione per simpatizzare, piu
che per innervosirsi. Un esempio fra i tan-
ti: libreria di Padova. "Chiedo di poter pa-
gare con il cellulare" scrive un utente "Il
proprietario era del tutto ignaro di questa
funzionalita del POS e con suo grande stu-
pore la prova per la prima volta! La tran-
sazione avviene perfettamente senza intop-
pi con grande entusiasmo del negoziante,
che mi ringrazia per avergli insegnato que-
sta nuova potenzialitd del terminale"”.

smartphone?

In una grande citta come Milano ¢ gia possibile vivere una giornata in-
tera, e intensa, lasciando a casa il portafoglio, ¢ pagando solo con lo

Lo hanno sperimentato ¢ documentato 1’8 maggio scorso Marco Zam-
perini, esperto di tecnologie e «appassionato di applicazioni innovati-
ve», ¢ Arianna Chieli, fashion blogger ¢ «appassionata di shopping».

Con il solo cellulare dotato di tecnologia NFC e un’applicazione pro-

Un giorno in citta pagando solo con il cellulare

gettata da CartaSi che permette di localizzare gli esercenti gia abili-
tati a questo nuovo sistema di pagamento, si sono concessi ogni lus-
so: dalla colazione al bar, alla cena in centro, agli acquisti in negozi
di abbigliamento, telefonia, cosmetici e profumi, libri e farmacia,
compresa I'happy-hour di fine pomeriggio, saldando tutti i costi, ov-

viamente.

La prova? Su www.mediolanuminnovationforum.it

Oscar di Montigny

azione non ci rubi pilt di qualche
minuto”. Con I’'NFC ci rubera
soltanto qualche secondo. Una
novitd, un servizio che & perfet-
tamente coerente con Banca
Mediolanum, che & nata all’in-
segna della liberazione progres-
siva del cliente da ogni coda,
disagio, perdita di tempo.
Esperienza: “Il nostro impegno
in questo campo non ha eguali.
Vogliamo che per il cliente avere
rapporti con noi, conoscerci, uti-
lizzare i nostri servizi e i nostri
prodotti sia sempre un’esperien-
za positiva, che lo sorprenda per
I’economicita, I'utilita, la sem-
plicita, I'efficacia, 1'unicita, la
tempestivita”. L’organizzazione
vincente di Banca Mediolanum
permette di conciliare 1'efficien-
za con l'umanita. “Non
vogliamo una tecnologia fredda,
che in alcune persone o in al-
cune situazioni pud generare dif-
fidenza, pud essere scostante e
comunque non suscitare alcun
sentimento”.

Community: gestire il bilancio
familiare o personale, i risparmi,
un patrimonio non ¢ mai soltan-
to un’azione economica. E qual-
cosa che investe non solo il
denaro ma anche i seatimenti, le
emozioni. “Su questa consapev-
olezza” ha spiegato Oscar di
Montigny “Banca Mediolanum &
nata e cresciuta ¢ ha sempre
perseguito lo scopo di unire ciod
che altrove & sempre stato su
si)onde opposte: per noi banca e
clienti sono una forza unica”.
Gli eventi di e piccoli, locali
¢ nazionali che a centinaia la
Banca organizza ogni anno e che
coinvolgono i clienti mirano a
favorire questa unione, questo
senso di appartenenza. “Non ci
basta abbassare o eliminare i
costi né ottimizzare servizi e
prodotti. Vogliamo anche dare al
cliente qualeosa di pratico ¢ in
anticipo sui tempi, per esempio,
come dimostra la nostra speri-
mentazione sul campo, 'NFC”.

twitter.com/bancamediolanum
twitter.com/MedEventi

youtube.com/bancamediolanum

Questa € una pagina di informazione

aziendale, il cui contenuto non
rappresenta una forma di consulenza

né un suggerimento per investimenti. ‘

facebook.com/bancamediolanum

versale piit pascoliano che ci sia

forma di “igiene mentale” che permette di
guardare la realta senza filtri culturali, con
il candore e l'ingenuita che il suo cinema
cerca nei volti e negli sguardi inediti di
molti suoi attori. Se Pascoli & un virtuoso
delle figure retoriche letterarie, maestro di
neologismi e onomatopee, Avati inventa e
ci comunica le sue strategie retoriche per
impedire che il nulla inghiotta il tempo che
scorre e I'angoscia cancelli il sogno. La pitt
facile & pensare al “tempo pii1 grande”, che
ci permette di ridimensionare le esperien-
ze infelici inserendole nel contesto cosmi-
co. Ma Ia piu efficace ¢ la “nostalgia del
presente”, e siccome la vita scorre via
“troppo veloce, inesorabile”, il cinema ha
il compito di afferrare e “replicare” il flus-
so dell’esistenza, perché “quel mondo ma-
gico nel quale avevo trascorso la mia giovi-
nezza potesse esistere ancora. E continua-
re a esistere per sempre”. Cosi il regista
puo compiere il miracolo negato al poeta.
Fabio Canessa

AZIENDA SPECIALE SERVIZI SANITARI VERGIATE
Di Vittorio n. 2, 21029 - Vergiate (VA}
fax 0331 946342 sito: www.comune.vergiate va.it.

BANDG DI GARA
Codesta azienda indice una procedura ristretta con modalita d’urgenza per
l'erogazione del servizio di accensione di un mutuo di durata di 15 anni a
tasso fisso, gari ad Euro 650.000,00 copnesso all'acquisto e ristrutturazione
di unimmobile composto da due unita di proprieta del Comune di Vergiate,
in Piazza Matteotti e nella adiacente Via Di Vittorio ed identificati al Catasto
Fabbricati del Comune di Vergiate. Termine ricezione offerte: 03 giugno
2013 ore 12. Apertura: 04 iuBno 2013 ore 11. %ggiudicazione: prezzo piul
basso ai sensi dellart. 82 del D. Lgs. n. 163/2006. . La documentazione di
gara sara disponibile sul sito del Comune di Vergiate.

p bile Unico del Ps i Francese Alfonso

Via G.
tel. 0331 646093 ~

GUARDIA DI FINANZA
Reparto Tecnico Logistico Amministrativo Lombardia
Ufficio Amministrazione - AVVISO DI GARA: E' indetta una gara a procedura aperta ai sensi del
DLgs 163/06 per Iaffidamento a terz| del servizio sostitutivo di mensa mediante somministrazione |
di "buoni pasto" da erogarsi al personale della Guardia di Finanza amministrativamente dipendente |
dal Reparto Tecnico Logistico. i Lombardia. Valore presunto defla fomitura: € 2.000.000,00
LV.A. inclusa. La gara sara aggiudicata secondo il criteric dell'offerta economicamente pili vantaggiosa.
Il bando integrale di gara ¢ stato pubblicato sulla GUUE in data 18/05/13 e sulla GURI in data
27/05/13. La documentazione completa & disponibile sul sitc www.gdf.it al link Bandi di gara
/Acquisizione di beni e servizi/Decentrata/Anno 2013.La stazione appaltante & il Reparto Tecnico
Logistico Amministrativo Lombardia della Guardia di Finanza, via Melchiorre Gioia n. 5, Milano -
Ufficio i [l ile del i ¢ il Ten. Col. Gianf Frisani, Capo
Gestione Amministrativa, al quale potra ivolt tuali richieste di chiarimenti allindirizzo |
e-mail Mi0520001@pec.gdf.it, oppure al n. tel, 02/6277.204C.
I Capo Gestione Amministrativa: Ten. Col. Gianfranco Frisani

MINISTERO DIFESA
DIREZIONE DI COMMISSARIATO M.M.

ViA ACTON - ZONA CORVISEA 74121 TARANTO
AWVISO ESITO GARA PER ESTRATTO
Comunicazione ai sensi del D.Igs. n. 163/06 concernente
gli appalti aggiudicati da questa Maricommi durante I'anno
2013 per le esigenze dei Comandi/Enti della M.M. per i
seguenti servizi: 1. Servizio di smaltimento rifiuti speciali
pericolosi e non peri CC/EE Dipartimentali—Importo presunto
€ 145.000,00 IVA esclusa CIG 43190321F5; | dati relativi
all'aggiudicazione del suddetto servizio sono disponibili sul
sito www.marina.difesa.it - sezione “bandi di gara” —|
“Maricommi Taranto”. Ulteriori informazioni al riguardo|
potranno essere richieste all'Ufficio Relazioni con il
Pubblico: Tel/Fax. n. 0997753269, indirizzi e-mail:
maricommi.ta.urp@marina.difesa.it o all'Ufficio Contratti
Tel/Fax n.0997754629. Il presente bando & stato inviato
per la pubblicazione sulla G.U.R.l.e sulla GUCE il

29.05.2013
IL VICE DIRETTORE E CAPO SERVIZIO AMMINISTRATIVO
C.F. RicCARDO Di DONNA

Universita luav di Venezia
Area Infrastrutture, Dorsoduro 2196/A - Venezia
Tel. 0412571233 - Fax 0412571236
AVVISO DI APPALTO AGGIUDICATO
Questo Ente ha aggiudicato 'appalto per la proget-
tazione definitiva, esecutiva e coordinamento della
sicurezza in fase di progettazione delle opere pub-
bliche denominate “Opere edili ed impiantistiche
necessarie alla realizzazione del Centro di Restau-
ro presso la sede storica di Palazzo Badoer”. CIG:
4975740E87. - Aggiudicazione: in data 13/05/2013,
Aggiudicatario: Raggruppamento Temporaneo tra
Steam SRL (mandatario), Faccio Engineering SRL
(mandante), Contratti Giorgio (mandante), Via Ve-
nezia 59/15C - 35131 Padova, Valore finale totale
dell’appalto: € 90.016,47 IVA esclusa — Ulteriori
informazioni sono disponibili sul profilo del commit-
tente http://www.iuav.it/profilocommittente

IL DIRIGENTE RESPONSABILE
Ing. Ciro Palermo

COMUNE DI APRILIA

Piazza Roma, n. 1, 04011 APRILIA
Tel. 06 92863623 - Fax 06 928636624

AVVISO DI GARA - CIG 5146432A07

Questo Ente indice gara, mediante procedura
aperta con aggiudicazione a favore dell'offerta
economicamente pill vantaggiosa per progettazione
esecutiva e realizzazione dei lavori di riqualificazione
energetica e adeguamenti funzionali per I'edificio
denominato “Ex-Claudia” Di Aprilia (LT). Termini:
progetto esecutivo: giorni 45; esecuzione lavori:
giorni 360. Importo complessivo: € 2.219.000,00
di cui Oneri sicurezza € 133.304,73. Termine
ricezione offerte: 08.07.2013 ore 10.00.
Apertura: 11.07.2013 ore 11.00. Documentazione
integrale disponibile su www.comunediaprilia.gov.it

IL RESPONSABILE DEL PROCEDIMENTO
& (Ing. Corrado Costantino)

COMUNE DI
CAVALLINO

Bando di gara
CIG: 460084730D
i CUP: 129E12000510005

Comune di Cavallino, Via Pietro Ciccarese
n. 5-73020 Cavallino (LE) ltalia; Telefono
0832/617212 - Telefax 0832/617203;
protocollo.comune.cavallino@pec.rupar.pu
glia.it; rende noto che é stato prorogato al
28/06/2013 ore 12.00 il termine per la
presentazione delle offerte. Spedizione
AVVISO PROROGA UPUUE: 28/05/2013

Il Responsabile
del procedimento
geom. Giuseppe De Giorgi

COMUNE DI CIVIDALE
DEL FRIULI

Ente gestore dell’Ambito Distrettuale dei Cividalese
Corso Paolino d’Aquileia, 2 Cividale del Friuli 33043 Italia (IT)

AVVISO DI GARA
ESPERITA

Si informa che la gara mediante procedura aperta
relativa all'affidamento del SERVIZIO SOCIO
EDUCATIVO PER L'AMBITO DISTRETTUALE DEL
CIVIDALESE PER IL QUINQUENNIO 01.07.2013 -
30.06.2018 - CIG: 4814283801 di cui al bando
pubblicato alla GURI n® 6 DEL 14/01/2013 ¢ stata
aggiudicata in data 23.05.2013 alla Aracon
cooperativa sociale onlus con sede legale in via
Sagrado 3 ~ 33100 Udine per il prezzo di €
3.186.378,00 (IVA INCLUSA).

IL. RESPONSABILE DEL PROCEDIMENTO
Gabriella Totolo |

| I

| GELSIA AMBIENTE SRL

via Caravaggio 26/a — 20832 Desio (MB)
Tel. 03622251- fax 0362482900

AVVISO DI GARA ESPERITA

Si informa che la gara mediante procedura aperta
relativa all’affidamento della la manutenzione
| straordinaria e ordinaria degli allestimenti speciali
applicati sugli automezzi destinati ai servizi di
igiene urbana. Anno 2013— CIG 50225470E7, di
cui al bando pubblicato alla GURI n°37 in data
27.03.2013, & stata aggiudicata in data
09.05.2013. Aggiudicatario: FARID INDUSTRIE
SPA di Vinovo per un importo presunto di servizio
di € 200.000,00 + IVA.

IL DIRETTORE GENERALE
ing. Antonio Capozza




