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Come avere pill servizi con meno spese

Il costo complessivo annuo
del conto corrente

di Banca Mediolanum

@ 30 oppure 90 euro,

senza costi aggiuntivi.

11 2006 verra ricordato co-
me I'anno della corsa al ri-
basso dei conti bancari? E’
ancora presto per dirlo. D1
certo, perd, per entrata in
vigore della neo-riforma
del risparmio, 'anno in
corso passera alla storia
perché segna il passaggio
della comperenza. sulla
concorrenza bancaria dal-
la Banca d’Iralia all’Anti-
trust. La stessa Authority
garante della concorrenza
che di recente ha avviato
un’indagine accendendo i
riflettori sulle spese dei ser-
vizi bancari richiesti dagli
istituti di credito italiani,
un’indagine che sta gia

producendo 1 suoi effetti,

spingendo alcune banche a
ritoccare i costi per certe
operazioni come la chiusu-
ra del conto e il trasferi-
mento titol. Il tutto in linea
con la tesi dell’Associazio-
ne per la difesa degli uten-
ti j;i. servizi bancari, fi-
nanziari, postali e assicu-
rativi, ’Adusbef, che da
tempo denuncia la corsa al
rincaro dei conti correnti.
E a rincarare la dose, lo
studio ¢ondotto dall'Ocse
in Europa, secondo il qua-
le la media dei costi dei
conti correnti di base alla
clientela & di 105 euro P'an-
no (con Francia ed Austria,
tra gli altri Paesi, che si
pongono al di sotto),. in
una forbice che assegna al-
I’Olanda il primato-per il
prezzo minimo di 38 euro.
In particolare pero le rile-
vazioni dell’Ocse mostra-
no che a guidare la classi-
fica del “caro banca” sia
proprio Iltalia dove un
conto corrente costerebbe
252 euro, ossia 2,5 volte
pitl della media europea,
seguita da Germania (223
euro), Svizzera (159), Nor-
vegia (131).

Le premesse da cui par-
te ’Antitrust cosi come 1
risultati a cui & pervenuta
I"Ocse sono perfettamente
corretti da un punto di vi-
sta teorico ma non del tut-
to validi su un piano pra-
tico. Infatti, se & vero che i
costi dei conti correnti me-
diamente in Italia sono
molto elevati e complessi-
vamente su un utilizzo me-
dio possono apparire simi-
Ii, & altrettanto vero che esi-
ste un’estrema variabilita
fra le condizioni e le pro-
poste provenienti dai vari
istitutt,

Cio deriva dalla stessa
natura del conto corrente
che non & un prodotto ma
una serie di servizi a di-
sposizione della clientela,
che come tali hanno un
range di costi molto varia-
bile; per rendersene conto,
volendo fare un esempio,
basta analizzare una qual-
siasi tabella di confronto
che evidenziera le differen-
ze esistenti per operazioni
di benifico e per i prelievi.

Di conseguenza, soste-
nere come fa I"Antitrust
che potrebbe non esserci
concorrenza fra le offerte
delle banche & una valuta-
zione giusta da fare ma che
di fatto non trova un ri-
SCONLro Sempre Concreto.
Diversa ¢ invece Iorigine
da cui parte questa valuta-
zione, ossia che i prezzi dei
conti correnti sono molto
elevati e, va aggiunto, dif-
ficilmente quantificabili nel
dettaglio
e soprat-
tutto
molto
soggetti-
vi. A ri-
prova, le
stime ot-
tenute se
sl com-
parano i costi richiesti dai
conti correnti italiani ed
esteri, considerandone un
utilizzo medio, non corri-
spondono: ’Adusbef parla
dl? 544 euro di media,. per
I’Abi si spendono intorne
ai 100 euro e infine per
I’Ocse si arriva addirittura
alla soglia di 252 euro.

Tuttavia la situazione
cambia se si confrontano i
conti correnti esteri (Spa-

£ull

gna, Olanda Francia, Au-
stria e Germania), la media
dell'Italia e Pofferta di Ban-
ca Mediolanum grazie so-
prattutto all’'ultimo nato
della sua famiglia di conti
correnti, Riflex. I costi
complessivi del conto cor-
rente di Banca Mediola-
num vanno da 30 a un
massimo di 90 euro (men-
tre il solo canone annuo va
da un tetto di 60 euro che
puo azzerarsi se il cliente
mantiene
con la
banca in-
vestimen-
ti  per
30mila
euro op-
pure una
glacenza
minima
sul conto di é6mila euro).
Cio significa allora che il
mercato & in grado di of-
frire la soluzione ideale per
il cliente, Pimportante &
cercarla.

Inoltre va detto che i
mercati esteri hanno un ap-
proccio differente in rela-
zione ai costi ¢ quindi non
sempre & possibile acco-
starli. Per fare un esempio,
in Olanda, & vero che la
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media dei costi dei conti
correnti € di 38 euro, ma &
altrettanto vero che gli in-
teressi per scoperti di con-
to sono intorno al 20%,
un valore doppio rispetto a
quello italiano che per Ban-
ca Mediolanum scende a
9,88% pii basso della me-
dia italiana (14,32%).
Pertanto Banca Medio-
lanum si posiziona al di
sotto della media dei prez-

zi applicati dai competitors
italiani, senza contare che
ogni mercato ha delle di-
namiche in base alle quali
la redditivita delle banche
& comungque garantita. Ri-
tornando all’esempio del-
I"Olanda, si tratta di costi
low cost ma determinati
dal fatto che il sistema. di

'gue_sm Paese prevede un in-

ebitamento molto piu al-
to e di conseguenza un re-

cupero di redditivita per le
banche decisamente pit
ampio.

Alla luce di questo qua-
dro, il punto cruciale & il se-
guente: il cliente deve fare
attenzione a non confon-
dere il low cost con un bas-
so livello di servizio e piut-
tosto dovra andare alla ri-
cerca di un insieme di pre-
stazioni che abbiano un co-
sto adeguato.

FONDI

Le "5D" premiano i risparmiatori

I fondi comuni d’investimento di Banca
Mediolanum continuano ad ottenere ot-
time performance con grandi rendimenti
per le famiglie che li hanno sottoscritti.
Ma quali sono le caratteristiche che con-
traddistinguono questi strumenti di ri-
sparmio gestito?

Ne abbiamo parlato con Giovanni Ba-
giotti, responsabile Asset Management di
Banca Mediolanum.

Da cosa deriva un andamento cosi po-

sitivo dei fondi d’investimento propo-

sti da Banca Mediolanum?

Le ragioni sono diverse. In primo luo-
go lofferta di Banca Mediolanum da sem-
pre privilegia gli investimenti che nel lun-
go periodo danno le migliori soddisfa-
zioni, pertanto é particolarmente attenta
al mercato azionario, che negli ultimi tem-
pi sta facendo meglio di quello obbliga-
zionario. Molti dei nostri prodotti di ri-
sparmio gestito, utilizzati per costruire il
portafoglgie del cliente secondo le sue esi-
genze, presentano una percentuale di in-
vestimento azionario tipicamente pit ele-
vata rispetto a quelli dei competitors che
ha giocato a nostro favore. In secondo
luogo, se tutte le piazze finanziarie han-
no guadagnato in media pil del 20%, il
2005 & stato perd I'anno migliore per quei
fondi che guardano soprattutto ai mercati
glapponesi e cinesi, ossia a quelli emer-
gentl, che hanno reso oltre il 40%, nel no-
stro “paniere” ci sono grandi fondi foca-
lizzati su questi Paesi. Inoltre 'andamen-
to positivo & dovuto anche a quei fondi in
cui la gestione attiva & particolarmente
presente, tra questi Magellano e Rispar-
mio Italia Crescita (Ricre).

Merito, dunque, della metodologia

adottata dalla vostra Banca che sug-

gerisce un investimento periodico e il

pitt possibile diversificato?

La strategia delle cinque “D”, che rap-
presenta la sintesi di eriteri logici elabo-
rati da illustri premi Nobel, ha dimostra-
to di essere efficace durante ogni fase di
congiuntura economica positiva. Non a
caso la quarta “D” suggerisce proprio di
rivolgersi ai mercati emergenti, ¢ alla no-

stra Banca va riconosciuta I"abilita di aver
puntato su questi Paesi, la cui economia
ad alta crescita si é riflessa sull’andamen-
to positivo delle borse finanziarie. Culti-
ma linea di diversificazione poi, la quin-
ta, consiglia di non trascurare strumenti
di investimento alternativi e innovativi; a
conferma fra i nostri prodotti non man-
cano quelli che comprendono una serie di
investimenti a capitale garantito, che han-
no cosi beneficiato delle performance po-
sitive registrate dai mercati finanziari, dan-
do in media un rendimento complessivo
dell’8,13%. Non va infine dimenticato
che fra le cinque regole di diversificazio-
ne degli impieghi finanziari, la prima D
prevede di diversificare in base all’asse
temporale, suddividendo la propria di-
sponibilita economica tra il breve, medio
¢ lungo periodo.

Tutto ci6 ha fatto si che il “pacchetto™

dei prodotti di Banca Mediolanum fos-

se vincente. Qual ¢ allora il ruolo de-
gli oltre Smila consulenti globali?

Ad essere vincente anche quest’anno &
stata la nostra offerta ma anche I'indiriz-
zo al sottoscrittore verso un modello di
pianificazione di investimento graduale e
diversificata in grado di assicurare un ren-
dimento rilevante del portafoglio. Ma il
tutto non si sarebbe verificato senza ap-

orto umano del consulente globale del-
a Banca, che grazie alla sua professiona-
lita e competenza permette al cliente di af-
frontare le decisioni di investimento con
razionalita e non in base al comune sen-
tire del momento.

Con un SMS si pud
salvare un bambino

Basta un euro per aiutare il “Piccolo fratello”. Fino
al 20 marzo continua I'iniziativa benefica in colla-
borazione con alcuni gestort di telefonia mobile.
Tutti i clienti Tim, Vodafone ¢ Wind potranno dare
un contributo e manifestare la propria adesione al
progetto etico-sociale sostenuto da Fondazione e
Banca Mediolanum, mandando anche un sms al

numero unico 48588. Non occorre scrivere alcun

testo, in quanto lo stesso invio del breve messaggio
solidale garantira un euro in'pit a favore dei
“bambini di strada” del Kenia.

Fondazione e Banca Mediolanum, infatti, hanno
intenzione di portare a termine una missione ben
precisa: costruire nei Paesi in via di sviluppo case
di accoglienza per i pin piccoli che a causa di ma-
lattie e malnutrizione finiscono per trascorrere la
loro esistenza in strada. E la prima meta da cui si &
partiti & il Kenia, dove si va a sostenere 'opera
iniziata dal Padre comboniano Renato Kizito
Sesana. Qui, del resto, il fenomeno dell’infanzia di
strada ¢ davvero allarmante: per il 2010 purtroppo
si calcola che in tutta ’Africa Sub-Sahariana si
conteranno circa 18 milioni di orfani a causa
dell’AIDS, 500 mila saranno i1 bambini di strada.
La raccolta fondi, pertanto, ha un duplice obietti-
vo: da un lato la costruzione, nelle vicinanze di
Kibera, di una casa in grado di accogliere quaranra
bambini, dall’altro la realizzazione di un centro di
formazione per “educatori dell’emergenza”, in
quanto portare assistenza con cure e viveri a chi
quotidianamente si batte per la sopravvivenza é
senz’altro importante, ma altrettanto necessario &
un intervento di tipo culturale.

Tutte le informazioni relative al progetto “Piccolo
fratello” sono comunque consultabili sul sito
Internet www.piccolofratello.it ; inoltre sintoniz-
zandosi sul canale satellitare Mediolanum Channel
¢ possibile seguire passo dopo passo lo stato di
avanzamento dei lavori.

Entra in Banca Mediolanum
BASTA UNA TELEFONATA

40 704 444

www.bancamediolanum.it

tel. 02-90492778




