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Prodotti con rendimenti ¢le-
vati.. Ma non solo. Oltre agli
alti tassi di i
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GRUPPO BANCARIO MEDIOLANUM

Alte remunerazioni, tutte le proposte

Mentre le prospettive sui tassi scendono, la Banca alza le remunerazioni dei prodotti per la clientela

La strategia che sta alla base
delle diverse soluzioni di ri-

Banca Mediolanum offre al
cliente molto di pill.

Ad un nisparmiatore poco at-
tento, le molieplici offerte
bum_rie presenti sul merca-

re simili tra laro & semplici
da comparare, sopratullo sc
ci si fimita ¢ un mero tal-
fronto dei numeri pili evi-
dentl, il tasso di remunera-

rio considerare altri impor-
{anti aspetti, tra cui la sirate-
gia di mercato attvata dalla
Banca ¢ la qualith del servi-
zio che & in grado di fornire.
Molie banche seguono spes-
s0, s¢ non csclusivamente,
straiegie di prodotio. Vale a
dire, puntano 3 promuovers
un sofo prodolio, acquisendo
quindi “clienti di prodotio’,
che non scelgona il servizio
b io nel sua ki

spi e rea-
lizzata da Banca Mediola-
num & invece coerente con il
suo obiettivo: diventare, en-
tro il decennio in corso, una
delle principali banche ‘re-

Un'ibvsogine dells compogna
di comanicazions del conts deposie
InMadiclonom

tail” (vale a dire, rivolie alla
clientela privata) del merca-

Si instaura quinds, (ra banca
e cliente, un rapporto di du-
ratd equivalente alla durata
del prodotio stesso,

o b italiano. E per
raggiungere quesio impod-
tanie traguardo, Banca Me-
diolafiurh non perseguc una
strategia di prodiotio, ma una
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del conto deposito Ta-
Medial dal 3,50% al

risponde, quindi, non uno
ma una gauma di tassi, it
ai massimi livelli di mercato.
Per Banca Mediolanum, in-
fatti. gli alti rassi di remune-
razione offerti rppresentano
non on sem costo per
ollegere ri i a breve. ma
un vero e proprio ‘investi-
mento’ per costruire con |
propri clieati uns pignifica-
#ione finanziaria personaliz-
zata ¢ che duni nel tempo.

Basti guardare alle aziooi ¢
alle scelte concrete fatte nel-
Fultimo periodo. Fino allo
scorso fuglio, Je stime dei
tassi erano in crescita, sep-
pure graduale, ¢ gik in quel-
f0 scenario i fassi di remune-
Tazione applicali da Banca
Mediolanum erino costante-
menle ai vertici del mercato,
Ma 3 partire da agosto, Ia si-
tuazione & fodemente muta-
1a, ¢ ofa le stime p

3,75% lordo annuo per le
somme depositaie per 12

zigri, & staio aumentato dal
4,11% al 5% annuo lordo. 1

B

Un alro passo importante
parte della Banca & stato

per
positi di durata pitt breve (3e
6 mesi), chie, proprio in que-
ste fasi, risultano ancora piit
vaniaggiosi. Olire al Conio
Deposito, Banca Mediola-
num ha i > foiti i

per i prossimi mesi, una si-
gnificativa discesa dei tassi.
Anche in questo nuovo qua-
dro, Banca Mediolanom ha
deciza di “investire” s8i pro-
pri_clienti, aumentando il

tassi della sua gamma di pro-
dotti. 1l tasso di remunera-
#one del servizio Double
Chance, che permette di in-
vestire in auanicra graduale ¢
pianificats sai mercati finan

Un nuove fonde di fondi che unisce crescita del capitale e proventi semesirali

incrementerd sino al 3,06%
annuo- netto (fordo 3,50% )
mentre il conto correnie Me-
diolanum Freedom. per le
somme in giacenza olre i
I5mila euro, dal primo otto-
bre sumenterd la remuncra-
zione, passando dal 2.85% al
3.15% lordo annpo. Una
strategia per creare valore,
efficace ¢ di lungo periodo,
per la Banca ¢ per i suoi
clienti.
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Coupon Strategy: mentre [’albero cresce, tu cogli i fruti
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Spesso il dilemma da risolvere & quel-
Yo di scegliere tra ‘congelare” i rispar-
i investendoli a lango fermine con
"obiettivo di farli crescere, oppure
provare a far fruttare periodicamente
il proprio capitale per usufruire dei
proventi, diciamo una-due volte 1'an-
no ¢ nonostanie i chiari di luna di
questi tempi.

Oggi non & indispensabile scegliere.
Con Coupon Strategy si vucle rispon-
dere a be queste esi; con-

Coupon Strategy
Collection nasce su unc
dei principi di base di
Mediolanum, e cioé la
diversificazione, unita
alla flessibilita

vento ogni semestre.
Mediok Coupon Strategy Col-

temporancamenic. Percid da un lato
si accantona il denaro, gli si da il tem-
po per poter puntare sulla crescita di
valore dell’mvestimento, ¢ dall’altro
si ha la possibilith di ricevere un pro-

lection & il nuoyo strumento di inve-

lanciato da Medi In-
temational Funds lo scorso maggio ¢
che ha gl raccolto oltre 350 mitioni
i guro fra i clienti defla Banca, Moti-

In California dove si lavora per il futuro

Viaggio di lavoro in California
per il top management Medio-
lanum. Obictiivo: conoscere Ie
fecnologie del futuro nel cam-
po della comunicazione. La vi-
sita si & svolta pella Silicon Val-
ley, P'area a Sud di Ssn Franci-
00 a fortissima concentrazione
di aziende legate all'clettroni-
ca. Qui, dagh ami Trenta del
secolo Scorso, pASCONO fulli i

di comunicazione personali &
di lavoro, aziendali e globali.
Dal computer al telefoning a
wtte I pib sofisticate applica-
zioni, @ tuiti § pil articolati svi-
toppi di questi due strumenti
che hanno rivoluzionato il no-
stro modo di vivere, di lavom-
re, di divertirci, di conoscere
cose ¢ persone. B, per i chicati
Mediolanum. anche di compie-

i derivati” mobili.
«Non §"¢ trauiate di bn viaggio

ey

turistico, ma di esplorazione,
per sapere in quale direzione si
stanno  muovendo  YouTube,
Google, Skype, Cisco» spiega
Oscar di Monligny, Diretiore
Marketing ¢ Comunicazione di
Banca Mediolanum, «¢ si &
trattato dellultimo *viaggio di
sudio’ in ordine di empo per
Banca Mediolanum. che gid
nel 1982 andd negli Usa per ve-
dere come funzi le

rate Tv' & la ‘Corporate Uni-
versity’, visto che quelle che da
noi in [talia sono mncom oggl
rarith, pegli Stati Uniti ¢rno
gid trentanmi fa realia collav-
danes.

In questo modo Mediolanum
mantiene la promessa di essere
“la bance cosiruila miomo a
1™ allom aveva anticipato i
tempi, costruendosi ¢ organiz-
zandosi al servizio del cliente,
¢reando la figura del Family
Banker ¢ strutiurando un Ban-
king Center a disposizione del
cliente via telefono: oggi i an-

banca come ¢ duando vuole.
Non a caso opgi il motto della
Banca & evoluto: oggi & il clien-
te che definisce Mediolanum
“la_banca costruita intomo a
me”,

Nota personale: «Nella Silicon
Valley ho incontrato e osserva-
to centingia di persone, ke ho
ascoltate, le ho visie lavorares
confida Oscar di Montigny, «¢
mi sonu piaciute, perché mi so-
10 reso Conto che siamo in sin-
tonia: anche lor, come noi, so-
no donne ¢ uomini che vivono
nefla ricerca incessante del co-

ficipa non solo adk do tulte
fe tecnologie, dalle piti avanza-
te alle pid semplici, da quelle
ancora elitarie a quelle pid dif-
fuse. dalle pid complesse alle
pib inwitive, perché ogni clien-
te possa scegliere quella che
pi gli & comoda. Li anticipa
anche continuando nella tradi-
zione di indagare su quanto la
ricerca sta studiando o sta spe-
nmentando, Lo scopo: quello
di sempre, ciod offrire al clien-

principali reti di distribozione
dei prodotti finanziar. Seguiro-
0o poi alin viaggl, per esempio
per imparare 4 fare la ‘Corpo-

te g i pill semplici ed
efficienti, pill pratici ed esausti-
vi per interagire con la banca.
Mettere il cliente sempre pin
nelle condizioni di “usare’ la

G

stanfe migl| Appa-
rentementé lavorano per qual-
cosa di effimero, che oggi fon-
zona ¢ domani @ gil sorpassa-
to. In realtd ogni passo che fon-
no & un passo in avanti. In
avanti verso il mighoremento.
Ed @ questo che noi vogliamo
fare ogni giomo. Sono donne &
uoanni, ancon oggi, di frontie-
ra, perché si pongono ogni
giomo dei limiti da superare.
Yogli costruire qual

vo del successo: ¢ slalo pensalo per
investire in modo diversificato nei
mercati (azionario, obbligazionario,
tmmobiliare) ¢ unisce i vantaggi di un
investimento nel longo periodo (ap-

del capitale) alla possi-
bilita di realizzare, sin da subilo, se vi
sono le condizion, i frutli del proprio

Coupon Strategy Collection nasce su
uno dei principi di base di Mediola-
nom, e ciod ka diversificazione, unita
alla fessibilit: in pratica, un fondo
che investe in fondi di rinomate case
& investi !

tore immobiliare. Non un pontafoglio
precostituito, ma un prodotio in grado
di evolvere per cogliere al meglio le
opportumita offerie dai mercati. La di-
versificazione pol, non & solo nél tipo
di predotto finanziario, ma anche
geografica, in modo da godere dei be-
nefici non soltanto del mercato italia-
no o enropeo, ma mondiale. Coupon
Strategy Collection & Muitimo nato
defla famiglia Mediolanum Best
Brands, la soluzione che coniuga
I"esperienza gestionale ormai com-
provata del Gruppo Mediolanum alle

i iali e consolidate

i nel mer-
cato azionefio dei dividendi, nel mer-
cato obbligazionario globale ¢ nel set-

di qualificate case d'investimento del
panorsima mondiale.

] Gruppo Mediolanum: crescono

i risultati nel primo semestre

In quésti mesi i tioli azionari del seltore bancario sono sull"altalena dei
mercati inanziari, innanzitutto per effet(o delle incenezze collegate al-
I'sndamento dell"area euro, dei conti pubblici ¢ del debilo sovrano di |
| alcuni Pacsi, primo tra tanti la Grecia. Ma nosostante la volatilit dei
mereati azionari ¢ delle quotazioni, i risultati del Gruppo Mediolanum

| el primo deil"anno

solide per positive ¢

| una crescita rilevanie. Lutile netw & stato di 96,8 milioni di curo, per
| o incremento del 14% rispeto al risultato dello stesso periodo defl'an-

hanno

| moscorso. Le masse

un nuovo

| storico attestandosi a 46,7 mifiardi di coro, ‘;| crescita del 9% rispetio s
| gibgno 2010 ¢ del 2% dall Tnizio di quest’anno. La raccolta netta & sta-
ta positiva per complessivi 148 miliardi di euro.

Grecia.

In finea con il recente piano curopeo di salvataggio finanziario della
ha deciso di p

a una svalutazione dei tito-

alla crisi

| i govemnativi greci con scadenza entro if 2020, inchusi nei portafogli 6-
llate. Questa i

| twli delle proprie

| greca ha prodotio on impstio Regativo netta a conta économico paria

14,2 milioni di euro, in assenza del quale I'nfile consolidato del Grup- |
po Mediolanum sarebbe siato di 111 milioni di ¢uro (vale a dire, #31% |

dei titoli g ivi greel, i

| inun aano), B la sval

| risultati consolidati del Gruppo nefla prima metd dell*anno hanno regi-
| sirato un solido progresso.

L stampa completo disponibil

sul sito

2
che incida beneficamente nella
vita delle persone. E questo &
anche il postro obiettivo, fo
scopo del nostro kavoro guoti-
diancs




