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diversificare

Per cogliere nuove opportunita d’investimento ¢ essenziale seguire una strategia adeguata

M Nonostante diversi avvenimenti nel-
I"oltimo periodo ne abbiano contrasta-
to lo slancio, dalla crisi libica e il rela-
tivo' caro-petrolio, ai timori per una
nuova spinta dell'inflazione, al recen-
te disastro in Giappone, la ripresa del-
I'economia mondiale appare bene av-
viata e in grado di proseguire a buona
andatura, nella prospettiva di. poter
contare sempre pib sulle proprie forze,

e senza ulteriori programmi govemnati-

i ¢ lafase

vr di sostegno, dopo la crisi ﬁmmna
degli

ultimi anni.

“ 1l ritmo della ripresa & disomogeneo
nelle diverse aree ¢ Paesi, ¢ restano in-
cognite ed elementi di incertezza, le-
gati inpanzitutto al costo del greggio,
& suoi riflessi sulle attivitd produttive,
e all'andamento dei prezzi, ma che la
nprcs.l economica glob.\lu sia sernpre

ripresa economica & in cofso ¢, come
indicano gli esperti della Banca cen-
trale enropea, fn prospettiva si prevede
che confinui, traingia sempre pid dalla

d Ja interna, € in misura minore

pu] &, m pett dovreb-
be continuare a rafforzarsi costante-

mente, lo conferma, ad esempio & tra

Paltro, anche 'ultimo bolletting men-
sile della Banca centrale europea
(Bce), che fa il punto sugli scenari del-
I'economia e dei mercali,

Una ripresa globale in arto che a inizio
2011 ha dato nuovi segni di rafforza-
mento ¢ diffusione, con il coinvolgi-
mento delle principali economie avan-
zate, & cominciare da Stati Uniti ¢
Germania, mentre colossi. asiatici co-
me Cina ¢ India continuano nella loro
forte corsa allo sviluppo.

Negli Stati Uniti I'attivita economica
continua a rafforzarsi, 1'Indice guida
della Borsa di New York, il Dow Jones
Industrial Average, & iato ne-

dalle esportazioni. L'ativita economi-
ca pell'Burozona & andata espanden-
dosi dalla meth del 2009, nel 2010 il
Pil (Prodotio interno Inrﬂo) di Euro-
landia &

di riportare il costo del denaro a livel-
li pidy in linea con la ripiesa economi-
ca, dopo ché negli anni scorsi le ban-

“stagla

che centrali di ratto il mondo hanno ri-
dotto i tassi d'interesse su livelli mini-
mi.

Scenari che restano complessi, ma an-
che densi di nuove opportunita di in-
vestimenti, ¢ proprio per questo, a
maggior ragione in un periodo come
quello che stiamo attraversando, &

al biennio appena trascorso, soprattut-
10 in un’ottica di pitt lungo periodo.

E per tutti quest motivi, per la com-
plessita degli scenari economici ¢ fi-
nanziar internazionali, per un investi-
tore privato risulta sempre pid essen-

ziale nvolgem aun pmfesslpmsta fi-
e difi-

sempre importante aitenersi a una re-
gola fondamentale per una valida stra-
legia d'investimenw: quelln dr:]le

settoriale, ttmponle. Nun a caso que-
che

ducia, come i Family Banker Mediola-
num, presenti in maniera capillare in
tmta Italia, dalle grandi citta ai picco-
li centri di provincia, e in grado di as-
sistere ogni proprio cliente altraverso

Banca Medmlmum persegue ¢ pro-
muove da sempre per imp al me-

un Tapp d:rwo. di persona, co-
sunte e conummwo nel tempo. Che

glio le risorse finanziarie della propria
lientela. In modo da i le
possibilia offerte dai m;glmrnmu

per anni o
dmm sia alu—avc:so le fasi pid criti-
che dei mercati finanziari, sia in quel-
le di ripresa, di créscita, e di nuove op-

delle prosp rispetto

P it da valorizzare al meglio.

Un’ampia gamma di carte di debito, crcduo e rlcancahm a disposizione dei cl;emi della Banca

Una carta per ogni esigenza

dell’1,7 per cento, mentre le proiezio-
ni degli analisti della'Bee prevedono
una crescita del Pil in termini reali
nell’area dell’euro compresa fra 1'1,3
¢ i1 2,1 per cento nel 2011 ¢ fralo 0.8
c il 2,8 per cento nel 2012. E anche in
Iulia st us&:n-azmsegnnh pil decisi d1
i della ripresa
ca, anche se in questo scenario si sono
inseriti nuovi o pil recenti fattori di
tensione, come la scossa

HC i, innovative e sicure. Sosti-
tuiscono il denaro contante per ogni esi-
genza di spesa, offrono garanzie di sicu-
mmlnmﬂdtﬂmob:mammaﬂun si

una linea di credito su circuilo intemna-
zionale Visa o Mastercard, a scelta del
Cliente, pari a 500 curo. La Freedom-
Cwmmeihmgahvmﬁ

per il carattere in

dal Cliente,

A partire dalla carta prepagala, ulile per
gli acquisti su internet o per la gestione
della Wella del figlio, alla carta di
debilo, che peri i del Conto

snm all' oppmnnm di scegliere fra tre
varjanti di colore (Blu, Pink e Silver). di
dbcidu'e il circuito internazionale (Visa

Freedom & sempre gratvila e consente
prelievi illimitati in Ialia. fino ad arriva-
re alla Carta Black, per i Clienti pitl esi-

dal nincaro delle materic pnme & in
icolare del petrolio, con i possibili

gli ultimi dve anni e, anche dopo i
contraccolpi causati dalle crisi polit-
che in Nord Africa, resta ben al di so-
pra dei livelli toccati nel settembre
2008 prima del crollo di Lehman Bro-
thers, mentre per la prima volta in due
anni I tasso di di ione & sceso

&ffelti sull’andamento dell"inflazione.
Proprio per contencre questi l'enome—

genii. In particolare, le carte di punta del:
1"offerta Mediolanum. sono le cane di
credito FreedomCard, disponibili in tre
versioni: Freedom FreedomCard
Advmcod & FreedomCard Gold, tfie
ovvero carta di debito e

ni, nelle ultime setti ilp

della Bee, Jean Claude Trichet, ha pre-
annunciato la possibilit di un aumen-
to del tasso ufficiale d'interesse proba-

in febbraio al di sotto del 9%
(all'8 9%).
Anche in Europa nell’area dell’euro la

a partire da aprile (tasso che
dall'1% attuale potrebbe verosimil-
meate crescere di una 0,25 per wnm)

credito nella stessa carta. La Mediola-
num FreedomCard un “pri-
mo approccio’ alla carta di eredito, infat-
i & de le funzioni (per

) & di inserire |a propria fo-
|osnﬁ.|dlrﬂlamamuamu.ﬂ:tdn
anni il tratto distintive delle cante di cre-
dito di Banca Mediolanam. La folografia

. permette non soltanto di personalizzare

graficamente la propria_carta, ma gli
mnfumemmagsurmdum

Olue alls funzioni ‘classiche’ di ‘ana
carta di credito, la Mediolanum’ Free-
domCard Advanced include anche la
funzione Revolving, ovvero la possibili-

fare pet ogni npuﬁopetreuum:l di*
sopra di un importo determinato, &
1'adesione automatica € gratuita al 'Pm-
gramma Multirischi di CaraSi, che
una senie di polizze di prote-
ziome contro furto, smarrimento ¢ utiliz-
2o improprio della Carta. Complela la
gamma, delle cane Mediolanum Free-
domCard 1a FreedomCard Gold, che in-
legra tanti servizi avanzati in un unico

1t (a scelta del Cliente) di i il
in comode rate mensili. La

pwlcmc contante tutti gli spor-
telli bancari italiani abilitati), PagoBan-
comat (p«e&'ﬂtuan: mq,u:m negli eser-

Ma anche in questo caso si

cizi e

Carta utilizza i sistemi di sicurezza pid
innovativi, come soluzioni cvolute di
controllo per gli acquisti on-line, un set-
vizio di *alert’ via Sms sul proprip cellu-

: oltre & futte le fun-
zZionalith della FreedomCardAdvanced,
comprende una serie di servizi esclusivi
per i Clienti, ad esempio prenotazioni di
viaggi, alberghi, ristoranti, assistenza le-
gale e molto altro ancora.

Mediolanum Corporate University incontra I'Eccellenza: la conferenza del top manager

VAGENZIA PUBBLCITARIA RED CELL HA VINTO LA GARA

Doll: «Nuova fase, ottima per le azioni»

W «La faticosa risalita & ter-
minata. B cominciato un
nuovo ciclos, La constata-
zione & di Bob Doll, respon-
sabile delle azioni globali e

Iu]ustcilnelmdtho

di per i’ membri della

BhakRodr. la pit grande so-  sua Community. :
al mondo di gestione  Tema dell'incontro: lo scena-
del nsparrmo. che ba tenuto  rio internazionale presente &
di recente una conferenzadel  prossimo futuro dei mercati

ciclo ‘MCU incontra I'Eccel-

lenza’, ideato dall’ammini-
stratore delegato di MCU,
Oscar di Monltigny, nella se-

Uingressa ch Mediokanun Corparots Universiy MU o Niond

finanziari dal punto di vista

dell"investitore. Bob Doll, il
top mamset americano, I{a

de della stessa Mediolanum
Corporate University. Tale
evento rieatra nél novero del-
le iniziative organizzate da
Mediolanum Corporate Uni-
versity mirate alla condivi-
sione dell'eccellenza. 11 for-
mat consiste in un ciclo di
appuntamenti — mediamente
uno al mese —, con ospiti pre-
stigiosi, personalitd che, in

situazione degh Usa, che da
sempre fanno da traino per
I’economia ¢ la finanza del
resto del mondo. In sintesi: la
svolta definitiva ci sard quan-
do la disoccopazione calerd
ancora, ma I'economia & in
nprm crescono 1 GDTIWI'EIL
le aziende rior e

piene di soldi da impiegare
come mai in za, i
reinvestimenti negli vltimi
sel mesi sono avmentati del
60% rispetto a un anno fa.
Quest’anno la crescita eco-
naomica sard del 3,5%, a-due
cifre il rendimento dei titoli
azionari. Sono in fase di
espansione i settori energia,
tecnologia, servizi sanilari.

La notizia che la convale-
seenza del mercato azionario
americano & terminata & po-
sitiva non soltanto per Mr.
Smith ma anche per witi i si-
gnori Rossi ¢ Martin ¢ Mul-
ler d'Europa, per noi ciod
che abbiamo visto sempre
aceadere nel Vecchio Conti-
nente cid che un anno, un an-
o € mezzo prima, & accadu-
to Oltreoceano. Per Mediola-
rum & una doppia soddisfa-
zione, in quanto con-

ferma le previsioni

fatte dalla Banca un
anno fa, con i con-
sumi in picchiata e
Ie aziende che ar-
rancavano: le ‘me-
dicine’ date al mer-
cato ‘malato’ stanno fa-
cendo effetto, come pure le
“diete” imposte all’economia
(che sono costate un calo
dell’ i ma anche

snellite durante la crisi lavo-
1ano a pieno ritmo & sono

del costo del petrolio). La
conseguenza natrale & che

le azioni saranno molto pid
remunerative delle obbliga-
Zioni. Dunque «se vuoi inve- -
stire col massimo profitto
non aspettare che la ripresa
avvenga, ti basti sapere che
avverris.

Quanto alle crisi che infiam-
mano il Nordafrica, Bob Doll
ha dicliiarato che «non dob-

Nuovo partner creativo

W Sara Red Cell il partoer creativo
che collaborera afle ime cam-
di comunicazione di Medio-
Janum. L’agenzia pubblicitaria del
Gruppo n queste-ultime setti-
mane i e.agpudm 1a gara relati-
va al progetto, a cui hanno
pato altre quattro tra le
agenzie del scttore & live
nale ¢ internazionale.
«Con Red Cd] AVVIamo una nuo\n

parteci-
ncipali
nazio-

biamo temere un 0
rialzo del prezzo del petrolio.
Se la Libia non dovesse for-
nirci pid il suo milione ¢
mezzo di barili al giomo,
1’Arabia Saudita pud aumen-
tarc la sua produzione fino a
4,5. T rincari di queste setti-
mane sono dettati non da una
emergenza reale ma dalla
paura». Un invito a non ab-
bandonarsi al panico condi-
viso da Ennio Doris, che co-
st ha commentato: «Queste
che io chiamo ‘rivolu-
zioni della consa-
pevolezza’  sono
proteste profon-
damente  demo-
cratiche, comin-
‘ciate nell'89, pro-
prie dell'uvomo che
scopre di avere dei di-
it Semqucsu?m:s:aj’-

e
minciare dal prosslmu fnm-nldl co-
municazione, che partirh a m:
in concomitanza coa il Gira d'I
2011, dove per la nona edizione
consccutiva saremo presenti come
sponsor della Maglia Verdes osser-
va Gmnm Rovelli, responsabile co-
municazionc ¢ marketing commer-
ciale del Gruppo, «e che sfruttere-
mo per una declinazione territoriale
della nuova na, come sem-
pn: plamﬁcau diretamente da noi.
sarh mult e mulneana
le- Le avivii di

num» sotiolinea Alberto De Marti-
i, amministratore delegato di Red
Cell, «una storie segnata da fmpor-
tanti elementi di innovazione comu-
nicativa e creativa. Sia sul piano
<ulturale, ad esempio con la
cipaziong ¢ I'esposizione per la pri-
ma volta diretfa, in prima persona,
di un banchicre nella comunicazio-
ne commerciale; un aspetto che ha
determinato un elemento di discon-
tinuitd notevolissimo rispelto alla
tradizionale comunicazione del set-

punto di vista creativo ed estetico,
con 1'utilizzo di immagini, métafo-
re e simboli molto significativi ed
efficaci, come I'ormai famosa pol-
trona rossa del cliente, o il lago sa-
lata dove disegnare I'altrettanto ce-
lebee cerchio, a rappresentare la
banca costruita futta attorno al
clientes.

Inoltre, aver vinto una gara a cui
hanno preso parte alcune delle pid

rappresentano del resto, dﬂsﬂhpt:
un elemento all'int

di e prii i agenzuc di
comunicazione in Italia e 2 livello
« un risultato di

delle strategie di Madwl-nnm per
coatinuare & crescere nel mercalo
bancario e finanziario ‘retail’, dei
nspanm:lon e investitori pnvau

e soddisfaziones osserva De
artini: nell'ideazione e realizza-
zione della prossima campagna win-

<E per noi una grande
{2 e un grande onore insenrci all'in-
temo di una storia di comunicazio-

tendiamo intervenire con grande al-
n grande

in questo contesto comunicalivo,
per offrire elementi di novith ma
anche

fermano governi d
ci. le ricaddte benefiche si
avranno per tutti anche in
campo economico e finan-
ziarios.

ne azi molta_i di fattori di continui-
grande successo e di grande presti- 1 all'intemo di questa importante
gio, come quiella di Banca Mediola- - storia di comunicaziones.
Hotizig Maciolanum Gussta b ura paina d biormazcok
& cura di apencale I O COMMLAD.
Roberto Scippa 7IOpresenta urg forma A conmenza
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