il Cittadino

InMediolanum, il conto di deposito al 3,50% annuo lordo (2,55% netto

Il mercato non aspettava altro e Banca Mediolanum rilancia alzando il tasso a soli 3 giorni dal lancio

B Al grande evento di Banca
Mediolanum, che si & svolto a
Rimini il Primo e 2 maggio, &
stato lanciato “InMediolanum”,
il Conto Deposito inizialmente
caratterizzato da un'offerta di
lasso pari al 3,25% annuo lor-
do, corrispondente al 2,37%
netto. La strategia della
Banca prevedeva un
incremento del fas-
so al 3,50% annuo
lordo in tempi
brevi. Ebbene,
questo & succes-
so a soli tre
giorni dal lan-
cio. Una buona,
anzi ottima noti-
Zia per i risparmia-
tori, che Ennio Doris
spiega con chiarezza:
«Abbianio deciso di salire subi-
to al 3,50% dopo aver riscon-
trato il grande interesse che ha
suscitato I"ingresso della nostra
Banca el mercata dei coati de-
posito presso- i i pubblici.
Eravamo gid pronti, anche con
le campa-
gne pubbli-
citarie, in-
fernet, ra-
dio, stampa
e tv con il
tasso  del
3,25% e quello successivo del
3,50%. La velocita di risposta
dei clienti, che appena apparsa
la notizia hanno sommerso di
richieste di informazioni il
Banking Centre e i Family Ban-
ker, ¢i ha spinto ad accelerare
sullofferta pid aggressiva sen-
za aspettare il periodo di rodag-
gio del 3,25%». Di consegucn-
za sono saliti anche gli interes-
si & sel e tre mesi: rispettiva-
mente 2,30% annuo lordo
(1,68% netto), ¢ 1,80% annuo
lordo (1,31% netto).
InMediolanum affianca Conto
Freedom, punta di diamante di

do ulteriormente una gamma di
servizi bancaria ampia, com-
pleta e in continua evoluzione.
Basti pensare alle recenti novi-
1 introdotie nell’offerta come
il servizio di Pronti Contro Ter-
mine con rinnovo automatico,
“E Cosl” - una soluzione ban-
caria_per i°piu giovani,
“Portaconto” - lo stru-
‘mento per trasferire
il conto corrente
in Banca Medio-
lanum  senza
oneri per il
cliente.

“InMediola-
num” porta
un'altra impor-

tante novita, la
possibilita per il
cliente di aprire ¢ gestire
in autonomia il Conto Deposi-
to, direttaménte dal sito
www.intnediolanim.it.
Entrare in.questo sifo significa
entrare in Banca Mediolanum:
liberamente, senza impegno,
con un’operazione facilissima,

witi, ¢
avere una
remune-

razione

della li-
quiditd tra i massimi livelli di
mercato. 1l cliente pud in qual-
siasi momento disporre del suo
denaro, anche svincolando anti-
cipatamente le somme deposi-
tate per il periodo di vincolo
prescelto senza cosli, benefi-
ciando comunque di un tasso di
remunerazione base interessan-
te oggi pari all’ 1% annuo lordo.
Il denaro pud essere movimen-
tato liberamente attraverso bo-
nifici sia in ingresso sia in usci-
‘ta dafverso altri conti intestati
al cliente. L''accesso diretto”
non sostitisce la figura del Fa-
mily Banker, perno del modello
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Un momenio dell'evenic di Rimmi per | Family Bonker Mediolonum

ai clienti un vlteriore modo di
entrare in Banca con la sempli-
citd, la chiarezza e la trasparen-
za di sempre. Con “accesso di-
reito” Banca Mediolanum con-
ferma il suo ruolo di Banca in-

| Love Mediolanum, un reg

novativa e multicanale, capace
di soddisfare le esigenze di un
numero sempre maggiore di
clienti, adattandosi ai loro com-
portamenti, stili di vita e modi
di conunicare.

Messaggio Pubblicitarie,

3,30% annuo lorde corrispon-
dente al 2,55% netto, Condizioni
wvalide fino al 30 agosto 2011
Condiziani contrattuali nel Fogli
Informativi s inmedislansm.it
& presso i Fumily Banker®

alo strepitoso della Banca per i clisnti presentatori

Sabato 28 maggio 2011

L’attenzione al cliente
¢ la lezione di Patch

Sul pako della
Convention in-
sieme a Ennio
Doris, presiden
le di Banco
Mediclonum,

Paich Adams, il
‘wahes d

che ha rivolu
zionako o cua
dei malali sfr
dando obitudr
ni e preconcet
fi. In dieci onni,
insieme con of
cuni volonlari, ha curalo gratila:
mente 15mila pertons, convinio
che la guarigione debba essere un
interscombio omorevole & non wna
sans I, me

Un iPad2 a chi presenta tre nuovi clienti

WDal 2007 al 2010 ben 82mila
persone sono diventate nuovi
clienti Mediolanum grazie al
consiglio di 34mila clicnti gid ac-
quisiti. Secondo una ricerca Euri-
sko, Banca Mediolanum & unatra
le banche che pid di ogni altra nel
2010 & stata scelta seguendo il
consiglio di amici o parenti: nel
36 per cento dei casi, contro il 17
della media naliana. Cid significa
che il cliente di Banca Mediola-
num &una persona convinia della
bonta della propria decisione, al
punto da suggerirla a coloro che
gli stanno a cuore.

Uno spontaneismo in crescita. vi-
sto che nel 2009 la percentuale
era del 34 per cento. Una tenden-
za che la Banca ha assecondato, &
che ha preso sempre pid i watti di

se si considerano le tante imiziati-
ve di coinvolgimento culturale,
sportivo, di mirattenimento che
Banca Mediolanum organizza
tutti gli anni durante tutto 1'anno
per i suoi clienti

In questo contesto si inserisce il
programma Member get Mem-
ber, nato nel 2007, che prevede
una serie di riconoscimenti per i
clienti presentatori.

Oggi un ulteriore passo avanti,
con nna iniziativa unica e strepi-
tosa, [LoveMediolanum, limitata
nel tempo ~ da maggio ad agosto
di quest’anno — dedicata ai cor-
renlisti che presenteranno tre
nuovi clienti soltoscrittori di un
conto corrente di Banca Mediola-
num e che venga utilizzato in tut-
te le sue funzioni (pagamenti con

accrediti stipendio o pensione e
cosi via). A questi clienti presen-
tatori un premio speciale: un
iPad2 32gb.

Ma la proposta non si esaurisce
qui. Come per molte altre inizia-
tive di Banca Mediolanum, si &
pensato anche di dare al cliente la
possibilita di aiutare i pid biso-
gnosi consentendogli, s¢ To vuo-
le, di devolvere il comispellivo
del valore dell’iPad2 a favore del
progetio Piccolo Fratello per i
‘bambini di Haili, progetto nel

In questo modo 1'intera operazio-
ne possicde i quatiro requisit, i
"4 81" che una iniziativa Medio-
lanum deve poter rispondere alle
domande: & utile al cliente? & uti-
le all’azienda? & utile al Family
Banker? & socialmente utile?

E questa la strada che Banca Me-
diolanum si impegna a percome-
e, per un benessére e uno svilup-
po reali, ciot della persona e in-
sieme della comunitd

quale da anni & imp la Fon-
dazione Mediolanum.

Dal canto suo, Ia Banca, per ogni
iPad2 assegnato. devolverd alla
stessa opera di solidariet?, il cor-
rispettivo di un mese di scuola,

cure mediche e

Banca Mediolanurn, arricchen-  di Banca Mediolanum, maoffic  una vera e propria ‘community’  carta di credito, bollette, utenze,  per un bambino haitiano.
Giro d'lt
Un’ampia gamma di Fondi comuni per cogliere le migliori opportunitd dei mercati finanziari TR
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Mediolanum Best Brands, la formula vincente
BProspeitive ¢ opportunitd per far rendere al meglio i propri in- P
vr,stimic)ﬁti‘ Sano stati alcuni dei temi al centro dell'ultimo Even- iz‘%?mgm'ﬁ MOfgaﬂ Sian[ey Pl
to nazionale di Banca Mediolanum, che si 2 svolto a Rinvini il
Primo e 2 maggio. Del resto, Ja linea di sviluppo cle guida sem- Massimo Vittorio  Am- Alessandro
pre scelie & offerte d'investimento che Mediolanum metie a di- Greco, Am brogi, e Gandolfi,
sposizione di clienti e risparmiatori & semplice e ben precisa: of- miniskralore sponsobile di Senior Vice
frire il meglic del panorama mondiale. Delegole di Morgan Ston- Presideni e 7 ¥ k .
Una logica & una sirategia che hanno dato vita, a partire dal mar- 1P organ ley Invesiment responsabi- 4
20 2008, alla gamma di fondi comuni Mediolanum Best Brands  Assel- Mano- !?anagemen! le del busi- Eer-ilaguo 3:““ consecutivy Banca
di Mediolanum International Funds, ovvero, letteralmente, i ‘Mi- ement in lio- pec  liglia, ness  per Q’,‘:T:‘“hl"“'.“ ds‘?oz‘mrldcufz ll\’{ag::
gliori marchi’ del settore finanziario a livello globale io «Con Spagna, I'halia. i 59; G:im _‘I" ’_‘i, a "";8:;“ o
Oggi il risparmiatore pud investire in wite le aree geografichee  Bonca  Me- Svizzera e PIMCO: <E dal 1974 indossa il ciclista che duran-
nei seltori economici di tutto il mondo. Ma per farlo con effica-  diolonum dal francio: elo importanie : & 1l Giro totalizea pilr punli 5’“‘2 L
. ciz occoire avere una preseoza fisica sul temitorio di esperti fi- morzo 2008 abbiomo unito i partnership awicka 3 aani fo  individuare qualli che sono i pe.in salita ¢ si aggiudica il Gran Pre-

nanziari, validissimi ‘team’ di gestione degli investimenti ¢ un
“know-how' specifico che solo grandissime aziende a livello in-
temazionale possono avere. Da qui la visione stralegica di un'al-
leanza, ormai consolidata e di successo, che vede, da un lato
Iesperienza gestionale ormai comprovata del Gruppo Mediola-
num e, dall’altro, lc strategic specializzate delle migliori socictd
d'investimento al mondo, a cui si aggiunge la consulenza profes-
sionale prestata 2 ogni cliente dai Family Banker. In quest’oltica,
e all'insegna della massima diversificazione e specializzazione,
12 gamma di fondi comuni Mediolanum Best Brands si compone
di due diverse linee d’investimento: la linea “Collection’, compo-
sta da diverst fondi comuni multi-marca, di oltre 20 tra le pid pre-
stigiose societ2 di gestione i ionali, ¢'1a linea d i
‘Selection’, che consiste invece ta 6 fondi comuni mono-marca
di elwettznte tra le primarie Case d'investimento mondiali (Blac-
kRock, DWS [nvestmients, Franklin Templeton I[nvestments,
JPMorgan Assct Management, Morgan Stanley Investment Ma-
nagement e PIMCO). Una diversificazione nelle possibilith ¢
strategie d'investimento accentuata al massimo, pes soddisfare
esigenze e obiettivi di ogni cliente e di ogni profilo d'investitore.
Per fornire a ciascuno il giuste mix di soluzioni finanziarie.

La crescita economica mondiale, sospinta da colossi come Stati
Uniti, Cina, India, Bfasile ¢ Russia, presenta notevoli e quanto
mai diverss opportunitd & prospettive, soprattutto in un’ottica di
medio ¢ lungo periodo, comne hanno evidenziato nel corso dell®
Evento di Banca Mediolanum gli interventi di esperti finanziari
& manager di livello internazionale, tra cui quelli di JP Morgan
Asset Management, Morgan Stanley Investment Management e
PIMCO.

sorse e compelenze specifiche
al seqvizio dgle':llenle Eﬁfx!e, in
modo da fornire sempre un ser-
vizio d'investimento effliciente,
siruturalo e ponderato. | merca-
ti azionori a livello inleinazior
nale per un inveshlore privalo fi-
suliano sempre pid complessi
do interprelare e valorizzare ol
meglio, spesso da un onno ak
falfio c'e gronde oltemonza ¢
tolozione nelle performonce
ozionarie Ifo diverse aree geo-
grof::he e Ira setiori di olfivita,

jolle Tic olle moterie prime o
beni di consumo. Rivsciomo a
infegiore e onalizzare lutie le
diverse componenii e le com-
plessita der mercoti aliraverso i
nosti ‘tleom” di gestione, che
sono locolizzoli nei principali
centri finanziari di tuio il mon-
do, do MNew York o Hong
Kong, da Singopore a Gioppor
né e Brasile, e quindi siomo in
grado di roccogliere ed elabo-
fare wite le informozioni neces-
sarie e uiilizzorle in un conlesio
molio pit ampio, ol servizio del
singolo inveslilore».

con Bonca Mediclkanum ci per-
metie di metlere o dispesizione
del cliente finale il meglio dells
noste capaciia di gestione fr
nanzioria in un'unica soluzione
d'investimento, che quindi risulla
estemsmente compeliliva e van
loggioso. E riteniomo molio for
votevole l'altuale conlesio dei
metcali ozienor a livello g
le, sui quoli diversificore i propi
investimenti Ali‘interno del Poesi
sviluppoti e di quelli in forle cre-
scita ed emergenti, il lessuto i
dustriale delle oziende & molio
buono, peiché le imprese prolo-
goniste sui mercati hanno bilan-
ci solidi, honno loveralo bene
Eﬁ’ ndurre l'eventuole debito,
nno molia liquidiia, e quindi
si possono fare investimenti e
eperazion di fusioni e ocquis-
zioni. In piv, le allvali valutazio-
i gzionane soprotiulio in Euror
pa e negli Stoti Uniti sono molio
interessonti, decisomente sotio
lo medic di lungo peticdo, e
non ¢'é periedo migliore per ac-
quistare ozioni di eﬁuondo cosiar
no meno delic media soricor

principoli- “lrend’ di svilup:
po, e i punli di riferimenlo
siruturoli, delle prospettive
di crescilo economica o i-
vello internozionale, che ci
permefiono di fracciare lo

mio della Montagna. Una scelta non
casuale. Questa sponsorizzazione rap-
presenta una soria di metafora: anche
negli investimenti, come per
Ia Maglia Verde, conta il risultato sul
lungo periodo, non gl exploit mo-

vincere

i. Per Banca Medi il

giusta rofto do seguire nei
nostri investimenti. E cié che
facciamo con successo
40 anni, e oggi, ollo luce de
degli xenaliogi mercalo, rit

sulia decisivo punlare od
esempio s litoli socielari in
grado di rofforzarsi aliraver
so i cambiamenti in corso e
in_prospeltiva dell‘econc
mia mondiole. E onche vo-
lorizzare le economie forli e
accredilole o crescere on:
cora di pit, come quelle

Giro d'Jralia & anche I'occasione per
coinvolgere i propri clienti in un gran-

per incontrare i1 pubblico che segue la
manifestazione. Ogni anno il Giro
cambia percorso, tappe € cittd atura-
versate, un modo per percorrere il
Paese in maniera diversa, e cosl i Fa-
mily Banker Mediolanum possono in-
vitare i propri clienti alle numerose
iniziative organizzate nelle varie loca-
lita attraversale dal Giro.

€ avvincenle conlesio sportivo, e

dei Paesi emergenti. Lo no-

sira ‘missione’ nei confronli
del cliente finale & quello di
creare valore oliraverso so
luzioni finanziorie molio di-

aziandala Il cul contenuto non rappresenta

Questa & una pagina di informazione

una forma di consulenza A
né un suggerimenio per investimenti

versificote. E questo & l'im-

pegno che pofiiomo ovanli
anche nei confronti degli in-
vestitori di Borca Megiolo-
nums,

Selezione e reciutamento
tel. 840 700 700
ww.familybanker.it




