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INFORMAZIONE PUBBLICITARIA

I VANTAGGI E TUTTE LE MODALITA PER APRIRE IL CONTO DI BANCA MEDIOLANUM, ANCHE ONLINE

InMediolanum, il conto deposito al 3,50%

Comodita e convenienza di un servizio studiato per “far rendere in libertd” i risparmi della famiglia

Un conto deposito che Ui garan-
tisce un tasso del 3,50% lordo
I’anno, ma ti permette di svin-
colare il denaro anche prima
della scadenza dei dodi-

ci mesi (dandoti al-
lora I'l per cen-
10). Che con sca-
denza a sei me-
si ti rende il
2,30 per cento
e a tre mesi
1"1,80. Che non
ti cosla niente:
apertura, gestio-
ne, spese, imposta
di bollo sono gratuite.

Un conto depostto che non pre-
vede praticamente un importo
minimo vincolabile: da cento
euro a tre milioni vi st pud de-

positare la cifra che si vuole.
Un conto -deposito che puoi
sottoscrivere chiamando il wio
Family Banker o il Family
Banker piu vicino a casa
tua o al tuo posto di
lavoro. ma che
puoi aprire anche
da solo andando
sul sito inme-
diolanum.it e
facendo un paio
di clic, E il con-
to deposito In-
Mediolanum.
Fino al 28 agosto lo
si pud aprire anche in
una trentina di centri commer-
ciali sparsi in tutta Italia. Il ter-
mine infatti di questa offerta &
il 30 agosto: cio significa che
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queste condizioni, particolar-
mente vanlaggiose, valgono
per i conti deposito che saran-
no aperti fino all’ultimo giomo

ra il cliente ne abbia necessita,
si tratta di percentuali imbatti-
bili. O quantomeno: per ora
imbattute.

InMediol & il primo con-

di agosto in una g i delle
modalita qui sopra elencate.

Che questo conto sia
molto conveniente & fa-
cile constatarlo: basta
fare il confronto con le
altre proposte che il
mercato offre. I rendi-
ment annui nedi di In-
Mediolanum sono rispettiva-
mente: a un amno il 2,55 per
cento, a sei mesi 1'1,68, a e
mesi 1'1,31. Per un conto depo-
sito che vincoli il denaro per
un anno al massimo ¢ permetta
di liberare la somma deposita-
1a in qualsiasi qualo-

0 di Banca Mediolanum che

IEDIOLANUM

CONTO OEPOSITO

ciascuno pud aprire autonoma-
mente via intemnet, il sito forni-
sce (utte le informazioni in
mado chiaro, con semplicid e
in mado esauriente, e se doves-
sero insorgere ulteriori dubbi,
soprattutto a chi non ha dime-

ict con le operazioni fi-

nanziarie, vengono affrontati e
risolti nel settore FAQ, quello
delle domande pilt frequenti
che i clienti pongono.

Chi perd non se la sente di far
tutto da solo pud telefonare al
Family Banker, il
“professionista perso-
nale” di cui ogni clien-
te Mediolanum dispo-
ne. [ non:clienti pos-
s0R0  Irovame  uno
sempre sul sito ma an-
che sulle pagine bianche tele-
foniche: ce ne sono 4.700 in
tutta [talia, che rispondono dai
240 Family Banker Office
sparsi da Nord 2 Sud & da Est a
QOvesl, nelle cittd come nei
paesi.

Fino al 28 agosto, poi, come

IN COLLABORAZIONE TRA MEDIOLANUM CORPORATE UNIVERSITY E MIP POLTECNICO DI MILANO

Nasce il Master Un

Con Vobiettivo di formare |
Family Banker del futuro, i
professionisti finanziari d'ec-
cellenza, attraverso un percar-
s0 di studi di altissimo livello,
dalla collaborazione tra il MIP
~ la Business School del Poli-
tecnico di Milano -, e Medio-
lanum Corporate University
{MCU) - Puniversita azienda-
le di Banca Mediolanum ~. na-
sce il Master Universitario in
Family Banking.

Si tratta di un vero ¢ proprio
Master universitario, della du-
rata di 12 mesi, che rilascia un
titolo di studio con valore le-
gale. Metd delle 52 giomate
daula previste si svolgeranno
al MIP, Paltra metd in MCU a
Milano3, presso la sede di
Banca Mediolanum, a cui si
aggiungeranno le attivita di af-

iversitario

Uingresso i Mediolonum Corporais Univensity (MCU] o Milgnod

territorio della Banca. :
«La figura professionale speci-
fica del Family Banker esiste

Master universitario

in Family

molto importante, in quanio si
occupa dei risparmi e degli in-
vestimenti privari delle perso-
ne, ¢ quindi impatta diretta-
mente sulla qualita di vita futu-
ra dei clienti. In Italia c’¢ una
scarsa educazione finanziaria
tra risparmiatori e investitori, e

.questo Master & anche un no-

stro ulteriore contributo ¢ im-
pegno a far crescere Peduca-
zione finanziaria della cliente-
la, attraverso |’assistenza di

Banking

di primo e secondo livello
(laurea triennale o specialisti-
ca) di tutte le facolid, che ab-
hiano il desiderio e 1'obiettivo
di intraprendere la carriera del
professionista finanziario (il
Master non & vincolante alla
carriera in Mediolanum ma nie
costituisce titolo di pregio).
L'inizio dei corsi & previsto
per il prossimo novembre, per
una durata di 12 mesi, e la sca-
denza per la domanda di am-
issione & fissata al 30 set-

p quali-
ficatin.
1l percorso formativo provve-

de anche a fomire un’adeguata-

mente dedicato & intimia'm. co-
me ci & $1ato proposto proprio
dal Politecnico mil sot:

dal 2005, quando Mediol
ha registrato nome e qualifica
come un marchio esclusivo, e

) e for sul
campo presso i Family Banker
Office e le altre strutture sul

in | i anni ba gi3 rag-
giunto piena notorteta di libera
professione, tanto da avere un

tolinea Oscar di Montigay. di-
rettore marketing di Banca Me-

prep alla prova valu-
tativa per Piscrizione all’Albo
dei promotori finanziari, e si
integra e completa con attivita
di formazione a distanza ouli-
ne atiraverso una piattaforma
di e-1 it

mo nel ruolo socidle di questa
professione, un ruolo delicato ¢

Le iscrizioni sono gia aperte,
possono inscriversi i lauresti

tembre.

L'accesso & a numero chiuso
per un totale di 40 posti, & pre-
vista una selezione attraverso
test attitudinali e colloqui indi-
viduali. La graduatoria finale
delle selezioni portera anche
all’assegnazione di alcune
Borse di studio. messe a di-
spasizione da Banca Mediola-

num, a favore dei frequentanti -

pid meritevoli.

UN'AMPIA GAMMA DI FONDI COMUNI PER COGLIERE LE MIGLIORI OPPORTUNITA DEI MERCATI FINANZIARI

La formula collaudata di Mediolanum Best Brands

Prospeltive ¢ opportunita per far cendere al meglio i propri
investimenti. La linea di sviluppo che guida sempre scelte e

offerte d’i

clie Banca

Madial

mette a dispo-

sizione di clienti e risparmiatori & semplice ¢ ben precisa: of-
frire il meglio del panorama mondiale.

Una logica ¢ una strategia che hanno dato vita, a parre dal
marzo 2008, alla gamma di fondi comuni Mediolanum Best
Brands di Mediolanum [nternational Funds, ovvero, letteral-
meate, i ‘Migliori marchi® del seltore finanziario a livello
globale. Oggi il risparmiatore pud investire in tutte [e aree
geografiche e nei seitori economici di wo il mondo. Ma per
farlo con efficacia occorre avere una presenza fisica sul ter-
ritorio di esperti finanziari, validissimi ‘team’ di gestione de-
gli investimenti e un ‘know-how’ specifica che solo grandis-
sime aziende a livello internazionale possono avere. Da qui

la visione di un

armai lidata e di

successo, che vede, da un lato 'esperienza gestionale ormai
comprovata del Gruppo Mediolanum. ¢, dall’altro, le strate-
gie specializzate delle societd d’investimento tra le migliori
al mondo, a cui si aggiunge la consulenza professionale pre-
stata a ogoi cliente dai Family Banker. [n quest’ottica, e al-
I"insegna della massima diversificazione e specializzazione, -
la gamma di fondi comuni Mediolanum Best Brands si com-
pone di due diverse linee d'investimento: la linea ‘Collec-

tion', composta da diversi fondi comuni mu!
tre 20 tra le pidl prestigiose societa di gestione

-marca, di ol-
nternaziona-

Ii. e la linea denominata ‘Selection’, che consiste invece in 6
fondi comuni mono-marca di altreitante tra le primarie Case
d’investimento mondiali (BlackRock, DWS [nvestments,
Franklin Templeton [nvestments, JPMorgan Asset Manage-
ment, Morgan Stanley Investment Management ¢ PIMCO).

Una diversificazione nelle possibilid ¢ strategie d’investi-

mento acceniuata al massimo,

per soddisfare esigenze e

obiettivi di ogni cliente e di ogni profilo d'investitore. Per
fomire a ciascuno il giusto mix di soluzioni finanziarie,

avendo a disposizione un’ampia ¢ differenziaia gamma di ri-
£ty i
me

o anche i

sorse e

ina-

liani di BlackRock, DWS Tnvestments ¢ Franklin Templeton

Lnvestments.

BLACKROCK

Andrea
Vigana,
Managing
Direclor
e Country
Heaod

¢ I'lialio di
gﬁ::kRock
«Non bisc-
gna larsi di-
sirarre dai tiloli dei giomali
che porlono necessariamente
di lemi e awenimenli di breve
rermine, quando in reoka i fon-
domentali dell'economic mon-
diole sono molio positivi e con
solide prospeflive di ulleriore
sviluppo. E il modo migliore
pel eshare e ricavore valore
da- quesio crescilo, doi com-
biamenli in corso che-genera-
no nuove opporiunild, & pro
prio l'invesiimenlo - ozionario:
acquisendo quote di oziende
ben posizionate sugli scenori
nozionafi e inlernozionali &
possibile generare rendimenti
dovvero .imporonti nel lungo
termine. Mo per fare iuflo cio
CON SUccesso cccoffe saper
selezionore le oziende miglic-

i, in hitlo 1} o, aftroverso
professionisti specializzofi, e
offidarsi ai leader. di oggi e di

domoni, come Banco Medio
lonum, che fa del servizio e
dell'offiencamento ol clienle
uno dei suai punii disliniivi e di
eccellenzor.

: Managing

DWs

e e e

Mauro
Castiglioni.

Director
e Head of
Distribution
r |'ltalia di
WS Inve:
simenls: <Lk
leonza o
DWS e Mediolanum & inizialo
nel 2010, ed il piimo anno Io-
scorso insieme ¢i ha gid conse-
naio fisultoli eccellenti. Dobr
iomo investire nel nosiro futuro
e abbiome |'opporiunits di vo-
lotizzare ol meglio Mﬁgﬁ
Trend, owero le grandi fenden-
ze di sviluppo in affo. Sono o
tuiti-ben evidenti, infoiii, le im-
potlanti prospetive delle- offivi-
16 legole ollagribusiness, olle
risoise energeliche ollemalive,
offe infrasinsiivre e ofle nuove
tecnologie. ‘Un'ollic tendenza
di sviluppo encime & roppre
seniola dai consumi dei Poesi
emeigenli e in fore cescilo
che in DWS omiomo definire
“consumi emergenii” e che rop-
preseniono un mercato fondo-
menlole onche per le gziende
dei Paesi Occidenioli. E quindi
essenziale invesiire nei Mego-
Trend dell'economic e delio svi-
luppo globale, frosformandoli
in vontaggiose opporlunila
d'investimento per iulti i rispor-
miglor»

FRANKLIN TEMPLITON
INVESTMENTS

io
Aiiseb!gram,
Senior
EDireaor Sud

uropa €

Benelux
di Fianklin
Templelon
Investmenis:
sAftraverso
I'imporiante parineiship owio-
to un onno fo, abbiomo svr
luppato in esclusivo per i clien
i po?aﬁunoc Mediolanum solu-
zioni e stumenti d'investimen-
o flessibili, focolizzoli in parir
colore sui mercoli emergenti e
queli in lose di forte esponsio-
ne, con Cino, Indio, Brosile e
g\;ess»o in lesla. Quesle oree

sl rappresenions gio i
un leizo del Prodolg wngr%
lordo mondiole, & 1'85% dello
popolazione lolale, sono mer
caii solidi e con ofime pro-
spefive di vlieriore crescilo nel

io e lingo termine, le
economie dei principoli Poesi
emargenti sono del resio desli-
nale nei prossimi anni 0 rog
giungere e superore i fivelli e'i
risuliati di quelle dei moggior
Paesi Occidentoli e pil svilup
pali, per guesio volorizzare
per tempo le opporunits che
asisiono e che si preseniono.in
quesic ombilo significo coglie:
re il fuluro der nosti investi
menli»

il Cittadino

dicevamo, incaricati di Banca
Mediolanum, istruiti apposita-
mente per il conto deposito,
sono presenti in trenta centri
commerciali, in stand facil-
mente riconoscibili dal mar-
chio InMediolanum.

Anche a loro, come a un Fami-
Iy Banker, & possibile chiedere,
senza alcun impegno, anche
solo per curiosila, e le in-
formazioni e i chiarimenti che
si desiderano.

Pubblicitario.
annuo lordo corrispon-
dente al 2,55% nexto. Condizioni
valide fino 2l 30 ageste 2011,
‘Condizioni contrattnali nei

Informativi su inmediolanum.it
e presso | Family Banker®

Un Giro d'ltalia
da record
per la Banca

uﬂ‘&%\r

Y
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Vartivo sullo Cima Coppl
nel Gron premio della monlogna

lano il traguardo finale il 29 maggio

& stato, come ormai di consueto, un

successo anche per Banca Mediola-

|
11 Giro d’Italia che ha tagliato a Mi- E
|
|

nono anno consecutivo fa Banca ha
sponsorizzato la Maglia Verde, quel-
lache dal 1974 viene assegnata a chi
si aggiudica 1l Gran Premio della
Montagna: trofeo conquistato da

E num ¢ i suoi Family Banker. Per il

|

{

|

‘ Stefano Garzelli, giad vincitore nel
2009.

| Questa & una pagina di informaziona

Per la Banca il Giro, cambiando
ogni anno percorso ¢ localita atura-
versate, fornisce I"occasione per in-
contrare clienti ¢ potenziali clienti, e
condividere con loro momenti di
passione sportiva, divertimento, sva-
go. Un’esclusiva assoluta nel rap-
porto tra una banca e .la propna
clientela. E anche quest’anno i nu-
men e i nsultati conseguiti sono da
record: oltre 30mila i partecipanti al
concorso presso gli stand Mediola- ©
aum, 1.300 le presenze all'inlerno
delle aree ‘hospitality’ allestite in
partenza ¢ arrivo di ogni tappa, 11
gli eventi organizzati nei Family
Banker Office presenti lungo il per-
corso con oltre 1.300 partecipanti. E
ancora: 18 le serate esclusive Me-
diolanum Party, con oltre 4.500 invi-
tati, ¢ 4 gli eventi PrimaFila dedi
ti a un totale di circa 200 partecipan-
ti. E poi non sono mancate le tradi-
zionali “pedalate’che sono state 36
quest’anno, a cui hanno partecipato
circa 1.000 clienti e appassionati del
pedale. Mettendo insieme i vari
eventi, appuntamenti e manifesta-
zioni organizzati da Mediolanum e
suppontati dall'orarai storica pre-
senza dei qualtro testimonial Gianni
Motta, Francesco Moser, Maurizio
Fondriest e Paola Bettini, si artivaa
quota 38370 contalti totali, con
clienti e potenziali nuovi cliend, il
record di sempre. Un altro traguardo
di successo lagliato da Banca Me-
diolanum ¢ i suoi- Family Banker
presenti in tuua ltalia, dalle grandi

aziendale il cul contenuto non reppresenta

|
|
|
|
i |
| - citta ai piccoli centri di provincia. |
1 }
|
|

Selezione e reclutamento

una forma di consulenza

1 un suggerimento par investiment

tel. 840 700 700
www.familybanker.it




