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InMediolanum, il conto deposito al 3,50%

I vantaggi e tutte le modalita per aprire il conto di Banca Mediolanum, anche online

M Un conto deposito che ti ga-
rantisce un tasso del 3.50%
fordo 1’anno, ma ti permetie di
svincolare il denaro anche pri-
ma della scadenza dei
dodici mesi (dandoti
allora I'l per cen-
t0). Che con sca-
denza a sei mesi
1i rende il 2,30
per cento e a tre
mesi  1'1,80.
Che non ti costa
niente: apertura,
gestione, spese,
imposta di bollo so-
no gratuite. Un conto
deposita che non prevede pra-
ticamente un importo minimo
vincolabile: da cento euro a tre
milioni vi si pud depositare Ja

cifra che si vuole. Un conto
deposito che puoi sottoscrivere
chiamando il o Family Ban-
ker o il Family Banker pil vi-
cino & casa tua o al tuo
posto di lavoro, ma
che puoi aprire
anche da saolo
andando sul si-
to inmediola-
numit e facen-
do up paio di
dlic. E il conto
deposito InMe-
diolanum.
Fino al 28 agosto lo
si pud aprire anche in
una trentina di centri commer-
ciali sparsi in tulta [talia. [l ter-
mine infatii di questa offerta &
i1.30 agosto: cid significa che
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queste dizioni, particolar-  siasi qualorail clien- d ich con le op di
mente vantaggiose, valgono e ne abbia sitratta  ni vengono affron-
per i conti deposito che saran-  di percentuali imbattibili. O fali ¢ risolti nel settore FAQ,

1o aperti fino all'ultimo gior-
no di agosto in una qualsiasi
delle modalita qui sopra elen-
cate.

Che questo conto sia
molto convenjente & fa-
cile constatarlo: basta
fare il confronto con le
altre proposte che il
mercato offre. [ rendi-
menti annui netti di InMedio-
lanum sono rispettivamente: a
un anno il 2,55 per ceato, 4 sci
mesi 1'1,68, a tre mesi 1'1,31.
Per un coito deposito che vin-
coli il denaro per un anno al
massimo e permetta di liberare
ta somma depositata in qual-
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quantomeno: per ora imbattu-

te.
inMediolanum & il primo con-

INMEDIOLANL

to di Banca Mediolanum che
ciascuno pud aprire aulonoma-
mente via intemet, il sito for-
nisce tutte le informazioni in
modo chiaro, con semplicita e
in modo esauriente, & se do-
vessero insorgere ulteriori
dubbi, soprattutto a chi non ha

In collaborazione tra Mediclo

num Corporate University e MIP Polifecni

co di Milano
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quello delle domande pid fre-
quenti che i clienti pongono.
Chi perd non se la sente di far
totto da solo pud telefo-
nare al Family Banker, il
“professionisia persona-
Ie” di cui ogni cliente
Mediolanum dispone. 1
non-clienti possono tro-
varne uno sempre sul si-
1o ma anche sulle pagine bian-
che telefoniche: ce ne sono
4700 in tita Italia, che o-
spondono dai 240 Family Ban~
ker Office sparsi da Nord a
Sud e da Est a Ovest, nelle cit-
ta come nei paesi.

Fino al 28 agosto, poi, come

M

, incaricati di Banca
Mediolanum, istruiti apposita-
mente per il conto deposito,
sono presenti in (renta. centr
commerciali, in stand facil-
mente riconoscibili dal mar-
chio InMediolanum.
Anche a loro, come a un Fami-»
ly Banker, & possibile chiede-
re, senza alcun impegno, an-
che solo per curiositd, wie le
informazioni ¢ i chiarimenti
che si desiderano. z

Un Giro d'Italia

—

Nasce il Master Universitario in Family Banking

B Con Pobiettivo di formare i
Family Banker del futuro, i
professionisti finanziar d’ec-
cellenza, atfraverso un percor-
so di studi di altissimo livello,
dalla collaborazione tra il MIP
- 1a Business School del Poli-
tecnico di Milano -, & Medio-
lanum Corporate University
(MCU) - I'universitd azieada-
le di Banca Mediolanum —, na-
sce il Master Universitario in
Family Banking.

Si tratta di un vero ¢ proprio -

Master universitario, detla du-
rata di 12 mesi, che rilascia un
titolo di stadio con valore le-
gale. Metd delle 52 giornate
d’avla previste si svol;

Vingresso, dh Madiclanun Carporate Uriversity SCU} o Mlanad

territorio della Banca.
«La figura p fonale spe-

al MIP, I'altra meta in MCU a
Milano3, presso la sede di
Banca Mediolanum, & cui si

aggiungeranno le ativita di af-  come un
y e formazione sul i it

cifica del Family Banker esiste
dal 2005, quando Mediolanum
ha registrato nome & qualifica
marchio esclusivo, &

campo presso i Family Banker
Office ¢ le alre strutture sul

in p imi anni ha gi rag-
giunto piena notorietd di libera
professione, tanto da avere un

delicato e molto importante, in
quanto si eccupa dei risparmi
¢ degli investimenu privat
delle persone, ¢ quindi impatta
direttamente sulla qualita di
vita furura dei clienti. In ltalia
¢'# una scarsa educazione fi-
nanzigrie ta risparmiatori e
investitori, ¢ questo Master &
anche un nostro ulieriore con-
tributo ¢ impegno-a far cresce-
re 1'educazione finanziaria
dellz clientela, atrraverso 1'as-
sistenza di professionisti alta-
mente qualificati»

1l percorso formativo provve-
de anche a fornire un’adeguitd

Master universitario 2spressa
mente dedicato ¢ intitolato,
come ci & stato proposto pro-
prio dal Politecnico milanese»
sottolinea Oscar di Monligny,
direttore marketing di Banca
Mediolanum: «crediamo mol-
tissimo nel molo sociale di
questa professione, un ruolo

prep alla prova valuta-
tiva per Viscrizione all’Albo
dei prémotori finanziar, e si
integra ¢ completa con attivied
di formazione 2 distanza onli-
ne altraverso nna piattaforma
di e-leaming:

Le iscrizioni sono gid aperte,
possono inscriversi i laureati

di primo e secondo livello
(laurca triennale o specialisti-
ca) di tutte le facolta, che ab-
biano il desiderio e I'obiettivo
di intraprendere la carriera del
professionista finanziario (il
Master noo & vincolante alla
carriera in Mediolanum ma ne
costituisce titolo di pregio).
Linizio dei corsi & previsto
per il prossimo novembre, per
una durata di 12 mesi, ¢ 1a sca-
denza per la domanda di am-
missione ¢ fissata al 30 set-
tembre,

Laccesso & a numero chivso
per un totale di 40 posti, & pre-
vista upa selezione attraverso
test attitudinali e collogui indi-
viduali. La graduatoria finale
delle selezioni porterd anche
all’assegnazione di alcune
Borse di studio, messe a di-
sposizione da Banca Mediole-
num, a favore dei frequentant]
pid meritevoli.

Un'ampia gamma di Fondi comuni per cogliere le migliori opportunita dei mercafi finanziari
La formula collaudata di Mediolanum Best

W Prospettive e opportunitd per far rendere al meglio i propri
investimenti. La linea di sviluppo che guida sempre scelte ¢ of-

ferte 4'i

y che Banca Mediol

metie o disposi

zione di clienti ¢ risparmiatori & semplice & ben precisa: offri-
re il meglio del panorama mondisle.

Una logica e una strategia che haono dato vite, a partire dal
marzo 2008, 2lla gamma di fondi comeni Mediolanum Best
Brands di Mediolanum International Funds, ovvero, letteral-
mente, i *Miglioti marchi’ del setiore finanziacio a liveflo glo-

bale.

Qggi il risparmiatore pud investire in tutte |e aree geografiche
& nei settori economici di wtto il mondo. Ma per fario con ef-
ficacia occorre avere una presenza fisica sul territorio di esper-
i finanziari, validissimi ‘team’ di gestione degli investimenti e

b

on ‘k i che solo

aiende a livel-

lo internazionale possono avere. Da qui la visions strategica di
un’alléanza, ormai consolidata ¢ di successo, che vede, da un
lato I'esperienza gestionale ormai comprovata del Gruppo Me-
diolanum e, dall’altro, le strategie specializzate delle societa
d’investimento tra le mighiori 2l mondo, 2 cui si aggnge la
consulenza professionale prestata & ogni cliente dai Family
Banker. [n quest'ottica, ¢ all'insegna della massima diversifi-
cazione & specializzazione, la gamma di fondi comuni Medio-
lanum Best Brands si compone di due diverse linee d'investi-
mento: la linea ‘Collection’, composta da diversi fondi comu-
ni wulti-marca, di oltre 20 tra le pid prestigiose societa di ge-

stione i li, e la linea

', che

consiste invece in 6 fondi comuni mono-marca di altreitante w2
le primarie Case d'investimento mondiali (BlackRock, DWS
Investments, Franklin Templeion Investments, JPMorgan As-
sat Management, Morgan Stanlcy Investment Management &

PIMCO).

Una diversificazione nelle possibilita ¢ strategie d’investimen-

o al

P

esigenze e obiettivi di

ogni cliente ¢ di ogni profilo d'investitore. Per fornire a ciascu-

no il giusto mix di sol

e, avendo 2 di:

un’ampia e differenziats gamma di risorse e opportuniti, conte
testimoniano anche 1 manager italiani di BlackRock, DWS In-
vestments ¢ Franklin Templeton Investments.

e
Lo

BLACKROCK

ano farsi di-
siroree doi tioli dei giomoli
che porlono ‘necessariomente
di temi e awverimeni di breve
terming, quondo in realic t o
damenisli dell'economia mon-
diale sono molio posiiivi e con
solide prospetive di- ulleriore
sviluppo. E il modo migliore
per estrome e ricavore volore
do quaslo crescito, dai com
biomenli in corso che genero-
no nuove opporuniid, & pro
piio Vinvesimento- azionario
ocquisendo quole di oziende
ben posizionale sugli-scenori
nozionoli @ internozionch &
possibile generore rendimenti
davveio importonii nel lungo
termine. Mo per fore rutio cid
CON SUCCRSS0 OCCONe SOper se-
lezionore le aziende miglior
in wio il mondo, chraverso
professionish - speciclizzoli, e
offidars! oi leader, di oggi e di
domani, come Bopca Medio
lanum, che fa dal servizio e
dell'gtfiancomento
uno dai suol punti disi
eccellenzor

Mauo
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Managing
Di:eclg
e Head of
Distribution
o ['lokio di
WS Inve:
stments: «l'ak ¢
leanza ko
DWS & Mediclonum é iniziota
nel 2010, ed il primo anno ko
scorso insieme ci ha gio conse
nato risuliati- eccellent. Dobr
\omo inveshre nel nostro fuluro
e abbiomo I'opportunitd di vo-
lonzzore "ol meglio i Aﬁu
Trend, owweio le grond lenden-
ze di sviluppo in olic. Sono a
i ben evidenti, infal, le inv
potionh prospeliive delle ofivi-
1o legole oll'agribusiness, alle
fisorse. enargefiche cliernative,
olle infrostrutture e olls nuove
lecnologie. Un'alird tendenza
di svik enorme & ragpce
senlolo doi consumi dei Paesi
emergentt 2 in lorle crescila,
che in OWS omiomo definire
“consumi emargenti” e che rop-
preseniono un mercoo fonda-
meniale anche per le pziende
dei Poesi Occidentali. € quindi
85$enzial veslire net o
Trend dell'sconomio e dello svi-
fuppo globole, trosformandoli
in vantoggiose opporlunita
dlinvestimento pei-fulh 1 rspor
miolori»
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I'A‘hcvet:o 7
‘importanie  parinership av
W;go:n onng m‘g obbiomo
iuppolo in usivo_par |
clienti di.Banco Medrolopr?um
soluzioni @ srumenti d'investi
menic flessibl, focalizzall in
porficolare sui mercoli emer
genti @ quelli in fase di forte
espansion, con Cina, indio

Biasile e Russia in tesia. Gue
sz aree e Poesi rappresenio-
no gio oggi un lerzo del Fror
dotio inlemo lordo mandiale,
e '85% della Z0ns o
tole, sono mercali solidi @ con
ofime prospettive di uleriore
crescita nel medio e lungo ter-
mine, Ls economie dei princi-
poh Poesi emeigenti sono del
resio dastinate nei  prossimi
anni 0 faggiungsre e supeic-
®i !'rvdkc"%!i risuttafi di q?):l'e
dei maggiori Paesi Occidan-
iali & pit sviluppati, per ave
sio volorizzore pes lempo le
Si;;pcﬂunihé che esisiono e
che s preseniano in quesio
ambito significo cogliere il fur
o dei nastri i

da record
per la Banca

arrive swlo Cirma Coppl
nel Gron premic della montogno

1 Giro d'Italia che ha tagliate a Mi-
lano il traguardo finale il 29 maggio
& stato, come ormat di consueto, un
success anche per Banca Mediola-
num e i suoi Pamily Banker Per il
nono anno consécutivo la Banca ha
sponsorizzato la. Maglia Verde,
quella che dal 1974 viene assegnala
4 chi si aggiudica il Gran Premio
della Montagna: trofeo conquistato
da Stefano Garzelli, gid vincitore
nel 2009,

Per la Banca il Giro, cambiando
ogai anno percorso e localit attra-
versate, formisce I'occasione per in-
contrare clienti ¢ polenziali clienti,
e.condividere con loro momenti di
passione sportiva, divertimenta,
svago. Un’esclusiva assolutz nel
rapporto tra una banca ¢ la propria
clientela. E anche quest'anno i nu-
mer ¢ i risultati conseguiti sono da
record: olire 30mila i panecipanti al
concorso presso gh stand Mediola-
num, 1.300 le presenze all'interno
delle aree ‘hospitality’ allestite in
partenza e amivo-di ogni tappa, 11
gli eventi organizzati nei Family
Banker Office presenti lungo il per-
corso con oltre 1300 partecipanti,
E ancora: 18 le serate esclisive Me-
diolanum Party, con oltre 4.500 in-
vitati, & 4 gli eventi PrimaFila dedi-
cati a us totale di circa 200 parteci-
panti. E poi non sono mancate le
tradizionali ‘pedalate’che sono sta-
te 36 quest'anno, @ cui hanno parte-
cipato circa 1,000 clicnli ¢ appas-
sionati del pedale

Mettendo ingieme 1 var eventi, ap-
puntamenti € manifestazioni orga-
nizzati da Mediolanum e supportati
dall’oramai storica presenza dei
quatiro testimonial Gianni Motta,
Francesco Moser. Maurizio Fon-
drisst e Paolo Bettini, si amiva a
quota“ 38.370 contatti totali, con
clienti e potenziali nuovi clienti, il
record di sempre. Un altro traguar-
do di successo tagliato da Banca
Mediolanum ¢ i suoi Family Ban-
ker presenti-in tunta Italia, dalle
grandi cittA ai piccoli centri di pro-
vincia,
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