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STRAORDINARIO SUCCESSO DEL NUOVO PRODOTTO APRIBILE LIBERAMENTE VIA INTERNET

InMediolanum, il conto di deposito al 3,50% annuo lordo (2,55% netto)

Il mercato non aspettava altro e Banca Mediolanum rilancia alzando il tasso a soli 3 giorni dal lancio

Al grande evento di Banca Me-
diolanum, che si & svolto a Ri-
mini il Primo e 2 maggio, & sta-
to lanciato “InMediolanum”, il
Conto Deposito inizialmente
caratterizzato da un'offerta di
tasso pari al 3,25% annuo lor-
do, corrispondente al 2,37%
netto. La strategia della
Banca prevedeva un
incremento del tas-
50 al 3,50% annuo
lordo in tempi
brevi. Ebbene,
questo & succes-
so a soli tre
giorni dal lan-
cio. Una buona,
anzi ottima noti-
zia per i risparmia-
tori, che Ennio Doris
spiega con chiarezza:
«Abbiamo deciso di salire subi-
to al 3,50% dopo aver riscon-
trato il grande interesse che ha
suscitato I'ingresso della nostra
Banca nel mercato dei conti de-
posito presso tutti i pubblici.
Eravamo gia pronti, anche con
le campa-
gne pubbli-
citarie, in-
ternet, ra-
dio, stampa
e tv con il
tasso  del
3,25% e quello successivo del
3,50%. La velocitd di risposta
dei clienti, che appena apparsa
la notizia hanno sommerso di
richieste di informazioni il
Banking Centre e i Family Ban-
ker, ci ha spinto ad accelerare
sull’offerta pid aggressiva sen-
za aspeltare il periodo di rodag-
gio del 3,25%». Di conseguen-
za sono saliti anche gli interes-
si a sei-e tre mesi: rispettiva-
mente 2,30% annuo lordo
(1,68% netto), e 1,80% annuo
lordo (1,31% netta).
InMediolanum affianca Conto
Freedom. punta di diamante di
Banca Mediolanum, arricchen-

UN'AMPIA GAMMA DI FONDI COMUNI PER COGLIERE LE MIGLIORI OPPORTUNITA DEI MERCATI FINANZIARI

do ulteriormente una gamma di
servizi bancaria ampia, com-
pleta e in continua evoluzione.
Basti pensare alle recenti novi-
14 introdotte nell'offerta come
il servizio di Pronti Contro Ter-
mine con rinnovo automatico,
“E CosI” - una soluzione ban-
caria per i pil giovani,
“Portaconto” - lo stru-
mento per trasferire
il conto corrente
in Banca Medio-
lanum  senza
oneri per il
cliente.
“InMediola-
num” porta
un’altra impor-
tante novitd, la
possibilita per il
cliente di aprire e gestire
in autonomia il Conto Deposi-
to, direttamente dal sito
www.inmediolanum.it.
Entrare in questo sito significa
entrare in Banca Mediolanum:
liberamente, senza impegno,
con un'operazione facilissima,
alla por-
tata  di
tutti, e
avere una
remune-
razione
della li-
quiditd tra i massimi livelli di
mercato. Il cliente pud in qual-
siasi momento disporre del suo
denaro, anche svincolando anti-
cipatamente le somme deposi-
tate per il periodo di vincolo
prescelto senza costi, benefi-
ciando comunque di un tasso di
remunerazione base i

BANCA
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SRUPPO BANCARIO MEGIOLANUM

Un momenio dellevento di Rimini per | Fomily Banker Mediolkanum

ai clienti un ulteriore modo di
entrare in Banca con la sempli-
citd, la chiarezza e la trasparen-
za di sempre. Con “accesso di-
retto” Banca Mediolanum con-
ferma il suo ruolo di Banca in-

novativa e multicanale, capace
di soddisfare le esigenze di un
numero sempre maggiore di
clienti, adattandosi ai loro com-
portamenti, stili di vita e modi
di comunicare.

Messaggio Pubblicitario.

3,50% annuo lordo

dente al 2,55% netto. Condizioni
valide fino al 30 agosto 2011.
Condizioni confrattuali nei Fogli
Informativi su inmediolanurm.it
e presso | Family Banker®

Fattenzione ol diente
@ la lezione di Patch Adams

Sul pakeo della
Convention in-
sieme o Ennio

Mediclonum,

Poich Adams, il
‘medico clown’
che ho rivols
zionolo ko cura
dei maloii sh
dondo abitud
ni e preconcet
1i..In dieci anni, insieme con aleuni
wolontori, ha curato grovilamente
1Smilo persone, convinto che la
guarigione cebba essere un inler
scambio amarevole e non una from
sazione commerciole: come rende
1e umana lo medicina l

| LOVE MEDIOLANUM,

Un iPad?2

Dal 2007 al 2010 ben 82mila
persone sono diventate nuovi
clienti Mediolanum grazie al
consiglio di 34mila clienti gia
acquisiti. Secondo una ricerca
Eurisko, Banca Mediolanum ¢
una tra le banche che pi di ogni
alra nel 2010 & stata scelta se-

UN REGALO STREPITOSO DELLA BANCA PER | CLIENTI PRESENTATORI

a chi presenta tre nuovi clienti

di una vera e propria ‘communi-
ty" se si considerano le tante ini-
ziative di coinvolgimento cultu-

con carta di credito, bollette,
utenze, accrediti stipendio o pen-
sione e cosi via). A questi clienti

rale, sportivo, di i
che Banca Mediolanum organiz-
za tutti gli anni durante tutto
1’anno per i suoi clienti.

In questo contesto si inserisce il

guendo il iglio di amici o
parenti: fiel 36 per cento dei casi,
contro il 17 della media italiana.
Cid significa che il cliente di

te oggi pari all’ | % annuo lordo.
Il denaro pud essere movimen-
tato liberamente attraverse bo-
nifici sia in ingresso sia in usci-
ta da/verso altri conti intestati
al cliente. L'*accesso diretto™
non soslituisce la figura del Fa-
mily Banker, perno del modello
di Banca Mediolanum, ma offre

Banca Mediol & una perso-
na convinta della bontd della
propria decisione, al punto da
suggerirla a coloro che gli stanno
a cuore.

Uno spontaneismo in crescita,
visto che nel 2009 la percentuale
era del 34 percento. Una tenden-
za che la Banca ha assecondato,
e che ha preso sempre pid i tratti

p Member get Mem-
ber, nato nel 2007, che prevede
una serie di riconoscimenti per i
clienti presentatori.

Oggi un ulteriore passo avanti,
con una iniziativa unica e strepi-
tosa, ILoveMediolanum, limitata
nel tempo - da maggio ad agosto
di quest’anno ~ dedicata ai cor-
rentisti che presenleranno tre
nuovi clienti sottoscrittori di un
conto comente di Banca Medio-
lanum e che venga utilizzato in
tutte le sue funzioni (pagamenti

Mediolanum Best Brands, la formula vincente

Prospettive e opportunita per far rendere al meglio i propri inve-
stimenti. Sono stati alcunt dei temi al centro dell’ultimo Evento
nazionale di Banca Mediolanum, che si & svolto a Rimini il Pri-

mo e 2 maggio. Del resto, la linea di sviluppo che guida sempre
scelte e offerte d’investimento che Mediolanum mette a disposi-
zione di clienti e risparmiatori ¢ semplice e ben precisa: offrire il

P i un premio special
un iPad2 32gb.

Ma la proposta non si esaurisce
qui. Come per molte altre inizia-
tive di Banca Mediolanum, si &
pensato anche di dare al cliente
la possibilita di aiutare i pil biso-
gnosi consentendogli, se lo vuo-
le, di devolvere il corrispentive
del valore dell’iPad2 & favore del
progetto Piccolo Fratello per i
bambini di Haiti, progetto nel
quale da anni & impegnata la

per un bambino haitiano.
In questo modo I'intera opera-
zione possiede i quattro requisiti,
i “4 SI” che una iniziativa Me-
diolanum deve poter rispondere
alle domande: & utile al cliente? &
utile all’azienda? & ulile al Fami-
g Banker? & socialmente utile?
questa la strada che Banca Me-
diolanum si impegna a percorre-
re, pet un benessere e uno svi-
luppo reali, ciod della persona ¢
insieme della comunita.

Dal canto suo, la Banca, per ogni
iPad2 assegnato, devolvera alla
stessa opera di solidarietd, il cor-
rispettivo di un mese di scuola,

cure mediche ¢

meglio del panorama mondiale.

Una logica e una strategia che hanno dato vita, a partire dal mar-
20 2008, alla gamma di fondi comuni Mediolanum Best Bra
di Mediolanum Intemational Funds, ovvero, letteralmente, i *Mi-
gliori marchi’ del settore finanziario a livello globale.

Oggi il risparmiatore pud investire in tulte le aree geografiche e
nei settori economici di tutto il mondo. Ma per farlo con effica-
cia occorre avere una presenza {isica sul teritorio di esperti fi-
nanziari, validissimi ‘team’ di gestione degli investimenti e un
“know-how' specifico che solo grandissime aziende & livello in-
ternazionale possono avere. Da qui la visione strategica di un'al-
leanza, ormai consolidata e di successo, che vede, da un lato
’esperienza gestionale ormai comprovata del Gruppo Medicla-
num e, dall’altro, le strategie specializzate delle migliori societd
d'investimento al mondo, a cui si aggiunge la consulenza profes-
sionale prestata a ogni cliente dai Family Banker. In quest’ottica,

sorse e competenze specifiche
ol servizio del cliente finale, in

fernite sempre un ser-
vizio d'investimento efficiente,
strutturalo e ponderalo. | merco-
li azionari a livello internazio-
nale per un invesiilore privolo ri-
suliano sempre pit complessi
doi e valori ol

e all'insegna della massima diversificazione e speci )
la gamma di fondi comuni Mediolanum Best Brands si compone
di due diverse linee di i 1a linea ‘Collection’, compo-
sta da diversi fondi comuni multi-marca, di oltre 20 tra le pit pre-
stigiose societd di gestione internazionali, ¢ la linea i
*Selection’, che consiste invece in 6 fondi comuni mono-marca
di altrettante tra le primarie Case d'investimento mondiali (Blac-
kRock, DWS [ Franklin Templ, I

meglio, spesso do un anno cf
l'oliro c'¢ gronde aliernonzo e
rotozicne nelle peiformance
aziongrie ro diverse gree geor
gluh’che e It seflori di attivitd,

alle Tic olle materie prime ai
beni di consumo. Riusciomo o

JPMorgan Asset Management, Morgan Stanley Investment Ma-
nagement e PIMCO). Una diversificazione nelle possibilita e
strategie d'i i al imo, per
esigenze e obiettivi di ogni cliente e di ogni profilo d’investitore.
Per fornire a ciascuno il giusto mix di soluzioni finanziarie.

La crescita economica mondiale, sospinta da colossi come Stati
Uniti, Cina, India, Brasile e Russia, presenta notevoli e quanio
mai diverse opportunitd e prospettive, soprattutto in un’ottica di
medio e lungo periodo, come hanno evidenziato nel corso dell’
Evento di Banca Mediolanum gli iaterventi di esperti finanziari
e manager di livello intemazionale, tra cui quelli di JP Morgan
Asseé Management, Morgan Stanley Investment Management e
PIMCO.

e onalizzore tutte le
diverse componenti e le conr
plessila dei mercoli oliroverso i
nosti ‘tleam’ di geslione, che
sono locolizzoli nei principali
cenlri finanziori di tutto il mon-
do, da New Yok o
Kong, do Singapore o Gioppo-
ne e Brosile, e quindi siomo in
grado di roccogliere ed elobo-
rare lutie le informazioni neces-
sorie e ulilizzorle in un conlesto
mollo pit ompio, al servizio de!
singolo inveslilore»

con Banco Mediclonum ci per-
mete di meliete o disposizione
del clients fincle il meglio delle
nosire copacita di gestione fi-
nonziorio in un‘unico soluzione
dinvesiimento, che quindi risulio
eslremomenle compeliliva e van-
loggiosa. E riteniomo molio fa-
ol l'altuale conleslo dei
meicali ozionari o livello globo-
le, sui quoli diversificare i propri
investimenti. All'interno dei Poesi
sviluppati e di quell in forle cre-
scita ed emergenti, il fessulo in-
dustriale delhb Ioziende & molio
. peiché le imprese proto-
gonisle sui mercati hanno Ebw
ci solidi, honno lovorolo bene
v ridure F'evenluale debito,
nno molia liquidita, e quindi
si possono fare investimenti e
operozioni di lusioni e ocquisi-
zioni. In pit, le attvali voluiozio-
ni ozionarie sopraffutio in Euror
pa e negli Stofi Unifi sono molio
inleressanti, decisamenle  solio
lo medio di lungo pericdo, e
non c'é pericdo migliore per oc-
quistare ozioni di quondo coslo-
no meno dello medio storica

dMorgan Morgan Stanley PIMCO
Massimo Vitiorio Alessandro
Greco, Am- Ambrogi, e Gandolfi,
minisiralore sponsabile di Senior Vice
Delegalo di Morgon Star- Presidenl e
J.P. rgan :\%Imesln\enl responsabi-
s Assel Mano- nagement le del busi-
ement in_llo- ger lialia, ness  per
io:  +«Cen pagne, I'iolic ~ dj
Banca Me- Svizzeto e PIMCO: <E dal
diclanum_ dol Froncio: <lo imporianle fal
morzo 2008 obbiomo unilo +  porinership owiolo 3 onni fo  individuare quelli che sono i [1

pali ‘trend’ di svilup-

, @ i punli di riferimenic
sutiurali, delle prospellive
di crescila economico a li-
vello internazionole, che ci
permetiono di Iracciore la

cas

lun

Per il nono anno consecutivo Banca
Mediolanum & sponsor della Maglia
Verde al Giro d'ltalia, la maglia che

mio della Montagna. Una scelta non

presenta una sorta di metafora: anche
negli investimenti, come per vincere
la Maglia Verde, conta il risultato sul

Maglia

Verde numero 9

1974 indossa il ciclista che duran-
| Giro totalizza pid punti nelle tap-
in salila ¢ si aggiudica il Gran Pre-

uale. Questa sponsorizzazione rap-

go periodo, non gli- exploit mo-
i. Per Banca Mediol il

giusta rolla do seguire nei
noslrl investimenti. E cié che
facciomo con svccesso da
40 anni, e oggi, ollo luce de
degli scenari di mercalo, ri-
sulla decisivo puniare od
esempio su fitoli societari in
grado di refforzorsi oitrover-
so i cambiamenli in corso e
in prospettiva dell’econo-
mic mondiale. E anche vo:
lorizzore le economie forti e

occredilole o crescere an- [HES

Giro d'Ttalia & anche 1'occasione per
coinvolgere i propri clienti in un gran-

per incontrare il pubblico che segue la
manifestazione. Ogni anno il Giro
cambia percorso, lappe e citth attra-
versale, un modo per percorrere il
Paese in maniera diversa, e cosl i Fa-
mily Banker Mediolanum possono in-
vitare § propri clienti alle numerose
iniziative organizzate nelle varie loca-

¢ avvincente contesto sportivo, e

attraversate dal Giro.

cora di pid, come quelle
dei Paesi i la no

strg ‘missione’ nei confronli
del cliente fincle & quello di
creare volore allraverso so-
luzioni finanziorie molio di-

aziendale i cui contanuto non rappresenta

Questa & una pagina i informazione

una forma di consulenza
né un suggerimento per investimenti

versificate. E questo & I'im-

pegno che porliomo ovanli
anche nei confronli d -
veslitori di Banca M:g
num3>

Selezione e reclutamento
tel. 840 700 700
wvnw.familybanker.it




