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I MAZIONE PUBBLICITARIA

Straordinario successo del nuovo prodotto apribile liberamente via internet
[InMediolanum, 1l conto di deposito
al 3,50% annuo lordo (2,55% netto)

11 mercato non aspettava altro e Banca Mediolanum rilancia alzando il tasso a soli 3 giorni dal lancio

1 grande evento di Banca
A Mediolanum, che si & svol-

10 a Rimini il Primo e
2 maggio, & stato lancia-
o “InMediolanum”,
il Conto Deposito
inizialmente
caratterizzato da
un'offerta di tas-
so pari al 325%
anmo lordo, corm-
spondente al 2,37%
notto. La strategia
della Banca prevedeva
un imcremento del tasso al
3,50% annuo lordo m tempi
brevi. Ebbene, questo ¢ successo

rispettivamente  2,30% annuo
fordo (1,68% netto), & 1,80% annuo

ferdo (1.31% netto). InMedio-
lanum affianca Conto
Freedom, punta di
dizmante di Banca
Mediolanum,
arricchendo ulte-
riormente  una
gamma di servizi
hancaria ampia,
completa ¢ in con-
tinua  evoluzione.
Basti pensare  alle

recenti novitd introd
nell’offerta come il servizio di
Pronti Contro Termine con rinno-

a soli tre giorni vo automatico,
dal lancio. Una “E Cosi” - una
el (INMEDIOLANUM [
tima nolizia per Bl caria pet i pid
i risparmiatori, giovani,
che Ennio Doris spiega con chia-  “Portaconto” - lo strumento per tra-

rezza; wAbbigmo deciso di salire
subit (i dopo aver riscon

trato il grande mteresse cheba
siscitato 1'ingresso della nostra
Banei nel mercato det conti depo-
sito presso futti i pubblici. Era-
vamo gid pronti, anche con fe
campagne pubblititarie, infernet,
radio, stampa e tv con il tasso del
325% e quello successivo del
3,50%. La velocita di risposta dei
chenl: che appena apparsa la no-
tizia hanno sommerso di richieste
di informazioni il Banking Centre
¢ i Family Banker, ci ha spinto ad

accelerare sull’offerta pitt aggres- -

siva senza aspetare il periodo di
rodaggio del 3,25%.

Di conseguenza sono saliti anche
gli interessi a sei ¢ fre mesi:

sferire il conto corrente in Banca
Mediolanum: senza oneri per il
cliente. “InMediolanum” porta

on i i Family Banker

un’altra importante novita, la pos-
sibilitd per il cliente di aprire e
gestire in autonomia il Conto
Deposito, dzrmamenw dal sito
it. Entrare in

liquidit tra i massimi livelli di

mercato. Il cliente pud in qualsia-

si momento disporre del suo

denaro, anche svincolando anlici-
le somme. d

ww
questo sito significa entrare in
Banca Mediolanum: liberamente,
senza impegno, con wn'operazio-
ne facilissima, alla portata di futti,
e avere una remunerazione della

per il periodo di vincolo prescelio
senza cost, beneficiando comun-
que di un tassa di remunerazione
base interessante oggi pari all'1%
annuo lordo. 11 denaro pud essere

o waf MEDIOLANUM

movimentato liberamente attra-
verso bonifici sia in ingresso sia in
uscita dafverso altri conti miesiat
al clieate. Laccesso diretto” non
sostituisce fa figura del Family
Banker, perno del modello di
Banca Mediolanum, ma offre ai
clienti un ulteriore modo di entra-
¢ in Banca con la semplicita, la
chidrezza e la trasparenza di sem-

re. Con “accesso diretto” Banca
Mediolanum conferma il suo
ruolo di Banca innovativa ¢ multi-
canale, capace di soddisfare le
esigenze di un numero sempre
maggiore di clienti, adattandost ai
loro comportamenti, stili di vita ¢
modi di comunicare.

A
alide fino al 30 2011
contrattuali nei Fogli

ite

GRUPPO BANCARIO MEDIOLANUM

L attenzione
al cliente
¢ la lezione
di Patch Adams

11 momento dei'evem per i
Family Banker Mediolanum

1013 cuts el makiti sfidando abl- |
i & OrEconCAt,

I Love Mediolanum, un regalo strepitoso della Banca per i clienti presentatori

Un 1Pad?2 a chi presenta tre nuovi clientt

al 2007 al 2010 ben 82mila
Dpersone sono - diventate

nuovi clienti Mediolanum
grazie al comsiglio di 34mila
clienti gia acquisiti. Secondo una
ricerca Eurisko, Banca Medio-
lanum & una fra le banche che pin
di ogni altra nel 2010 ¢ stata scel-

1a do il lio di amici o

in crescits, visto

'parentr nel 36 per cento dei casi,
contro il 17 della media italiana.

Cio significa che il cliente di
Banca Mediolanum & una persona
convinta della bontd della propria
decisione, al punto da suggerirlaa
coloro che gl stanno a cuore. Uno

che nel 2009 la percentusle era
del 34 per cento. Una tendenza
che la Banca ha assecondato, e
che ha preso sempre pill i watti di
una vera e propria ‘community’ se
si considerano le tante miziative
di coinvolgimento culturale, spor-

tivo, di intrattenimento che Banca
Mediolanum organizza tutti gli
anni durante tutto I’anno per i
suoi clienti. In questo contesto si
inserisce il programma Member
get Member, nato nel 2007, che
prevede una serie di riconosci-
menti per i clienti presetatori

Un’ampia gamma di Fondi comuni per cogliere le migliori opportunita dei miercati finanziari

Mediolanum Best Brands, la formula vincente

rospettive e opportunitd per far rendere al meglio i pro-
pri investimenti. Sono stati alcuni dei temi al centro del-
Pultimo Evento nazionale di Banca Mediolanum, chic si
& svolto a Rumini tf Pamo ¢ 2 maggio. Del resto, Ia linea di

degli investimenti ¢ un ‘know-how’ specifico che solo gran-
dissime aziende a livello internazionale possono avere. Da
qui la visions strategica di un’alleanza, ommai consolidata &
di successo, che vede, da un lafo I'esperienza gestionale

sviluppo che guida sempre scelte ¢ offerte d'i che
Mediolanum meite a disposizione di clienti ¢ risp id

ormai ¢ del Gruppo Mediol &, dall'altro, e

",,,

semplics e ben precisa: offrire il meglio del pznorzma mon-
diale. Una logica e una strategia che hanno dato vita, a parti-
re dal marzo 2008, zlla gamma di fondi comuni Mediolanum
Best Brands di Medio-lanum Intemational Funds, ovvero,
letteralmente, i ‘Migliori marchi” del settore finanziario 2
livello globale. Oggi il risparmiatore pud investire in tutte Je
aree geograficlie e nei settori economici di tutto il mondo. Ma
per farlo con efficacia occorre avere una presenza fisica sul
territorio di esperti finanziar, validissimi ‘team’ di gestione

delle migliori societd d’investimento al
mondo, 8 cuisi aggiunge la consulenza pcofm\onule presta-

1a a ogni cliente dai Family Banker. In quest’ottics, e all’in-
segna della massima diversificazione e specializzazione, la
gamma di foadi comuni Mediolanum Best Brands si compo+
ne di due diverse linee d’investimento: Iz linea "Collection’,
composta da diversi fondi comuni multi-marca, di oltre 20 ira
le pith prestigiose societa di gestione internszionali, ¢ la linea
denominata ‘Selection’, che consicts invece in 6 fondi comu-
ni mono-marca di alrettante tra le primanie Case d'investi-

mento mondiali (BlackRock,. DWS lnvestments, Franklin
Templeton Investments, JPMorgan Asset Management,
Morgan Stanley Investment Management ¢ PIMCO). Una
diversificazione nelle possibilita & stategie d'investimento
accentuata al massimo, per soddisfare esigenzs e obiettivi di
ogni cliente ¢ di cgni profilo d'investitore. Per fornire 2 cia-
scuno il giusto mix di soluzioni finanziarie. La crescita eco-
nomica mondiale, sospinta da colossi come Stati Uniti, Cina,
India, Brasile e Russia, presenta notevoli e quanto mai diver-

PP 4 ¢ prospettive, sop in un’ottica di medio
e lungo periodo, come hanno evidenzisto nel corso dell
Evento di Banca Mediolanum gli interventi di espenti finan-
ziari e manager di livello intemazicnale, tra cui quell di JP
Morgan Asset Management, Morgan Stanley Investment
Management e PIMCO.
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| Massimo Greeo, Amminisiratdre
| Delegalo ¢i J.P. Morgan Asset
| Management in_ ialia: «Con
| Banca Mediolanum dal marzo
2008 abbiamo unito risorse @
compalenze specifiche al servi-
Zig del cliente finale, in modo da
fornire sempre un semvizio d'in
vestimento efficlerte, strufturato
| & ponderato. | mercati azionari a
| hwvello Internazionake per un inve-
stitore privato risuitanc sempre pily Compless: da interpreta-
re e vakxizzace al meglio, spesso da un anno alfaffro '8
grande allernanza e tolazione nefle perfoimance azmaiue
{ra diverso aree, mmgmmmammue e
| “dlie malerie prime ai bent di consumo;
Riusciamo & integrare e analizzare hutle le diverse compo-
nenti e le complessia dei mercati attraverso | msm ‘team’ di

Tevertuzle detito, hanno moka igiidd3, e quindi i possono

gestione, che sone focalizzali net pr idi
tutlo it Mondo, da New York 2 Hongkmg_ da Singapore a
Giappons e Brasile, & quindi same in grado di raccoghiere ed
elaborare tutle |8 informazioni necessarie e utilizzarle in un
contesto mokto pil ampio, 2l servizio del singolo investitores.

fare .apemw € acquiszionl. in pl, e
-amafvai.m:m 2 Sopfattutio in Europa @ négi Staf
svrnw.omeressammmv-mhmedl
Jungo pericdo, & nan ¢'8 pericdo mighore per zcquisiare azion
di quando costand meno defia media storicas.

Alessandro Gandalfi, Seniot
Yice President e responsabile
del business per Vtalia’ di
PIMCO: <t impotlante indivi-
duare quelli che sono | princi-
peli- trend” di - sviluppo, & i
punti di riferimento strutturali,
delle prospettive di ciescita
economica a fivello internazio-
nale, che ci permetiono di
tracciare 12 giusta lbt!a da
seguire el nostr i £ ¢ib che £
successo da 40 anni, e oggi, alla luce degli scenari di
mercato, risulta decisivo puniare ad esempio su tifoli
societati in grado di rafforzarsi attraverso { cambiamen:
Hin carso'e in’ prospettiva delfeconomia moridizle.
E anche le ie forti e a
\ crescere ancora di pib, come quelle dei Paesi emer-
gentv ka nostra ‘missione’ nei confronti del cliente fina-
| | te & quelia di creard walore aftfaversa sohuzion finanzia-
| vie molte diversificate. £ questo & I'impegno che portia-
f mo avanli anche niel confionli degli investiteri di Banca
Medno!anum.

il i

Alessandro Gandoffi

Oggi un ulteriore passo avanti,
con una iniziativa unica e strepi-
tosa, [LoveMediolanum, limitata
nel tempo - da maggio ad agosto
di quest’anno — dedicata ai cor-
rentisti che- presenteranno fre
nuovi clienti sottoscrittori di un
conto corrente di Banca Medio-
lanum ¢ che venga utilizzato in
titte le sue fanzioni (pagamenti
con carfa di credito, bollette,
utenze, accrediti stipendio o pen-
sione e.cosi via).

A questi clienti presentatori un
premio speciale; un iPad2 32gb.
Ma la proposta non si esaurisce
qui. Come per molte altre iniziati-
ve di Banca Mediolanum, si &
pensato anche di dare al cliente la
possibilita di aiutare 1 pid biso-
gnosi consentendoglt, se fo vuole,
di devolvere il corrispeftivo del
valore dell’iPad2 a favore del pro-
getto Piccolo Fratello per i bam-
bini di Haiti, progetto nel quale da
anni & impegnata la Fondazione
Mediolanum. Dal canto suo, la
Banca, per ogni iPad2 assegnato,
devolverd alla stessa opera di soli-
dartetd, if corrispeltivo di un mese
di scuola, cure mediche & mante-
nimento per un bambino haitiano.
In questo modo I'intera opcnszlo-
ne possiede i quatiro requisiti, i
“4 Si" che una iniziativa Me-dio-
lanum deve poter rispondere alle
domande: & utile al cliente? & utile
all’azienda? & utile al Famil
Banker? & socialmente utile?
questa la strada che Banca
Mediolansm si impegna a percor-
Tere, per un benessere ¢ uno svi-
luppo reali, cioé della persona ¢
insieme della comunitd.




