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Banca Mediolanum: non un solo prodotto ma un investimento sui propri clienti

Tassi alti, ecco tutte le proposte

Mentre le prospettive sui tassi scendono, la Banca alza le remunerazioni dei prodotti per la cllentela

Chi salvera
PItalia?
Gli italiani

di Ennio Doris'

| Pub fallire una persona, o
| uno Stato, che ha 100 di
debito e 500 di patrimonio?
| No, non pud. Ecco perché il fal-
limento dell’[talia non & possi-
| bile
| Non esiste 1l rischio default,
per I'Talia
| Guardiamo le cifre e per un
pomento almeno lasciamo da
patte la paura che ci fa vedere
| fantasmi
| 11 confronto con la Grecia non &
praticabile: 1o Stato greco ¢ 1 sin-
| gali eitisding greci non possiedo
0 18 ricchezza patrimoniale che
abbiamo noi. che abbiamo camme
Stalo ¢ come singole famiglie.
Due-anni fa gli Srati corséra in
| aiuto delle banche per evitare
| che fallissero. Chi salverd oggi
gli Stati? I cittadini? Vediamo.
La ricchezza finanziana ilaliana
| delle famiglie, al netto del debi-
to, & di 3.100 miliardi di Euro.
| In Germania & di 3 200 miliardi
| Con la differenza che loro sono
80 milioni, not 60. Quindi sia-
mo, pro capite, pii ricchi noi

Prodoul con rendimenti ele-
vati. Ma non solo. Oltre
agli alti (assi di remunerazio-
ne, Banca Mediolanam offre al
cliente molto di pid.

Ad un risparmiatore poco at-
tento, le molteplici offerte ban-
carie presenti sul mercato dei
conti correnti e conti deposito,
potrebbero sembrare simili tra
loro e semplici da compara-
re, soprattutto seé ci si limita a
vn mero raffronto dei numeri
pid evidenti, il tasso di remo-
netazione in primis. Ma per
comprendere appieno il valore
dell’offerta, & necessario consi-
derare altri imporiant aspetti.
tra cui la strategia di mercato
arfuata dalla Banca ¢ la quali-
12 del servizio che & in grado di
fornire.

Molie banche seguono spesso,
se non esclusivamente, stra-
tegie di prodotto, Vale a dire,
puntano a promuovere un solo
prodotio, ~ acq quindi

clientela privata) del mercato
bancario italiano. E pet raggiun-
gere questo importante traguar-
do, Banca Mediolanom non per-
segue una strategia di prodofio,
ma una strategis di crescita di
lungo periodo, proponendo un
ventaglio di - possibilitk a cui
comisponde, quindi, non uno ma
una gamma di tassi, tutti ai mas-
simi livelli dl mercato,

cato. Ma a partire da agosto, la
siniazione & fortemente mutala,
¢ ora ¢ stime prevedono, pet i
prossimi mesi, una significati-
va discesa dei fassi. Anche in
questo nuovo quadro, Banca
Mediolanum ha deciso di “inve-
stite” sui propn clienti, aumen-
tando il tasso del conto deposi-
to InMediolanum dal 3,50% al
3,75% lordo annuo per l¢ som-

Per Banca M 1 infaiti,
gli alti tassi di remunerazione of-
flerti rappresentanc non un sem-
plice &osto per ottenere risuliati
a breve, ma un vero e proprio
‘investimento’ per costruire con
i propri clienti una pianificazio-
ne finanziaria personalizzata e
che duri nel tempo.

Basti guardare alle azioni e alle
scelte concrete fatte nell'ulti-
mo periodo. Fino allo scorso
Tuglio, Ie stime dei tassi erano
in crescita, seppure graduale,
L gm in quello scenario 1 tassi
applicati da

“clienti di prodoito”, che non
scelgono il servizio bancario
nel suo complesso. Si instaura
quindi, trs banca e cliente, un
rapporio di durata equivaleate
alla durata del prodofio stesso.
La strategia che sta alla base
delle diverse soluzioni di rispar-
mio e investimento realizzata
da Banca Mediolanom, & imvece
coerente con il suo obiettivo: di-
ventare, efitro il decennio in cor-
so, una delle principali banche
‘retail’ (vale a dire, rivolle alla

Nuovo fondo di fondi da Mediclanum International Funds e Best Brands
Coupon Strategy: cogli i frutti
mentre ’albero continua a crescere

B-m:a Mediolanum érano co-
stantemente ai vertici del mer-

me dep per 12 mesi. Un
valore oggi pari al 2,73% netto,
ma che dal primo gennaio 2012
salira al 3% netto (con Ialiquo-
ta fiscale applicata sui depositi
bancari che passera dail’auuale
27% al 20%).

Un sliro passo importante da
parte della Banca ¢ stato I'in-
cremento dei tassi di remunera-
zione anche per i depositi di du-
rata pid breve (3 ¢ 6 mesi), che
proprio in queste fasi, risultano
ancora pid vantaggiosi. Olire
:l Cnmo Depmxto. Banca Me-

del servizio Double Chance,
che permette di investire in
manjera graduale e pianificata
sul mercati finanziari, & sta-
1o aumentato dal 4,11% al 5%
annuo lordo. 11 Pronti Contro
Termine ‘InMediolanum Plos
Pct Evolution’, per le somme &
scadenza 12 mesi, presenta orn
un tasso del 3,20% lordo an-
nuo, ¢he corrisponde ad un tas-
50 netto annuo del 2.80%, che
dal 1 gennaio 2012 incremen:
terd sino al 3,06% annuo netto
(lordo 3,50%). meatre il conto
corrente Mediolanum Freedom,
per le somme in giacenza oltre i
15mila euro, dal primo ottobre
aumenterd la remunerazione,
passando dal 2,85% al 3,15%
lordo annuo

Una strategia per creare valore,
efficace e di lungo periodo, per
la Banca e per i suoi clieati,

(.onda-mm confrattuali ¢ fogii
ivi sul sito www.ban-

futt
i 1assi dclla sua gamma di pro-
dott. [l tasso di remunerazione

camedm.'nnum it e presso gli
uffici dei Family Banker®.

INMEDIOLANUM

CONTO DEPBSITO

Un ferma ivmagine del

Gruppo Mediolanum: utile netto + 14%
Salgono i risultati
nel primo semestre

pesso l! dliemma da risolvere & quello di scegliere tra

| Ricchezza biliare: oltre
180 per cento degli italiani ha
la prima casa di proprietd, con-
tro appena il 42 per cento dei
tedeschi. Non ¢’ davvero con-
fronto.
! Debito pubblico: & vero che lo
| Stato italiano ha un debito mo-
struoso, ma possiede anche par-
| tecipationi in_socield quotate
quali Enel, Eni, Finmeccanica
i nelle quali potrebbe diminuire
| le partecipazioni; potrebbe quo-
tare societd quali Ferrovie deilo
Stato, Poste, Cassa Depositi ¢
Prestiti, ecc. Si stima che solo
le Poste porterebbero alle casse
statali qualche decina di miliardi
| di Euro.
E poi le municipalizzate e tutte le
proprietd immobiliar dei Comu-
mi ¢che, per esempio, potrebbero
essere fonte di liquidita. Per le
proprieta immobilian dello Stato
| che patrebbero essere facilmente
collocate sul mercato, si stimano
| valori di centinaia di miliardi.

" i risparmi li a lungo termine con
'obiettivo di farli crescere, oppure provare a far fruttare
periodicamente il proprio capitale per usufruire dei proven-
ti, diciamo una-due volte I'anno & nonostante i chiari di
luna di questi tempi.
Oggi non & indispensabile scegliere. Con Coupon Strategy

(apprezzamento del capitale) alla possibilita di realizzare,
sin da subito, se vi sono le condizioni, i frutti del proprio
investimento (provento periodico).

Coupon Strategy Collection nasce se uno dei principi di
base di Medi e ciod Ja diversificazi unita alla
flessibilita: in pratica, un fondo che investe in fondi di ri-
nomate case d’ mves!lmemo specializzati nel mercato azio-

n questi mesi 1 ttoli azionan del settore

bancano sono sull'altalena dei mercati fi-
nanziari, innanzitutto per effetio delle incer-
tezze collegate all'andamento dell’area curo,
dei conti pubblici e del debito sovrano di al-
cuni Paest, primo tra tutli la Grecia. Ma nono-
stante I volatilita dei mercati azionani e delle

si vuole rispondere a entrambe queste esigenze
raneamente. Percid da un lato si accantona il denaro, gll
si da il tempo pet poter puntare sulla cmscua di valore

fario dei dividendi, nel mercato obbli io globale ¢

i, i risultati del Groppo Mediole-

In linea con il recente piang curopeo di

salvataggio finanziaro della Grecia, Me- |
diolanum ha deciso di procedere a una |

svalutazione dei titoli governativi greci con
scadenza entro 1l 2020, inclusi nei portafo-
gli titoli delle propric controllate. Questa
svalutezione collegata alla crisi greca ha

prodotto un impatto negativo nelto a con- |

el settore i Non un p
ma un prodotto in grado di evolvere per cn;lleze al meglio
offerte dai mercati. La diversificazione poi,

dell’investimento, & dall'altro si ha la ibilita di riceve-
re N Provento ogni semestre.

Mediolanum Coupon Strategy Collection & i} nuovo stro-
mento di i lanciato da Mediok Interna-

tional Funds o scorso maggio e che ha grd raccolto altre
350 milioni di euro fra i clienti della Banca. Motivo del
successo: & stato pensalo. per investire in modo diversifi-
cato nei mercati (azionario, obbligazionaso, immobiliare}
¢ unisce i vantaggi di un investimento nel lungo periodd

le

non & solo nel tipo di prodotto finanziario, ma anche ge-
ografica, in modo da godere dei benefici non soltanto del
mercato italiano o curopeo, ma mondiale. Coupon Strategy

num nel p dell’anno

solide performance positive e una crescita
rilevante. L utile netto & stato di 96,8 milioni
i euro, per un incremento del 14% rispetto al
risultato dello stesso pericdo dell’anno scor-
50, Le masse mumm.mh hanno ncg:slnm

Colléction & I"ultimo nato della famiglia | Best
Brands, I2 soluzione che coniuga I'esperienza gestionale
ormai comprovata del Gruppo Mediolanum alle strategie
specializzate e consolidate di qualificate case d’investi-
mento del panorama mondiale,

N O
miliardi di euro, in crescita del 9% rispetto a
giugno 2010 ¢ dél 2% dall'inizio di quest'an:
00. La raccolta néfia & stata positiva per com-
plessivi 1,48 miliardi di euro.

dosi 446,7

w ico pani 4 14,2 milioni di euro, |

in_assenra del quale I'vule consolidalo

del Gruppo Mediolanum sarcbbe stato di |

111 milioni di eoro (vale a dire. +31% in
un anno). E nonostante Ia svalutazione dei
titali governativi greci, i risultati consoli-
dati del Gruppo nella prima meta dell*anno
hanno registrato un solido progresso.

10 stampa completo
sul sito www.mediol .

Comw:r

"Vlaggzo di lavoro in Califor-
nia per il top. m:nagement
Obi : COno-

I : Plalia ha !

{ debiti, ma ha anche accumulato
un patrimonio molto elevato. Un
patrimonio che pud essere ven-
duto per taghare il debito pub-
blico.

Inoltre, grazie ai provvedimen-
i presi dal Governo, possiamo
| contare su v attivo di bilancio

{che ¢ il pi0 alto in Europa, il

| cui effetto sara una diminuzione
dellincidenza del debito sul Pil.

| Ma Ja vera ricchezza dell'Talia,
| siamo noi, siamo noi italiani.
Non appena 1'Europa ¢i intima
di cambiare lo facciamo, ci ab-
biamo messo pochi giomi per
preparare la pnimd manovra, ¢
poche ore per ia manovra aggiun-
tiva nel momento del bisogno.
Chi pertanto prevede catasirofi o
& in mala fede o non & informa-

{ to. Perché siamo in grado di sal-
varci, ¢ di salvarci con le nostre

| forze.

| “presidente di Banca

Mediolanum

scere le tecnologie del foturo
nel campo della comunicazio-
ne. La visita si & svolta nella
Silicon Valley, I'area a sud di
San Francisco a fortissima con-
centrazione di aziende legate
all’elettronica. Qui, dagli anni
Trenta, nascono tutti i prodot-
ti che hanno rivoluzionato le
nostre interazioni, quelle che
riguardano i nostri rapporti di
comunicazione personali ¢ di
lavoro, aziendali e globali. Dal
computer al telefonino a ratie
le pit sofisticate applicazioni,
@ futti i pib articolati svilup-
pi di questi due strumenti che
hanno rivoluzionato il nostro
modo di vivere, di lavorare, di
divertirci, di conoscere cose
persone. E, per i clienti Me-
diolanum, anche di compiere
ogni operazione bancaria da
soli, oppure affiancati da un
operatore, oppure insieme 1 un
operatore e al Family Banker
personale. Via pe, via telefo-
no. via cellulare. via chat. vi-

deochiamata e con tutti i nuovi
“prodotts derivati” mobili.

“Non §'¢ trattato di un viaggio
turistico, ma di esplorazione,
per sapere in quale direzione
s stanno muovendo You Tube,
Google. Skype, Cisco” spiega
Oscar di Montigny, Dircttore
Marketing ¢ Comunicazione
di Banca Mediolanum. “E si ¢
trattato dellultimo “viaggio di
studio™ in ordine di tempo per

L'entrata di MCU a Milano Tre City

Banca Mediolanum, che gia nel
1982 andd negli Usa per vede-
re come funzionavano le prin-
cipali reti di distribuzione dei
prodotti finanziari. Seguirono
poi altri viaggi, per esempio
per imparare a fare la Corpora-
te TV ¢ la Corporate Universi-
ty. visto che quelle che da noi
in Italia sono ancora oggi rari-
4, negli Stati Uniti erano gia
trent’anni fa realtd collaudare™

In questo modo Mediolanum
mantiene la promessa di esse-
re “la banca costruita intorno
ate”: allora aveva anticipato i
tempi, costruendosi ¢ organiz-
zandosi al servizio del cliente,
creando la figura del Family
Banker ¢ struttvrando un Ban-
king Center a disposizione del
cliente via telefono: oggi i
anticipa non solo adottando
tutte le recnologie, dalle .pid
avanzate alle pid semplici; da
quelle uncora elitarie a quelle
pit diffuse, dalle pid comples-
se alle pid infuitive, perchd
ogoi clieate possa scegliere
quella che pin gli ¢ comodl

Oscar di M.

Li anticipa anche
nella tradizione di indagare su
quanto la ricerca sia studiando
o sta sperimentando. Lo scopo:
quello di sempre, ciog offri-
re al cliente gli strumenti pid
semplici ed efficienti. pid pra-
tici ed esaustivi per interagire
con la banca. Mettere il cliente
sempre pill nelle condizioni di
“usare” la banca come & quan-
do vuole. Non & caso oggi il
motto dells Banca & evoluto:

oggi & il cliente che definisce
Mediolanum “la banca costrui-
13 intorno 4 me”

Nota personale: “Nella Silicon
Valley ho incontrato ¢ osser-
vato centinaia di persone, le ho
ascoltate, le ho viste lav
confids Oscar di

vivono nella ricerca incessan-

fe del costante miglioramento. |

Apparentemente lavorano per
qualcosa di effimero, che oggi
funziona e domani & gid sorpas-
sato, In realta ogni passo che

fanno & un passo in avanti, In |

avanti verso il miglioramento.
Ed & questo che noi vogliamo

fare ogni giomo. Sono donne & |

uomini, ancora oggi, di frontie-

3, pérché si pongono ogni gior- |

no dei limiti da superare. Vo-
gliono costruire qualcosa che
incida beneficamente nella vita
della persone. E quesio ¢ anche

il nostro obiettivo, lo scopo del |

nostro lavoro quotidiano™
ST N T I TR TR

Selezione e reclutamento
tel. 840 700 700
mnmlmmr,lt

“ E mi sono piaciute, pcn:hé,
mi sono reso conto che siamo
in sintonia: anche loro, come
noi, sono donne ¢ uomini che

o



