20|

‘1 gli investimenti perla chemela n:el

| ditamento di 20 ore di tipologia A,

GRUPPO BANCARI

BANCA 7
o MEDIOLANUM

EDIOLANUM

1iSole240re
Venerdi 28 Maggio 2010 - N. 145

INFORMAZIONE PUBBLICITARIA

L escluswa soluzu)ne dinvestimento si arricchisce di altre tre alleanze con societa al top internazionale

Best Brands, un mondo di investimenti

Un'ampia gamma di Fondi comuni riservati alla clientela della Banca per offrire le migliori opportunita dei _rﬂercati finanziari.

anca Medl ha avvia-
o in g und se-,
‘rie di nuove e prestigiose alleanze

2 livello internazionale, per for-
nire alla clientela e ai risparmia-
torl italiani il meglio delle op-
portunita di investimento, sullo
scenario mondiale. Le nuove
partnecship sono state avviate con
tre tra le pil prestigiose societa di
investimento internazionali: DWS
Investments, del Gruppo Deut-
sche Bank, e le statunitensi Fran-
klin Templeton Investments e
PIMCO, questultima del Gruppo
Allianz.

Le alleanze, che si aggiungono a
quelle stipulate nel marzo 2008
con BlackRock, J.P. Morgan Asset
Management e Morgan Stanley
Investment Management
cretizzano in strumenti
mio gestito disponibili
il mercato italiano, all'internc
della gamma Fondi di Fondi co-
muni ‘Best Brands', ovvero, si-
gnificativamente, ‘Migliori marchi',
Oggi il risparmiatore pud investire
in tutte le aree geografiche e nei
settori economici di tutto | mon-
do. Per fardo con efficacia occome
avere una presenza fisica sul
territorio, validissimi 'team’. di
gestione ¢ un ‘know-how’ speci-
fico che solo grandissime azien-
de a livello internazionale pos-
sono avere. Da qui la decisione
strategica di una alleanza che
vede da un lato Banca Mediola-
num, che ha dimostrato la gran-
de capacia di consulenza nei
confrontl de clienti attraverso i
propr Family Banker, dall'altio le
grandi Case di gestione interna-
zionali, che hanno dimostrato di

@ certificato da fpa Italia

Investimenti ed
emozioni: convegnn
per promotori
finanziari
“Le scelte di Investimento della
clientela. L'integrazione virtuosa
fra finanza dassica e finanza com-
portamentale” & il tema del con-
wvegno che Mediolanum Corpora-
te University, in_collaborazione |
con Allians stein, LP.Morgan,
MFS e Schroders, organizza per
promatori finanziari che intenda-
nu unire solide basi ‘tecniche a

uata conoscenza del mec-
ramsrn mentali che guidano le
scelte di investimento dej clienti.
Relatori principali Matteo Mot-
tedini, ordinario di economia co-
giﬁ\m all'Universita Vita-Salute
n Raffaele di Milano, e Marco
Oriani, ordinario di economia de-
Il intermediari finanziari del-
Universita Cattolica del Sacro
Cuore di Milano.
Il convegno, gratuito, si articolain
dnque; omavz 8.30-15.30), ua—
scuna ed::aliaspecrﬁdas |
27 maggio “Finanza ||admuna\e
vs finanza comportamentale pel-
le scelte di investimento della
clientela®; wgmmo “Investitore:
conosdi te stessol*; 17 giugno
“Nuova MIFID: le Itapﬂ.
il promotore finanziario el
te banker"; 23 giugno Decmunl
emozioni e cervello”; 8 Iug!m
P jario &

diisie
mnza sard Vﬂﬁapet I' accrt—

valide ai fini del mamenlmemn

defla Certificazione €FA™ (€uro-

pean Finaricial Ad\nsor) Sedi del

o, MCU, a Basiglio (Mila-

no} Eﬁhml Enterprise’a Milano.
Per ulteriori informazioni:
| segreteria@convegnipfit
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e prossime settimane. queste.
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Nezhama) 118 Chervd Golf 5. Vigil

nella Repul

1l regolamento premia il gioco
nismo, senza trascurare
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jadra vincitrice della finale nazionale dispu-
tela 'anno prossimo, a La Estandia Golf Resart
lica Dominicana, la finale mondiale
contro le vincitrici dei Paesi in cm's\'gi i
i squadra e 'ago-
possibilita di
lra li imprenditori presenti e gli sponsor i cui

Jotti e servizi si rivolgona alle aziende. |l tutto
m un‘atmosfera rilassata e placevole.

Per sapeme di pil: www.absolutegolfit.

Dewtsche Bank Group

’BWs

° INVESTMENTS

st onl, Manag
tor e Head of Distribution per | llaha
di DWS Investments:
& 'Ogni risparmiatore, per nvestire in
imariiera efficace ¢ ottimale ha biso
goo di poter contare su consylenxa,
visione & capacith di gestione 3 livello
globale:E proprio cib che Best Brands
¢ |3 postra ajleanza con Banca Me-
diolanun offrono, Mettiamo a dispo-
sizione la postra grande tradizione ¢
Competenza: sullo scenario internazio-
nale; dove siamo presenti e operiamo
in 24 Paesi, e |a nostra forte capacith
i individuare le grandi tendenze di
iluppo dei mercati finanziari, come

sl che a4 ssenglo riguardan | o dl & enrgie rinniovabill ed éco-
compa

tibili, I'agt per farle :
i al\chz per Il singolo i Per questa
aubiamo appositamente costitulto per la-dlentela df Banca it

FRANKLIN TEMPLETON
INVESTME NTS

Albarelli, frectariialy.
m'?a’?‘mﬁnwmwsm e
-zlmmtalo dei-Fondi comunt d'fiive-
summlp presenta un' -
as

tfronte ala quale il singoto clien-
te st trova spesso disorientato @ n dif-
ficoliiriel cogliere e grandl oppértunk

th ché invece un operatore specializza.
Ioﬂri";!adddi ottimizzare. Best Brands
Seﬂfi iea 2 rafforza per | cliente Ia pas-
ta di’ tugﬁ«; le mzmm
e

pamash
urmbuu addorario d

esclusivo Fondo di Fondi azionario glabaley,

avere 'know-how' e dimensioni
tali da garantire grandi risultat.
Il riconosciuto successo degli
strumenti frutto delle prime par-
tnership, sia dal punto di vista
della raccoltz finanziaria in net-
1a controtendenza rispetto a tut-
to il mercato, sia dal punto di vi-
sta delle performance di rey
mento, ha f:m.n si che, supmnut
wa livello i la col-

1a logica dell'estrema diversifica-
zione delle possibilii -di investi-
meito per i clienti Mcd:olmum,
andranno a coprire dei settori par-
ticolari di mercato che grazie al-
Iesperienza specifica ded nuovi
parnner nel settore, non solo ar-
ricchiranno I'offerta in mano ai
Family Banker ¢ ai Private Ban-
ker d.m B.Inm Mcdlu]anum, ma la

laborazione con Banca Mediola-
num sia diventata, oltre che fon-
te di ottimo business in tempi
come questi, anche simbolo di
‘status’ per le aziende coinvolte.
I nuovi strumenti finanziari, nel-

il massimo della qualita rcpcnbl-
le sul mercato,

Con DWS Investments Yerranno
individuati | ‘megatrend' che gui-
deranno le trasformazioni del-
I'economia mondiale, tra questi,

Idienti Mediolanuma.

wrllwsinate 9\:&1:]0«»«1\!“"J

fanim e colleqata al Fondi di Fond Best
Brands o ire dlla clieri-+

R G I
Gruppo Mediolanum

Masse. an?mmmn: 43.221 mil |o-

i di euro (+47%), Raccolta netta

per 1,813 milicni (+248%), Ud-
le nm 66 milioni (+297%). Que-
sti | risultati (eccellent]) del Gruppe
Mediolanum per il primo trimestre
2010, confrontati con quelli dei pri-
mitre mesi del 2009,

tela della Banca le

. petenze e spacifici

uniama le nostre capacita di ‘asset ma- .
nagzmem ", di gestione delle risorse fi-

' nanziatle, sugli scenarl ftermazionall,
con 14 grande ‘capacita distribi

consulenziale del Family Banker Me-
dholanum. L2 nostra ‘missione’ il fiostro

_nbletﬂw primaria, nel :cn!wnﬂ del

& quellodi creare valore

méttafio al itare innan:
“dai cieli dal lnﬁulﬂne e dallé yarlazionl del mmddh Vita, quindi (i un'ot-
ticad

! alwnwu

Ia crescita del business agroali-
mentare, lo sviluppo sostenibile
- e quindi il risparmio energeti-
co - e lincremento degli inve-
-stimenti in infrastrutture.

Pef avere una presenza forie
néllo sviluppo dei Paesi emer-

sparmi, linflazione, si potri fare

ficorso alle proposte finanziarie | 8

di PIMCO. Si potra allocase il pro-
prio risparmig per avere un red-
dito reale in Fondi che cperano
su titoli obbligazionari indicizza-
t nﬂmﬂancne comodiues B

genti; che si avrnno
tassi di crescita molto pif) forti de-

‘gll ald Paesi, un panner come

Pranklin Templeton Investments
specializzato in questi mercati,
potrd consentire grandi risultati
Inoltre, per combattere il prossi-
mo nemico che si affaccert
sul mercati di tuto il mondo in-
taccando la forza dei nostri ri-

iliari e altri
settori ancora.
Queste tre proposte d'investi-
mento si aggiungono alle linee
internazionali che gi facevano
parte di Mediolanum Best Brands
e che sino 2 oggi hanno dato
risultati eccezionall, sopratutio
se abbinate a un piano di accu-
mulo.

al mercato dome-
suco sono statl registrati i seguen-
ti risultati: utile netta 67 milioni
(+225% rispetto allo stesso periodo
del 2009), masse amministrate
41.295 (+48%).
Relativamente a Banca Mediola-
num, la raccolta netta @ stata di
1.498 milioni di euro (+210%); pro-
ue l successo del conto m,
I'innovativo prodotto bancariofas-
sicurativo introdotto sul mercato a
marzo 2009, che in poco pit di un
anno ha ragg\unm complessiva-
mente masse per 6.936 milioni.
l totale dei clienti al 31 marzo 2010
1.100.000, di cui 921000 pri-
m intestatari, 7.000 in pil rispetto
anno pima, +3%; conti
in wtale 586mﬂa (#3%).

Per quanto riguarda Banca Esperia;
Ulile nemdiz mlliunl (1 milione di
pertinenza del Gn Mediola-
num), in crescita del 25% rispetto al
periodo- comispondente dellanno
precedente. Masse -amministrate:.
11.964 milioni (5.982 milioni quota
Mediolanum}, in aumento del 45%
rispettoal 31 marzo 2(
Mercat esteri: complessivamente e
masse amministrate delle controllate
?a rie estere hanno raggiunto i
927 n’\lhw {+26% rispetto a mar-

|I cnmm!ampue essere letto per in-
‘tero sul sito www.mediolanum.com
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BANCA MEDIOLANUM CONFERMA PER ALTRI TRE ANNI LA SPONSORIZZAZiONE DELLA MAGLIA VERDE AL GIRO D'ITALIA

Con i nostri clienti in tutte le tappe, fino al 2013

Fra le novit, undici incontii nei Family Banker Office per assistere dal vivo al passaggio della “carovana tosa” insieme con il
campione del mondo Paolo Bettini, che quest'anno si & unito ai testimonial Mediolanum “storici” Moser, Motta e Fondriest

Banm Mediolanum sara spon-
sor della Maglia Verde-Gran
Premio della Montagna fino al
2013 (almeno). 1 contratto che
sancisce dal 2003 la collabora-

zione fra |stituto milanese ¢ il

Giro d'taliz & stato infani con-
fermato per altri quatro anni. "Si
trdtta di un legame ~ ha com-

mentato il presidente Ennio Do-*

ris durante a cerimonia per I fir. - §

ma dell'accordo — che ci da pos-

sibilita di condividere con i nostri

- clienti la passione per il pill gran-,

de evento ciclistico italiano di-cui

siamo orgogliosi di essere partner. .
Banca Mediolanum ha scelio 8

sponsorizzare la Maglia Verde

del Giro in quanto simbolo di*

quel valor di fatica e lavoro di
squadra che rappresentano il dna
stesso dell'azienda”. La decisione
di continuare. a “pedalare” insie-
me &stata presa da Mediolanum
dopo aver constatato J'altissimo
gradimento, da parte dei clienti,
di tutte le iniziative collaterali al
Giro organizzate per loro dalla

giungere la cifra di 47mila nel
2009, mentre quest'anno potreb-
bero superare i centomila (una
tendenza, questa della crescita
della panecipazione dei client agli
eveénti 4 loro dedicati, che rigoarda
un po' tutte le circa duemila ini-

Banca. Un gradi manife-
stalo con una crescita. davyero
consistente dei partecipanti, 3
partire dal 2003, quando per la

volta Banca Mediolanum in-
vitd i suct clienti a condividere le
emozioni ciclistiche che solo il
Giro pud dare, Allora risposero

14.800 clienti, che ogni anno:

$ono via via aumentati, fino a rag-

Zlative ico-firanziarie, cul-
turali, spastive, enogastronomiche
che la Banca ha organizzalo nel-
anno appena trascorso).

Evidentemente questa “pedalata”
annuale piace ai clienti, ¢ non sol-
tanto in senso metaforico. . Una
dellé iniziative ormai tradiziona-
li a loro tiservate & infani la cor-
sa in bicicletta organizzata due

per le ultime lzppe) fra un ape-

valle per ognitappa con gl stra-
= ol

Titivo € uno il pas-

Francesco Moser, Gianni Motta e
Maurizio Fondrest, Con loro al-
cuni clienti ogni anno passono in-
dossare una Maglia Verde e per-
correre un tratto del Giros ogni
giomo in cui si svolge la corsa, la
mattina dalla appa di partenza, o
il pomeriggio fino alla tappa dar-
rivo. Un'occasione unica, per ci-
mentarsi con i tre campioni. A
loro questanno si & poi unito Pao-
lo Bettini, Junico ciclista che ab-
bia vinto tre coppe del mondo
consecutivamente: con lui i clien-
ti hanno afteso (o attenderanno,

WORLD CORPORATE GOLF CHALLENGE

e con grande successo la T4esima ediziane

del clmu[to mond: a[edo!}fali risenyato :
Challenge;

.

aziende,

can
ulra fino a séttembre con le semifinali, sequ

pe:. 0ggl-
uMmu a pum.amenhu del mese df
ub I Ig 110La P

{Brescia
‘24 Gu)if Club Frassanelle (Padova é Le Pavomere

e,

iness

saggio dei comidori, da undici Fa-
mily Banker Office sparsi lungo
lintero percorso del Giro. Cor-
dialiss, allegria, foto-ricordo e au-
tograf, ricordi e storie personali
si $ono inrecciati anche in que:
sta occasione, come in ogni in-
contro fra clienti e testimonial.

Di ‘nuove perd si &

i Mediolanum Party che ogni
anno si svolgono nelle localita di
amive délle tappe, e ai quali st
partecipa su invito,

Infine per tutt, clienti € non, per-
sonale Mediolanum & disponibi-
le nello stand che ogni giomo, ad
ogni tappa, viene allestito: qui st
pub seguire il Giro da un gran-
de schermo, si passano avere in-
f i sugli eventi Mediola-

pensato anche ai clienti pib tifo-
si che sportivi, che hanno cosi po-
tuto unirsi in automobile alfa “ca-
rovana rosa®.

Alro momento di incontro con
campioni vecchi e muovi sono pol

num in programma €, per
cor non & cliente, sull
i servizi della Banca. Come pul::
sulle Iniziative di solidarietd del-
la Fondazione Mediolanum, che
anche quest'anno, come nelle

passate edizioni del Giro, invita
utti, clienti e non clienti, a con-
tribuire, fino al 30 maggio, gior-
nata darrivo della carovana alla
tappa finale di Verona, con un
sms (o un a telefonata da telefo-
o fisso) di 2 euro al numero
45502, per la costruzione di scug-
le di strada per | bambini di Hai-
4 vitime (non solo) del terre-
moto. La Fondazione Mediola-
num & infatti awtiva da anni sul-
l'isola caraibica, col finanzia-
mento della onhis Fondazione
Francesca Rava per la costruzio-
ne di scuole, ospedali, centri
per la maternitd,

Anche
un trofeo per
il Gran Premio
_della Montagna

Nella foto il Trofec Maglia
Verde, che da quest'anno viene
consegnato da Mediolanum al
vihcitore del Gran Premio della
Montagna. Autore; Marco Vari-
sco, radici veneziane, figlio e ni-
pote di maestri della aistalleria .
artistica con sede a Treviso, Dai
laboratori Varisco e dalle mani
di Marco, del padre Italo e del
nonno Marco, sono uscite, tra
I'altro, opere per la Santa Sede,
il sindaco di New York, la casa
reale di Spagna, Bill Clinton.
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Selezione ¢ reclutamento

1el, 840 700 700
www.familybanker.it

[ENTRA IN BANCA MEDIOLANUM
BASTA UNA TELEFONATA
840 704 444
www.bancamediolanum.it

Notizle' Mediolanuin
a cura di Robarto Saippa
roberto.scippa@mediolanumm it
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