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INFORMAZIONE PUBBLICITARIA

Il Gruppo interviene a favore dei circa 10mila clienti coinvolti nel clamoroso crac della banca americana

Banca Mediolanum per le polizze Lehman

Le perdite saranno ripianate dai due soci di maggioranza: il Gruppo Doris e Fininvest. Senza oneri per gli altri azionisti

g n intervento steaordinario,
volontario,  coraggioso,
senza  precedenti. Per

venire incontro e garantire, in modo
concretoe ben tangibife, tutti i clienti
del Gruppo Mediolanum titolari di
polizze Index Linked collegate alle
obbligazioni emesse da Lehman

. Brothers. [ due soci diriferimento di

appunto straordinaria ¢ del tutto
volontaria da parte del Gruppo Doris
¢ di Fininvest, di sostenere i clienti
Mediolanum titolari di polizze Index
Linked ¢ollegate a strumenti finan-
ziari Lehman facendosi carico di
tutti gli oneri derivanti dalle inizia-
tive che verranno promosse dalle
Compagnie assicurative del Gruppo
Mediol Vita e Mediol

Mediol: in la famiglia

Doris ¢ la famiglia Berlusconi atira-
verso la Fininvest, hanno deciso di
farsi carico di tulte le perdite delle
polizze Index Lehman che appar-
tengono ai clienti Mediolanum,
polizze che, dopo il crac della banca
americana, rischiano di ridurre dra-
sticamente il proprio valore. Un'o-
perazione che protegge la clientela
Mediolanum, senza gravare sugli
arionisti di minoranza, sui risultati
finanziari e sugli investitori del
Gruppo fondato e guidato da Ennio
Doris.

1l clamoroso fallimento della
Lebman Brothers 'ha ovviamente
compromesso tutti i titoli e glidnve-
stimenti finanziari ad essa collegati,
i risparmiatori di tutto il mondo, in
Ttalia si tratta di circa 6 milioni, che
possiedono strumenti finanziari col-
legati alla Lehman rischiano di per-
dere gran parte del valore dei propri
investimenti. Da qui la decisione,

International Life) affinché tutti i
clienti Mediolanum titolari di queste
polizze non perdano un solo euro per
effetto del fallimento di Lehman
Brothers. 1 clienti saranno infatti
tutelati grazie a un‘operazione di tra-
sformazione che prevede I'integrale
sostituzione degli strumenti finan-
ziari sottostanti alla polizza con
obbligazioni emesse da alcuni tra i
maggiori istituti di credito italiani
che offrono mtte e garanzie di sofi-
dith ¢ affidabilith, In pratica, il
Gruppa Doris ¢ Fininvest si faranno
carico di un costo netto complessivo
che ammonta a un massimo di 120
milioni di euro.

E la prima volta in assoluto che i soci
diriferimento di un Gruppo bancario
¢ assicurativo si assumono di propria
iniziativa e di tasca propria gli oneri
¢ i costi ¢he derivano dal fallimento
di una banca che aveva emesso delle
obbligazioni. Per altro. una banca

come Lehman Brothers, fondata 158
anni fa, che in passato aveva supe-
rato tutte le crisi dei mercati finan-
ziari, che al momento dell’ emissione
di queste polizze Index Linked van-
tava ampia fiducia da parte degli
analisti (rating A+) ed cra univer-
salmente considerata un'istituzione
solida ¢ affidabile, ed & invece stats
T’unica banca in difficoltd a non
essere salvata dall’amministrazione
americana.
«Il Gruppo Doris e la Fininvest
insieme hanno deciso che le conse-
guenze di un evento tanto straordi-
nario non dovessero ricadere sui
nostri clienti» osserva Ennio Doris,
amministratore delegato del Gruppo
Mediolanum, «perché sono proprio
i clienti il nostro primo patrimonio ¢
perché abbiamo in questo modo
voluto dare al mercato un forte
segnale di estrema attenzione, da
partner leale ¢ affidabile quale siamo
sempre stati, nei confronti di chi,
avendo avuto fiducia in noi, ci ha
affidato | propri risparmi. Ci sono
momenti in cui un'azienda deve
essere ancora pil vicina ai propri
clienti, e ¢i sono momenti in cui
un'azienda & chiamata a fare ancora
di pid di quanto richiesto e di quanto
dovuto: per questo abbiamo preso
una decisione cosl imporfante e

straordinaria». Una decisione «per-
fettamente in sintonia con la linea
della famiglia Berlusconi e del
Gruppo Fininvest, che in tutte le sue
attivita & da sempre sensibile alle esi-
genze e ai problemi dei risparmia-
tori», sottolinea Pasquale Cannatelli,
amministratore delegato di Finin-
vest, «¢ dobbiamo tutti riconoscere
di essere di fronte a un caso unico
per cui due grandi azionisti di un
Gruppo finanziario intervengono di
propria iniziativa e con risorse pro-
prie per tutelare risparmiatori
clienti». I clienti del Gruppo Medio-
lanum sottoscrittori di polizze Index
Linked collegate a obbligazioni
Lehman Brothers sono infotale circa
10mila, con un investimento medio
pro-capite con il Gruppo Medio-

lanum superiore ai 100mila euro, e '

proprio grazie alla diversificazione
degli investimenti  individuali
sempre effeltaata da Mediolanum,
I"esposizione media di questi clienti
nei confronti di Lehman Brothers si
atiesta acirca il 15% del pattimonio
investito.

L'ammontare degli investimenti
complessivi collegati alla’Lehman
risulta poi del tutto marginale
rispetto al totale del patrimonio
gestito dal Gruppo Mediolanum (al
di solto dell’ | ).

Oggi Mediolanum celebra, in tutta Halia, la Giornata Mondiale del Risp—armio

Lezioni per investire aperte a tutti

ezione di finm per tutti
3 ogei, venerdi 31 ottobre,

Giormata Mondiale del
Risparmio, e domani, sabato primo
novembre. La orgamzza Banca
Mediolanum nelle succursali e nei
Family Banker Office di tutta ltalia.
1 il primo di unaserie di incontri, gra-
tuiti ¢ aperti ai clienti della Bancama
anche a chi cliente non &, Lo scopo:
accrescere la cultura finanziaria ¢ for-
nire nozioni economico-finanziarie di
base in materia di investimenti, Ove
necessario, gli incontri continueranna
nclle settimane seguenti,

Mediolanum, che soprattutto in
questo particolare momento di mer-
eato, adifferenza di altd, non si defila
ma & vicino al proprio cliente in mode
ancors pi sollecito, organizza questo
corso accelerato di alfabetizzazione
finanziaria dopo aver constatato che,
secondo indagini condotte in Italia,
il 90% dei risparmiatori non sa distin-
goere un’azione da un’obbligazione,
nun s valutars i van tipi di invest
mentc 'n base al rischio e al rendi-

*mento, non sa che

questo o quel prodotro. Si tratta di
cominciare da zero, anzi: da soto-
7ero, ciod dal vocabolario. Termimi
come ‘retail’ o “bond’ o *spread’ sono
ancora, per la maggior parte. dei
risparmiatori, parole sconosciute,
misteriose, Anche perché Ia Giomata
Mondiale del Risparmio & nata in
Italia, nel 1924, a Milano, durante il
primo congresso intenazionale sul
tema, ma oggi la terminologia & in
gran parte anglosassone. Inoltre di

luzioni di investi negli ultimi

domande face al promotore o all’im-
piegato della banca che propone

o ae MEDIOI

Lal fina dell'evento Mediols

* tempi, ne sono nate tante e la globa-

lizzazione ha complicato tutto.
Manca anche, da
decenni, un'educazione
al risparmio, e di conse-
guenza alla sua gestione,
sopraffatta da una spinta
al consumo che si tra-
sforma presto e spesso in
un invito all'indebita-
mento indiscriminato.
«Obiettivo della nostra
iniziativa - spiega Gio-
vanni Marchetta, diret-
tore commerciale di
Mediolanum - & fornire
alle persone la cultura di
base indispensabile per
difendere i propri
risparmi. A cominciare,
per esempio, dal prin-
cipiodi diversificazione,
che significa non fare
affidamento su una sola
forma di investimento.
Ma anche: se si sa che
cos'e un fondo comune
d'investimento, of si
rende conto, per esempio,
di quanto sia molto pid
sicuro di certe obbliga-
zioni». L'ignoranza in
‘materia finanziaria & sub-
dola e pericalosa: tutti
pensano di poterla auto-
diagnosticare,  molti
dichiarano di non capire
niente di economia, ma
sono tanti_anche coloro
che non sanno e credono
di sapere: nessuno si
preoccupa di spiegarcela.
Diciamo:  «Non «¢i
c4pisco nientex» come se
dicessimo «Somo fatio

| DOVE E QUANDO
PARTECIPARE

cosi». Come dire: non ci posso fare
niente. L'integrazione europes & un
ulteriore motivo per cominciare a
conoscere da vicino gli strumenti
d'investimento: «La dircttiva europea
Mifid, ovvero Markets in Financial
Instruments Directive, del 2004, pre-
vede misure di protezione dell'inve-
stitore che a loro volta richiedono una
cultura finanziaria di base ~ spiega
Giovanni Marchetta — Non pud
esseTCi trasparenza, garanzia, appro-
priatezza nei confronti del cliente se
il cliente non sa di che cosa il pro-
motore sta parlando, che cosa sta sce-
gliendo o sta rifiutandon.
Mediolanum & la prima banca in

Italia a dare il via a una campagna

di educazione al risparmio ¢ all'in-
vestimento, Per ridurre quell’estra-
neitd alla materia troppo diffusa a
tutti i livelli e che, aggiunge Mar-
chetta, «rende pil sensibile il cliente
all’emotivita, a quelle sensazjoni e
sentimenti irrazionali ¢he lo portano
a fare scelte sbagliate in fermini di
strumenti e di tempi. Che fo portano
anche a ignorare i consigli dei veri
esperti come i Family Banker, che
conoseono sia il mercato globale sia
lasituazione patrimoniale del cliente,
Ie sue aspirazioni, le sue esigenze,
le sue reali possibilith». Un'inizia-
tiva socialmente utile. «Certo, anche
perché i nostri incontri sono aperti
a tutti. Chiunque pud partecipare,
senza aleun obbligo. Vogliamo
clienti consapevoli, non burattini da
manipolares.

1l Punto dei Mercati, di Antonello Zunino

Selezione ¢ Reclulamento
tel. 840 700 700
www. familybanker. it

Entra in Banca Mediolanum
Basta una telefonata
- 840704 444 -
www.bancamediolanum. it

Notizie Mediolanum a cura di
Roberto Scippa
roberto.scippa@mediolanumit

Questa & una pagina di informazione
azisndale il cul conenuto non
reppresenta una forma di consulenza
né un suggerimento per investirment




