L ‘esclusiva soluzione d’investimento si arncch:sce di a!tre tre alleanze con soc!eta al top mtemazionale

Best Brands, un mondo di mvestlmenh

Un’ampia gamma di Fondi comuni riservati ai clienti di Banca Mediolanum

anca  Mediolanum ha
Bavviam in queste setti-

mane una serie di nuove
e prestigiose alleanze a livello
internazionale, per fornire alla
clientela e ai risparmiatori ita-
liani il meglio delle opportunita
di investimento, sullo scenario
mondiale. Le nuove partner-
ship sono state ayviate con tre
tra le pil prestigiose societh di
investimento internazionali:
DWS Investments, del Gruppo
Deutsche Bank, e le statunitensi
Franklin Templeton Investments
e PIMCO, quest’ultima del
Gruppo Allianz.

Le alleanze, che si aggiun-
gono a quelle stipulate nel mar-
20 2008 con BlackRock, JLP.
Morgan Asset Management e
Morgan Stanley Investment
Management, si concretizzano
in strumenti di risparmio gestito
disponibili per tutto il mercato
italiano, all’interno detla gam-
ma Fondi di Fondi comuni ‘Best
Brands’, ovvero, significativa-
mente, ‘Migliori marchi’,

Oggi il risparmiatore pud
investire in tutte le aree geo-
grafiche e nei settori economici
di tutto il mondo. Per farlo con
efficacia occorre avere una pre-
senza fisica sul territorio, vali-
dissimi ‘team’ di gestione ¢ un
‘know-how’ specifico che solo
grandissime aziende a livello
internazionale possono avere.
Da qui la decisione strategica
di una alleanza che vede da un
lato Banca Mediolanum, che ha
dimostrato la grande capacita
di consulenza nei confronti dei
clienti attraverso i propri Fa-
mily Banker, dall*altro le grandi
Case di gestione internazionali,
che hanno dimostrato di avere
“know-how’ e dimensioni tati da
garantire grandi risultati.

Il riconosciuto successo de-
gli strumenti frutto delle prime
partnership, sia dal punto di
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il 10 La Pumlma (Como) e
Golf Club Perugia, il 17 Golf
della Montecchia (Padova) e
GolfCIuhdesIlesBunomées
{Verbania), il 18 Chervo' Gotf
S, Vigilio (Brescia), il 24
Golf Club Frassanelle (Pado-
va)ele ?nv ]
La squadra
finale  nazi nale d-spu
P'anno prossimo, a La Estan-
cia Golf Resort nella Repub-
blica Dominicana, Ia finale
mondiale contro le vincitrici
dei Paesi in cui si gioca il
torneo.
] resolamenm premia il gio-
co'di squadra ¢ agonismo,
senza trascurare le possibiliti
di'business tra gli imprendito-
ri presenti e gli sponsor i cui
prodotti e servizi si rivolgono
ale aziende. 11 tutto in un'at-
mosfcm filassatae placxévo]e
Per-saperne di pm wwwab—
solutegotf.it. -
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vista della raccolta finanziaria
in netta controtendenza rispetto
a tutto it mercato, sia dal pun-
to di vista delle performance di
rendimento, ha fatto si che, so-
prattutto a livello internaziona-
le, la collaborazione con Banca
Mediolanum sia diventata, oltre
che fonte di ottimo business in
tempi come questi, anche sim-
bolo di ‘status’ per le aziende
coinvolte.

1 nuovi strumenti finanziari,

Banca Mediofan

anca  Mediolanum  sara
Bsponsor della  Maglia

Verde-Gran Premio della
Montagna fino al 2013 (almeno).
1I contratto che sancisce dal 2003
la collaborazione fra - I'lstituto
milanese e il Giro d'ltalia & stato
infatti confermato per altri quattro
anni. “Si tratta di un legame - ha
commentato il presidente Ennio
Doris durante la cerimonia per
la firma dell’accordo — che ci da
possibilith di condividere con i
nostri clienti la passione per il pity
grande evento ciclistico italiano
di cui siamo orgogliosi di essere

' partner. Banca Mediolanum ha

scelto di sponsorizzare la Maglia
Verde del Giro in quanto simbolo
di quei valori di fatica e lavoro di
squadra che rappresentano il dna
stesso dell"azienda”. La decisione
di continuare a “pedalare” insie-
me & stata presa da- Mediolanum
dopo aver constatato Ialtissimo
gradimento, da parte dei clienti,
di tutte le iniziative collaterali al
Giro organizzate per loro dalla
Banca. Un gradimento manife-
stato con una crescita davvero
consistente dei partecipanti, a par-
tire dal 2003, quando per la prima
volta Banca Mediolanum invitd i
suoi clienti a condividere le emo-
zioni ciclistiche che solo il Giro
pud dare. Allora risposero 14.800
clienti, che ogni anno sono via via
aumentati, fino a raggiungere la
cifra di 47mila nel 2009, mentre
guest'anno potrebbero superare i

nella logica dell’estrema diver-
sificazione delle possibilita di
investimento per i clienti Me-
diolanum, andranno a coprire
dei settori particolari di mer-
cato che grazie all’esperienza
specifica dei nuovi partner nel
settore, non solo arricchiran-
no "offerta in mano ai Family
Banker ¢ ai Private Banker di
Banca Mediolanum, ma la qua-
lificheranno ulteriormente con
il massimo della qualita reperi-

centomila (una tendenza, questa
deila crescita della partecipazione
dei clienti agli eventi a loro dedi-
cati, che riguarda un po’ tuite le
circa duemila iniziative economi-
co-finanziarie, culturali, sportive,
enogastronomiche che Ia Banca
ha organizzato nell’anno appena
trascorso).

Evidentemente questa “pe-
dalata” annuale piace ai clienti, ¢
non soltanio in senso metaforico,
Una delle iniziative ormai tradi-
zionali a loro riservate & infatti la
corsa in bicicletta organizzata due
volte per ogni tappa con ghi stra-
ordinari testimonial Mediolanum:
Francesco Moser, Gianni Motta
e Maurizio Fondriest, Con loro
alcuni clienti ogni anno possono
indossare una Maglia Verde e
percorrere un tratto def Giro: ogni
giomo in cui si svolge la corsa, la
mattina dalla tappa di partenza,
o il pomeriggio fino alla tappa
d’arrivo,  Un'occasione  unica,

bile sul mercato. Con DWS In-
vestments verranno individuati i
‘megatrend” che guideranno le
trasformazioni  dell’economia
mondiale, tra questi, la crescita
del business agroalimentare, lo
sviluppo sestenibile — ¢ quindi
il risparmio energetico - e I’in-
cremento degli investimenti in
infrastrutture.

Per avere una presenza forte
nello sviluppo dei Paesi emer-

genti, che sicuramente avranno .

per cimentarsi con i tre campioni.
A loro quest'anno si & poi unito
Paolo Bettini, I'unico ciclista che
abbia vinto tre coppe del mondo
consecutivamente: con lui i clien-
ti hanno atteso (0 attenderanno,
per le ultime tappe), fra un aperiti-
vo ¢ uno stuzzichino, il passaggio
dei corridori, da undici Family
Banker Office sparsi lungo I'in-
tero percorso del Giro. Cordialita,
allegria, foto-ricordo e autografi,
ricordi e storie personali si sono
intrecciati anche in que-
sta occasione, come in
ogni incontro fra clienti
e testimonial, :

Di nuovo quest’an-
no perd si & pensato an-
che ai clienti pib tifosi
che sportivi, che hanno
cosl potuto wnirsi in au-
tomobile alla “carovana
rosa”. Altro momento di
incontro con campioni
vecchi e nuovi sono

tassi di. crescita molto pit forti
degli altri Paesi, un partner come
Franklin Templeton Investments
specializzato in questi mercati,
potra consentire grandi risultati.

Inoltre, per combattere il
prossimo futuro nemico che si
affaccerh sui mercati di tutto il
mondo intaccando la forza dei
nostri risparmi, ['inflazione, si
potra fare ricorso alle proposte
finanziarie di PIMCO. Si potra
allocare il proprio risparmio per

nni la sponsorizzazione della Maglia Verde al Giro d’lfalia

poi i Mediolanum Party che ogni
anno si svolgono nelle localith
di arrivo delle tappe, e ai quali si
partecipa su invito.

Infine per tutti, clienti e non,
personale Mediolanum & disponi-
bile nelio stand che ogni giomo,
ad ogni tappa, viene allestito:
qui si pud seguire il Giro da un
grande schermo, si possono avere
informazioni sugli eventi Medio-
lanum in programma e, per chi
ancora non & cliente, sull’attivi-
th e i servizi della Banca. Come
pure sulle iniziative di solidarieth

“della Fondazione Mediolanum,

che anche quest’anno, come nelle
passate edizioni del Giro, invita
tutti, clienti e non clienti, a contri-
buire, fino al 30 maggio, giornata
d'arrivo della carovana alla tappa
finale di Verona, con un sms (o
un a telefonata da telefono fisso)
di 2 euro al numero 45502, per la
costruzione di scuole di strada per
i bambini di Haiti vittime (non
solo) del terremoto. La Fonda-

milioni'di ‘euro (+475%), Ra::-
colta netta positiva per LBI3
milioni (+248%), Utile netto:
66 miliont (+297%). Questi i
risultati-(eccelienti) del Grup-
po Mediolanum per il primo -
trimestre 2010, confrontati -
con quelli dei primi tre mesi
del 2009: Mercato domestico:
- utile netmﬁ? rmisem (+225%),

"(’+2m%):‘ii 'Successo.

« del Conto Freedom prosegte,-

_avendn mggauato m un anm
9

(+3% nspem 4 un anno. pri-
ma), mentre i conti correnti in.
totale :mmi%m:!a(*&%)
: Mem esleri: masse ammi-
f 927 milioni (426%)
‘rispefto'a marzo 2009,
Il comunicato pud essere letto’

per.
daolalwm .com

avere un reddito reale in Fondi
che operano su titoli obbligazio-
nari indicizzati all’inflazione,
‘commodities’, investimenti im-
mobiliari e altri settori ancora.

Queste tre proposte d’inve-
stimento si aggiungono alle li-
nee internazionali che gia face-
vano parte di Mediolanum Best
Brands e che sino a oggi hanno
dato risultati eccezionali, so-
prattutto se abbinate a un piano
di accumulo,

zione Mediolanum & infatti attiva
da anni sull’isola caraibica, col
finanziamento della onlus Fon-
dazione Francesca Rava per la
costruzione di- scuole, ospedali,
centri per la maternita,

Nelia foto il Trofeo Maglia Verde,
che da quest'anno viene conse-
grare da Mediolanum al vincitore
del Gran Premio della Montagna.
Autore: Marco Varisco, radici ve-
neziane, figlio e nipote di maestri
della cristalleria  artistica con
sede a Treviso,

Notizie Mediotanum a cura di
Roberto Scippa
roberto.scippa @mediolanum.it

Questa & una pagina di informazione
aziendale il cul contenulo non rapprasenta
una forma di consulenza né un
suggesimenta per invastimanti




