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Straordinario successo del nuovo prodotto apribile liberamente via internet

“InMediolanum”, il conto deposito
al 3,50% annuo lordo (2,55% netto)

Il mercato non aspettava alfro e Banca Mediolanum rilancia alzando il tasso a soli 3 giorni dal lancio

grande evento di Bance

Mediolanum, che si &

svalto a Rimis
maggio, & stato lanciato “InMe-
diolanum”, il Conto Deposito
inizialmente caratterizzalo da
pn'offerta di tesso pari al
3.25% annuo lordo, cor-
rispondente al 237%

. metto.

La strategia delln
Banca  prevede:
un incremento d:l
tasso al 3,50% an-
nuo lordo in tempi
brevi. Ebbene, que-
sto & successo a soli
e giomi dal lancio.
Una buona, &nzi ottima
notizia per i risparmiatori,
che il presidente Ennio Doris
spicga con chiarezza: “Abbiamo
deciso di salire subito 2 3.50%
dopoaver riscontrato il grande in-
teresse che ha suscitato V'ingres-
sa della nostra Banca nel menca-
to dei conti deposito presso tutt

I Love Mediolanum,

i pubblici. Eravamo gid pronti,
anche con le campagne pubbli-
citatie, internet, radio, stampa ¢
v con il tassa del 3.25% ¢ quello

successivo del
3,50%. La velocita di risposta dei
clienti, che appena apparsa la no-
tiziz hanno sommerso di richie-
sie di informazioni il Banking

Cenire ¢ i Family Banker, ci ha
spinto &d accelerare sull’offerta
pin aggressiva senza aspettare il
periodo di rodaggio del 3,25 %",
Di conseguenza sono saliti enche
gli interessi a sei e tre mesi: ri-
spetiivamente 2,30% annuo lor-
do (1 58% netto), e 1 80% annuo
lordo (1.31% neito),

INMEDIOLANUM

InMediolanum  affianca  Conto
Freedom, puniz di diamante di
Banca Mediolanom. arricchen-
do ulieriommente unz gamma di
servizi hancaria ampia, completa
€ in continua evoluzione. Basti
pensare alle recenti novitd infro-
dotie nell’offerta come il servizio
di Pronti Contro Temnine con rig-
ovo automatico, “E Cosi” - una

soluzione hancaria per i pit gio-
vani, “Portaconio” - lo strumento
per trasferire il conto corrente in
Banca Mediolanum senza oneri
per i cliente.

“[nMediolanum™ porta un'alta
importante novitd, la possibilitd
per il cliente di aprire e gestire
in autonomia il Conto Deposito,
dirctiamente  dal
sito www.inmedio-
lanumjt.

Entrate in questo
sito significa eotra-
re in Banca Medio-
fanum: liberamen-
L2, senza impegno,

con un'operazions facilissima,
ella porzta di i, ¢ averc una
remunerazione della bquidiid ra
i massimi fivelli di mercato. 11
cliente pud in qualsiasi momen-
to disporre del suo denaro anche
svincolando anticipatamente le
somme depositate per il periodo
di vincolo presceito senza costi
beneficiando comunque di un

INFORMAZIONE PUBBLICITARIA

tasso di remunerazione base in-
teressante oggi pari all' 1% annuo
lordo. Il denaro pud essere mo-
vimentato libersmente altraver-
s0 bonifici sia in ingresso sia in
uscita da/verso altri conti mmw

mon sostituisce la figura del Fa-
mily Banker, pemo del maodello
di Banca Mediolanum, ma offie
i clienii un ulteriore modo di en-
trare in Banca con la semplicita
la chiarezza ¢ la trasparenza di
sempre. Con “accesso direito™
Banca Mediolanum conferma il
suo ruolo di Banca innovaliva ¢
multicanale, capace di soddistare
le esigenze di un numero seaipre
maggiore di clienti adattandosi ai
lora comportamenti, stili di vilae
modi di cominicare.

0 ad agsta un regalo strepitoso della Banca per i clienti presentatori

Un iPad?2 a chi presenta tre nuovi clienti

al 2007 al 2010 ben 82
Dmiln persone sono di-

ventate avovi  clieoti
Mediolanum grazie ai consiglio
di 34 mila client gid scquisiti.
Secondo una ricerca Eurisko,
Banca Mediolanum & una tra fe
banche che pid di ogni altra nel
2010 & stata scelta seguendo il
cansiglio di amici o parenti: nel
36 per cento dej casi, contro il
17 della media italiana. Cid si-
ghifica che il cliente di Banca
Mediolanum & una persona con-
vinta della bonta della propria
decisione, al punto da suggeriria
a coloro che gli stanno a cuore.
Uno spontaneismo in crescita,

visto che nel 2009 la percentua-
le era del 34 per cento. Una ten-
denza che la Banca ha assecon-
dato, e che ha preso sempre pid i
tratri di una vera e propria com-
munity se si considerano le tan-
te iniziative di coinvolgimento
culturale, sportivo, di intratteni-
mento che Banca Mediolanum
organizza tutti gli anni durante
twito I'anno per i suoi clienti. In
questo contesto si inserisce il
programma Member get Mem-
ber, nato nel 2007, che prevede
una secie di riconoscimenti per i
clienti presentatori.

Oggi un ulteriore passo avanti,
con una iniziativa unica & stre-

pitosa, [LoveMediolanum, limi-
tata nel tempo — da maggio ad
agosto di quest’aono - dedicata
ai comrentisti che presenteranno
tre nuovi clienti sotfoserittori di
un conta corrente di Banca Me-
diolanunt ¢ che venga utilizzato
in wite le sue funzioni (paga-
menti con carta di credito, bol-

i pid bisognosi consentendogli,
se lo vuole, di devolvere il cor
rispettivo del valore dell’iPad2
a favore del progetto Piccolo
Fratello per i bambini di Haiti,
progetto nel quale da anni & im-
pegnata la Fondazione Medio-
lanum.

Dal canto suo, la Banca, per

lette, utenze, zccrediti stipendi
@ pensione ¢ cosl via). A questi
clienti presentaiori un premio
speciale: un iPad2 32gb.

Ma la proposta non si esaurisce
qui. Come per molte altre ini-
ziative di Banca Mediolanum,
si & pensalo anche di dare al
cliente la possibilitd di aiutare

ogni iPad2 devolvera

alla stessa opera di solidarieta,

il cortispettivo di un mese di
scuola, cure mediche ¢ manteni-
mento per un bambino haitiano.
In questo modo 'intera opera-
zione possiede i quattro requi-
siti, i “4 S che una tniziativa
Mediolanum deve poter rispon-

dere alle domunde: & utile al
cliente? & utile all'azienda? &
utile al Family Banker? & so-
cialmente utile?

£ questa la strada che Banca
Mediolanum si impegna a per-
correre, pet un bepessere € uno
sviluppo reali, ciod della perso-
na ¢ insieme della comunita.

L'attenzione
al cliente & la lezione
di Patch Adams
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International n-w.
finanziario a livello

Oglﬂmpwmpuﬂ
le arce gegrafiche ¢ nei setiori economici di tutto Il mondo. Ma per farlo
mqﬁxbmm mm&ﬂ?ﬂmdm

del Gruppo
Jmmwm:mdm a cui si aggiunge

wm ¢ ll'insegna della massima
di due diverse linee d

gri clicate dai Faily Banker. [

le di Banca
Medivlanum, che i & svolio a Rimini il Primo e 2 puggio. Del resto, la
ﬁnmdnﬂwmﬂhwexdnemd‘md:

ben precisa: uﬁhﬂm&t#fwm

JPMorgan

Un'ampla gamma di Fohdl comuni per cogliere le migliori opportunita del mercati finanziari

Mediolanum Best Brands, la formula vincente

Prospetive e opportunisper fr end

diversificazione e
Tone, hwd}hﬂmmhmiw

la linea "Collectic

diversi fordi comuni muti-marca, ddmzﬂmkwm
linea denominata .

‘Selection”, che consi-

Managenent, Stanley
e PIMCO). Una dwmjnmme nds'epum‘br-

Lith e strazegie d'

a clasctno il giusto mix di
mondiale, sospint
Russia,

memdmcﬁeﬂrdﬁmm.ﬂrﬂm F&rﬁmﬂ!
solizioni firanziurie.

La crescita

economica
da colossi come Sttt Uniti, Clia, India, Brasile e
m;mmmwew

presenta
in un’otrica di medio € lungo period:
10 nel corso dell’ Evento di Banca Mediolamian gli intervenni di esperri

€ PIMCO.
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Morgan Stanley I

Agset Management
Massimo
), Am-
ministrators
.
Morgan Asset
Management
in fta¥a: «Con
Banca Madiols-
fum dal marzo
2008 abbiamo
unlto  Tisorse vet
@ competenze spacifiche af servizio | con
dei chiente finzle, in modo da fornire | di a disposiions del clénte
SEM{ME UD SENvizio finals i meglo dedle nostre capaca d!
iciente, strutiurato @ ponderato. | | gestions finanziara in urunka sokzio-
mercal azionasi a fvello inemaziona- | ne dinvestimento, che quindi risufta
bmlminmﬂmuprmrhuﬁam competitha ¢ vantag
giosa. € riisnamo molto favorevole:
|vahﬂmmumwmdam Fattusie contesto del mercati azionarl
anno allaltro ©'8 grande aernanza e | & iivelo globale, eui quall dhversificare
rotzzione nelle [ aziona- A
fle tra diverse aree et 8 i quet in K

seftor di atiivith, dalle Tic ails matetie
peime 2 beni dif consumo. Rivscls-
mo a inlegrare © anaizzare fuife le
diverss componenti @ le compleseitd
del mercati atlravesso | nosti eam”

¢4 Singapore a Gizppone @ Brasis, &
quindi siamo In grado di rccogiere
&d elaborars it e informazioni ne-
cessarie e utilizzerie in un contesto
mokio pii amplo, 2 senvizio del sin-
polo investitores,

per fidums leventuds deblo, hanno

PIMCO

Yous Glabad brvestment Anthority.”

Alessandro
Gandolfi,
Senfor  Viee
Prasidemt @
responsabile

importante
individua-
re quelfi che
sono i principall ‘trend’ di swileppo,
e i punti di rerimento strutturali,
delie prospettive di crescita eco-
nofmica a livello internazionale, che
¢l permetiono di fracciare fa givsta
m:u El seguire nai nostri investi-

E m “che facsiamo con successo
da 40 anel, € ogg, alla luce degh
scenart i mercato, risulta decisivo
puntare ad esempio su tiloll socie-
tari In giado df raflorzars: aftraver-
&0 i cambiamenti in corso e in pro-
spetliva dellecanomia mondiale. E
anche valorizzara le economie forti
@ accreditate a crescere ancora di
pill, come quelle dei Paesi emer-
j

gentl.

La nostra ‘missione’ nel confranti
ded chiente finale & quefla di creare
valors atiraverso soluzioni finan-
Ziarie moito diversificale. E questo
& limpegno che portiama avanti
anche nel confronti degh investitori
di Banca Medioianums. g

Al Giro d'ltalia
in
Maglia Verde

Per il nono anao consecutive
Banca Mediolaniom & spansor
delia Maglia Verde-Grun Premio
delia Momagna ol Giro d'lalla,
la maglia che dal 1974 indossa
i ciclisia che woualiza pid pinti
nelle tappe in.salita. Una scelia
non casuale, wna specie di me-
tafora: anche negll investimenti,
come per fu Maglia Verde, conta
H rsubiare sul lango perfods, non
2l explnis momentanel, Per Ban-
€0 Mediolanwn U Giro d'holia &
anche V'occasione per cotnvolge-
re | propei clienti in an grunde ¢
awvincente comtesta sporiiva, ¢
p¢r mm:r H pubblica che se-

manifestazione: ogni anna
m_,'mr { Fanuly Banker Mediola-
s invitana | propri clientl alle
numerose iniriative organtziase
nelle 1appe del Giro.

Selezione e Reclutamento
tel. 840 700 700
wwwi.familybanker. it




