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Decme di migliaia i nuovi sottoscrittori che, sodd:sfart: della convenienza e dei servizi, sono diventati clienti globali

.nfermato il tasso del 2,50% netto

Il rendimento offerto, grazie alla Pohzza Mediolanum Plus di Mediolanum Vita, resta mvanato fino al 31 marzo

nche pet il prossimo trime-
stre, fino cio al 31 marzo
2010, il tasso d'interesse
offerto dal conto corrente Freedom,
‘atraverso 1 polizza Mediolanum’ -
Plus-di:Mediolanum Vita, sara del
2,50 per cento netto. Un rendimento
ed una formula eccezionali, consi-
“derando sin gli interessi di tutti i nor-
mali conti correnti presenti sul mer-
cato, sia il rendimento di
titoli sicuri come Bot e
Cet, vicino allo zero.
Quando il
conto corrente fu
lanciato,  nel
marzo scorso, il
tasso era del tre
per cento netto, e
tale & rimasto fino
al 30 senembre. Ma
. allora I'Euribor, che &
l'indice “del costo del
denaro stabilit a livello europeo,

era dell'l 81 per cento. In pratica,
grazie al conto corrente Freedomed  E cosi sard anche per il futuro.
alla polizza Mediolanum Plus

veniva “pagato” il denaro dra clienti
1'1,19 per cento in pid. A fine estate

- VEuribor & sceso a,70,2d ¢ sceso

anche il tasso d'interesse offerto dal
- eonto'corrente Freedom; Ma'il van~
taggio per il correntista Freedom
non ¢ diminuito: rispetto al tasso
ufficiale & anzi salito a [,80.
“Il conto corrente Freedom
mantiene le promesse” dichiara
Edoardo  Fontana Rava,
responsabile Marketing
Prodotti di- Medio-
lanum. "Il conto che
abbiamo lanciato
Ja scorsa prima-
Vera non era‘ung
promozione, uno
specchietto per le
allodole. Ci era-
vamo impegnati ad
offrire un predotio che
ienesse: ifiel tempo
rendimenti ai vcmm del mer-
cato, senza vincoli, ¢ cosi & stato.

Anche nel prossimo trimestre sard

“mento certo: per il eliente sara

del 2,50 netto, come lo & dal 1°
ottobre. Poi sara di nuovo aggior-
nato in base all'andamento del mer-
cato. Fatto salvo comunque un ele-

sempre tra le xmghon
soluzioni di servizio e
rendimento che possa tro-
vare sul mercato.” Una
prova dela valenza del
conto corrente Freedom &
che moltissimi nuovi
correntisti  sono  gia
diventati clienti glo-
bali di Mediolanum.
“Chi ha conosciuto
Banca Mediolanum
in occasione del
lancio del conto
Freedom™

osserva Edoardo Fon-
tana Rava “non si & poi fermato al
conto corrente, ma ha deciso di valo-
rizzare | propri risparmi in prodotti
di previdenza, Pac, investitimenti di
vario tipo, scoprendo la conve-
nienza, la comodita e la completezza

delle soluzioni personalizzate groz
alla consulenza dei Family Banker”.
1i conto Freedom & stata I'oc-

casione per

entrare  nel
mondo Mediolanum e

conoscerne Organizzazione, servizi,
-prodotti studiati apposta per saddi-

sfare le esigenze della famiglia:
“Siamo una banca al servizio della
famiglia™ dice il responsabile’
Marketing Prodotli “le cui neces-
sitd non vengono da noi sacrificate
per alcun altro business™.

Di qui le caratteristiche del-
conto corrente Freedom che non
solo offre, attraverso la polizza

Mediolanum Plus, un rendi-,
mento superiore a un conlo
deposito, ma al contrario di un

conto deposito ed esattamente
come un normale conto cor-
rente offre, e gratuitamente,

tutti | servizi ad esso legati (carta di

credito, bancomat, bonifici, Rid,
bollette. sms alert ¢ cosi via), ¢ vi
si possono accreditare stipendi, pen-
sioni, rendite. E si pud prelevare
quanto si vuole senza scadenze né
penali,

E pud essere solo l'inizio. Per:
decine di migliaia di clienti & stato:
solo il primo passo su una strada*
che, una volla scoperta, hanno poi
voluto continuare a percorrere.

ue in pieno cenfro-cittd; in
D via Larga e via Visconti dj
o Modrone, € uno presso il
Mediolanum Forum di Assago,
rande ' slruttura pohfunzm

imane a Milano, che ggmngono
iello di via Santa‘Maria Podone
operaive da alcuni anni.

Tre puove ¢ importanti aperture
che portano a 240 il totale dei
Family Banker Office presenti in
tutta Iraliz: witi con locali ¢ ingresso
a fronte strada che rappresentano un

per la clientela sul territorio, ¢ un
punto d'ingontro con il proprio
Eamily Banker.

«[| Famnily Banker & il direttore

! -Messaggio‘{’gbhlir::::ﬁﬁﬁ.(:nhﬂiz’ o

punto di riferimento, ben visibile,

di banca del Zlesimo secolo in
grado di instaurare e sviluppare una
relazione bancaria personale, diretta
e continuativa nel tempo con il
Cliente » sottalinea Paoto Malmusi,

. responsabile gestione ¢ sviluppo

Uffici Rete in ltalia, «per que\m
Banca Mediolanum meite a dispo-
sizione dei propri Clienti tuti gli
strumenti e le tecnclogie, dal
Banking, _Center _telefonico a
Intemet, per operare a distanza con

la massima semplicita e comodity, -

¢ allo stesso tempo ha sviluppato e
continua a sviluppare una rete capil-
lare di uffici decentrati. nelle grandi
cittd come nei centri di provincias,
Una strategia di relazione con il
Cliente che ora si espande con deci-
sione anche nel capoluogo lom-
bardo. che offre grandissime poten-

Wwwbancmcdmlanum ite prcsa.o
Pl

Banker ®, 11 2,50% & riconosciuto fino:al 31/03/2010
olanum Vita S.p.A... Prima dellz sottoserizione leggere

zialith in termini di attivita finan-
ziarie, rispurmio e investimenti.

«Con."apertura dei tre nuovi
Family Banker Office del progetio
‘Cita di Milano® puntiamo a cre-
scere ulteriormente nel numero di
Clienti, nella Raccolta Finanziaria e
nel numero dei Family Bankers
aggiunge Malmusi, «possiamo con-
siderarlo un punto di partenza sulli
piazza milanese, g i risultati gid
riscontrati in queste prime seltimane
di attivitdsono molto positivi e inco-
raggianti»,

Oltre ai tre uffici in centro, col-
Jocati in arce strategiche e facil-
mente raggiungibili, quello presso
il Forum di Assago rappresenta

inoltre una soluzione innovativae il

primo esempio in tutta lalia di un
Family Banker Office e una Suc-

E stato Massimo Doris. Vice Pre-
sidente di Mediolanum, a ritirare
I'Oscar di
novembre a Palazzo Mezzanotie,
sede della Borsa di Milano. 11
premio, istituito nel 1998 dalla
Federazione Relazioni Pubbliche

sanno (e vogliono) fare una
comunicazione finanziaria tra-
sparente e chiara,

‘Mediolanum & stata cosi giudi-
cata la migliore del suo settore,
quello delle Imprese di Assicu-
razioni, nel quale era entraia
come finalista insieme con
Alleanza Assicurazioni e la
Societa Cattolica di Assicura-
zioni Societa Cooperativa,

e completo nell'esposizione” si
legge nella motivazione & cor-
redato di analisi qualitative e
quantitative adeguate. Partico-
larmente apprezzabile lo sforzo
ben riuscito di sintesi espositiva.
L'Investor kit presente sul sito

Bilancio-. il 30"

Ttaliana, premia le aziende che

A Mediolanum Spa
I’Oscar di Bilancio

Aumentano le strutture dedicate al rapporto personalizaa‘o con il cliente

Tre nuovi Family Banker Office a Milano

cursale della Banca abbinati assieme
in un"unica struttura. .

«Per dare adeguata visibiliti
all’apertura dei tre nuovi Fumily
Banker Office milanesi abbiamo
realizzato una campagna di comu-
nicazione mirata ¢ localizzata, ad
esempio attraverso affissioni e spon-
sorizzazioni sui mezzi pubblici»
rileva Gianni Rovelli, responsabile
Marketing Comunicazione e Canali
di Mediolanum, «iniziative chesi
collocano all'interno di un’attivit
di comunicazione pid ampia, arti-
colata e continuata nel lempo, che
comprende anche eventi come il
Mediolanum Market Forum, il con-
vegno economico-finanziario arri-
vato alla guinta edizione organiz-
zato in piazza Affari presso la sede
della Bm’sa»

L'avvio dei nuovi Family
Banker Office comporta anche I'e-
sigenza di sviluppare ulteriormente
le risorse umane ¢ professionali
dedicate, «con un'attenzione parti-
colare ai profili professionali di alto
livello e con una forte esperienza nel
seltore bancario ¢ finanziario»
osserva Danilo Carelli, responsabile
selezione alti profili per la citt di
Milano, «ad esempio, a livella diri-
genziule, direttore di filiale, respon-
sabile gestione titoli ¢ investimenti,
responsabile dei rapporti con la
clientela. In questo quadro, lo sce-
nario professionale & ricco di straor-
dinari talenti che in Mediolanum ,
possono trovare |'opportunita ¢ la
possibilita concreta di raggiungere
i propri obiettivi ¢ di realizzare i
Propri sogni».

G’iuscppc Mascilelli (a sinistra), ad di Mediolanum Comunicazione. e Giovanni Pirovano

(n destra), vice direttore gencrale vicario di Banca Mediolanum, durante la premiazione

“Bilancio ben costruito, chiaro -

N:ILa fum Massimo Dnns {a destra) riceve 'Oscar di Bilancio 2009 da Fausto Cosi,
e I

1A it Diretlon A ivi ¢ Finanziari (Andaf)

confronti degli stakehalder™. Per
Mediolanum si tratta del ricono-

rende facilmente reperibili tutte le
informazioni e gli atn di carattere

Un'pieno di premi per Mediolanun alla serata dei Best Event Awards (BEA)
che si ¢ svolta il 26 novembre scorso. A Banca Medioianum é andare il if 1°
premia Best Event Company e altri tre a Mediolaniwn Comunicazione per gli
eventidi Banca Mediolanum “Inaguriamo I'ottimismo™ e “lo non ho paura”.
A “Inauguriamo l'ottimismo” sano swti assegnati il 1° premio per la categoria
“Miglior Congresso ! Convegno™ e il 3° premio della categoria “Innova-
zione Tecnologica™. Alla convention *1o non he paira™ ¢ andato il 1° premio
per il Miglior Evento a Basse Costo. Sona stati dunque premiati due tipi
molte diversi di manifestazioni, che hanno messo in luce laversatilitidi Medio-
{anum Comunicazione, leader nell' organizzare eventi rigorosi e impegnativi
ma anche eventi coinvolgenti, uppassionanti, come le convention.

Entra in Banca Mediolanum
Basla una felefonata

tel. 840 700 700 840704 444

www.familybanker.it

finanziario. La presentazione del
bilancio sociale ¢ meritevole di
attenzione e ben rappresenta il senso
della responsabilita d'impresa nei

scimiento di una lunga fedelta
allimpegno di dare sempre
up'informazione completa e
comprensibile.

www.bancamediolanum.i

- Notizla Msdolanum acuradi
mbertusdpns@fmz?anum it

Quesia & una paging o Informaziona
aziendale il cul contenuto non rappresenta
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