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Best Brands, un 'mondo di mvestlmentl

L'esclusiva soluzmne d'investimento si amc‘ch:sce di altre'tre alleanze con societd al Top |nternazmnale. Un'ampia gamma di Fondi comuni riservati alla
clientela della Banca per offrire sempre le mlghon opportunlta dei mercati finanziari. La consulenza dei Famlly Banker Mediolanum unita a solide strategie

Banca Mediolanum ha avviato in
queste settimane una serie di nuove
e prestigiose alleanze a livello-inter-
nazionale, per fornire alla clientela e
ai risparmiateri italiani il meglio’
delle. opportunita di investimento, -
sullo scenario mondiale. Le nuove
partnership sono state avviate con
tre tra le pil prestigiose societd di
investimento internazionali: DWS
Investments, del Gruppo Deutsche
Bank, e le statunitensi Franklin
Templéton Investments ¢ PIMCO,
quest'ultima del Gruppo Allianz.
Le alleanize, che si aggiungono a
quelle stipulate nel marzo 2008 con
BlackRock; J.P. Morgan Asset Ma-
nagement e Morgan Stanley Inve-
stment Management, si concretizza-
no in strument di risparmio gestito
disponibili per tutto il mercato ita-
liano, all’interno della gamma Fon-
di di Fondi comuni ‘Best Brands’,
ovvyero, significativamente, Mlgho-
ri marchi’

Oggi il risparmiatore pud investire.
in tutte le aree geografiche e nei set-
tori economici di tutto il mondo. Per
farlo con efficacia occorre avere una
presenza fisica sul territorio, validis-
simi ‘team’ di gestione e un ‘know-
how’ specifico che solo grandissime
aziende a livello internazionale pos-
sono avere. Da qui la decisione stra-
tegica di una alleanza che vede da
un lato Banca Mediolanum, che ha
dimostrato la grande capacitd di
conisulenza nei confronti dei clienti
aitraverso i-propri Family Banker,
dall altro Je grandi Case di gesnone

li, che hanno d -

to di avere ‘know-how e dunensmu
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miators, per Investire
in maniera efficace @
ottimale, ha bisogno di
poter contare su con-
sulenza, visione & ca-
pacita di gestione a I
velio globale. E proprio
cio che Best Brands e
la nostra alleanza con
Banca Mediolanum of-
frono. Mettiamo & di-
sposiziong la nostra
grande tradizione e

guardano i settori delle
energle’ rinnovabill ed
eco-compatibili, I'agri-
business, le infrastrut-
ture, per farle divenia-

del Fondi comunl d'in-
vestimento presenta
un'offerta  assoluta-
mente vasta e variega-
ta, da parte di grandi
operatori nazionall e *
internazionali, di fronte
alla quale il singola
cliente sl trova spesso
disorientato e In diffi-
colid nel cogliere ie
grandi opportunitd-che
invece un .operatore

re v

oppor- & in gra-

competenza sullo sce-

do dl e, Best

narle ionale,
dove slamo presenti @
operiamo in 24 Paesi,
e la nostra forte

cita di individuare le
grandi tendenze di svi-
luppo dei mercatl fi-

tunita d

anche per il singolo ri-
sparmiatore. 'Per que-
sto-abblamo apposita-
mente costiluito per la
clieritela df Banca Me-
diolanum un esclusivo

Brands semplifica &
' rafforza per il cliente ia
&.di cogliere lo

re @ le migliori soluzio-
ni disporiibiii, Attraver-
so questa importante
partnarship  avviata
con  Banca Mediola- °
num, abblamo realfz-
zato un Fondo di Fonhdi
flessibile, sia. &zlonario
cha abbligazionario, fo-
ki In particolare

varle uppoauru:a din-
vestimento, ~ concen-
trando in un unico stru-

sul'mercati emergenti:
una soluzione d'inve-
stimento nuova; speci- +

«Lalleanza
con Banca Mediola-
num e collegata ai
Fondl di Fondi Best
Brands ¢ permette di
fornire alla clientela
delia Banca le nostre
migliorl competenze e
specificita: in questo
rmodo uniame Je nostre
capacita di ‘assst ma-
nagement’, di gestione
dalle risorsa finanzia-
rle, sugll scenari Inter-
nazionali, con la gran-
-de capacita distributiva
e consulenziale del Fa-
mily Banker Mediola-
num. La nostra ‘missio-
ne', il nostro oblettivo
primario, nel confront!

avviata

-affraverso adeguate
scelte e strategie d'in-
vestimento e soluzioni
finanziarie moito diver-
sificate. Soluzionl che
mettano al riparo I'in-
vestitore. innanzitutto
dai cicli dellinflazione
e dalle variazioni del
costo della vita, quind!
In un’ottica di medio &
lungo periods, per da-
re plt valore e stabilita

nanziarl, come quelle  Fondo'dl Fondi aziona- mento finanziario 1 mi-  fica e in esclusiva per | del cliente finale, & alle risorse finanziarie
che ad esempio ri- rio globale». gliori ‘marchi’ del setto-  clienti Mediolanurm», quelio df creare valore ' nel corso del tempos.
mia mondiale, tra questi, la‘créscita  molto pi forti degli altri Paesi, un la forza dei nostri risparini, I'infla-  settori ancora.

del business agroalimentare, lo svi-
luppo sostenibile — e quindi il ri-,
sparmio energetico — e |'incremento ™
degli investimenti in infrastrutture.
Per avere una Eresenm_t‘nme nello
sviluppo dei Paesi emergenti, che si-
Sursmente svraoao tgel i exeec

partner comé Franklin Templeton
Investments specializzato in questi
~ mércati, potraconsentire grandi ri-
sultati.

Inoltre, per combattere il prossimo
futuro nemice che si af sui

zione, si potra fare ricorso alle pro-
poste finanziarie di PIMCO. Si po-
trd allocare il proprio risparmio per
avere un reddito reale in Fondi che
operano su titoli obbligazionari in-
dicizzati. all'inflazi =

‘o

E Quest.e tre proposte d’investimento

si aggiungono alle linee-internazio-
nali che gid facevano parte di Me-
diolanum Best Brands e che sino a
oggi hanno dato risultati ecceziona-
1i, sop to se abbinate a un piano

marcati di 1o il mondo mlpgcando

nuzﬂlmobjhars ‘ealtris,

d1 accnmnlo. . |
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Mauro Castigiioni, Ma- ‘| Sergio Albarelli, Senier Alessandro Gandolfl, Masss_ar:nm_m,'smm; 43.221.
nzglnfgg.‘r;_cﬁor @ He- ?.‘recfor .‘ls;'y, ?srl.?d& _fsnfnr Vice F;izsedfdgunr milioni i euro (+47%), Rac-
ad of Distribution per rance ranklin - : ; f
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stments: «Ogni rispar- stments: «ll, mercato per I'taila di Pimco: 1.813 milioni (+. ), Ut

netto: 66 milioni (+297%).
Questi i risultati (eccellenti)
del Gruppo Mediolanum per
if primo trimestre 2010, con-
frontati con quelii dei primi
tre mesi del 2009. Mercato
domestico: ulile netto 67 mi-
lioni (+225%), masse ammi-
nistrate  41.295  mllioni
(+48%). Relativamente a
Banca Mediolanum, la rac-
colta netta & stata positiva
per 1.498 milloni di- euro
(+210%), il successo del
Conto corrente  Freedom
prosegue, avendo raggiunto
In un anno la cifra di 6.936
miiioni. il totale dei clienti al
31 marzo scorso era di un
milione e 100mila, di cul
92imila  primi intestatari,
mentre i conti correntl In to-
tale erano 586mila. Mercatl
esteri: masse -amministrate
1.927 milioni (+26%) rispet-
to @ marzo 2009. il relativo
Comunicato Stampa & con-
sultablle sul site www.ms-
diolanum.com

" menti frutto delle prime

sia dal punto di vista della raccolta

ia in netta contrc
rispetto a tutto il mercato, sia dal
punto di vista delle performance di
rendimento, ha fatto si che, soprat-
tutto a livello internazionale, la col-
laboraziorie con Banca Mediolanum
sia diventata, oltre che fonte di otti-
mo business in tempi come questi,
anche simbolo di ‘status’ per le
aziende coinvolte.
I nuovi strumenti finanziari, nella
logica dell'estrema d.wcrsr.ﬁcamonc

Banca Mediolanum conferma per altri tre.anni

Con i nostri clienti in tutte le tappe, fino al 2013

Banca Mediolanum sara sponsor
della Maglia Verde-Gran Premio
della Montagna fino al 2013. 1l gon-
tranu che sancisce dal 2003 la col-

ib i fra I'Istituto bancario

delle possibilita di i ) per
i clienti: Mediolanum, andranno a
coprire dei settori particolari di mer-
cato che gwe all’esperienza speci-
fica dei nuovi partner nel setiore,
non solo arricchiranno 1'offerta in
mano ai Family Banker e ai Private
Banker di Banca Mediolanum, ma
la qualificheranno ulteriormente con
il massimo della qualitd reperibile
sul mercato,

Con DWS Investments verranno in-
dividuati i ‘megatrend’ che guide-
ranno le trasformazioni dell’econo-

milanese e il Giro d "Italia & stato in-
fatti confermato. «Si tratta di un le-

game — ha commientato il presiden-

te Ennip Doris durante la cerimonia
per la firma dell’accordo —, che ci
da- possibilith di condividere con i
nostri clienti la passione per il piti
grafde evento ciclistico italiano di
cui siamo orgogliosi di essere par-
tner. Banca Mediolanum ha scelto
di sponsorizzare la Maglia Verde
del Giro in quanto simbolo di quei
valori di fatica e lavoro di squadra

2 Triconl'ri e pmsegufré ﬂna
4 settembre con e semifi

IL '"WORLD CORPORATE GOLF CHALLENGE'

<. Lasquadra’ vincitrice della.fit.
‘nale " nazionale disputera’
'anno prossimo, a La Esi i
. olf Aesert: neﬂs Repub- 3
- blica Domimcana la ﬂnafs.
mondiale. contro le vinoitriol
dei Paesi Incui'si gioca il porw
reo. Il regole o premia Il

1h sague per e prusslms set-

s dgs h‘es Bm’mméqs (Verba-
*nia)y il 18 Chervd Galf-S. Vi-
gilio: (Brescia), il 24" Golf

gloco. dl squadra @ I'agoni--
~smo,: senza frascdrare Ie
poss.'b-‘ma di.busingss fra glr'
\imprenditor{ . presenti e gl
~sponsor i.cul pmdoft{ esarvi-
i i rivolgono alle azighde. II
lulln in un'atmosfera rilassa-
ta.e piacevole. Per saperne -
di pitt: www.absolutegolfiit.

" che rappresentano il Dna stesso del-

'azienda», La decisione di conti-
nuare a ‘pedalare’ insieme & stata
presa da Mediolanum dopo aver
constatato 1'altissimo gradimento,
da parte dei clienti, di tutte le inizia-
tive collaterali al Giro organizzate
per loro dalla Banca.

Un gradimento manifestato con una
crescita davvero consistente dei
partecipanti; a partire dal 2003,
quando per la prima volta Banca
Mediolanum invitd i suoi clienti a
condividere le emozioni ciclistiche
che solo il Giro pud dare.

Allora risposero 14.800 clienti, che
ogni anno sono via via aumentati,
fino a raggiungere la cifra di 47mi-
la nel 2009, mentre quest’anno po-
trebbero superare i centomﬂa (una
tendenza, questa della crescita della
partecipazione dei clienti agli even-
ti a loro dedicati, che riguarda un

po’ tutte le circa duemila iniziative -

econemico-finanziarie, culturali,
sportive, eno-gastronomiche che la
Banca ha organizzato nell’anno
SCOr80).

Evidentemente questa ‘pedalata’
annuale piace ai clienti, & non sel-
tanto in senso metaforico. Una del-
“le iniziative ormai tradizionali a lo-

' roriservate & infattila corsa in bici-

cletta orgamzzata due volte per ogni
tippa con gli straordinari testimo-
nial Mediolanum: Francgsco Moser,
Gianni Motta e Maurizio Fondriest.
Con loro alcuni clienti ogni anno
possono indossare una Maglia Ver-
‘de e percorrere un’ tratto del Giro:
ogni giornd in cui si svolge la corsa,
la mattina dalla tappa di partenza, e
il pomeriggio fino alla tappa d’arri-
vo. Un'occasione unica, per cimen-
tarsi con i tre campioni. A loro que-
st’anno si € poi unite Paolo Bettini,
I'unico ciclista che abbia vinto tre

la sponsorizzazione della Maglia Verde al Giro d'ltalia

coppe del mondo consecutivamen-

te: con lui i clienti hanno atteso (o

attenderanno, per le ultime tappe),
fra un aperitivo e uno stuzziching, il
passaggio dei corridori, da undici
Family Banker Office sparsi lungo
I'intero percorso del Giro. Cordiali-
ta, allegria, foto-ricordo e autografi,
ricordi € storie personali si sono in-
trecciati anche in questa occasione,
come in ogni incontro fra clienti e
testimonial.

Di nuovo quest’anno perd si & pen-
sato anche ai-clienti piir tifosi che
sporlivi, che hanno cosi potuto
unirsi in automobile alla * ca:pvana
fosa'. |

Altro momento’ di incontro con
campioni vecchi e nuovi sono poi i
Mediolanum Party che ogni anno si
svolgono nelle locality di arrive
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“DALL 8 AL 30MAGGIO 201D

LE SGUOLE D) STRADAFER | BAMBINI DI HAIT!

- Undici-incontri nei Family Banker Office per assistere dal vivo al passaggio della ‘carovana rosa’ insieme con i campioni delle "due ruote

delle tappe, e ai quali si partecipa
su invito.

Infine per tutti, clienti e non, perso-
nale di Banca Mediolanum & dispo-
nibile nei villaggi che ogni giorno,
ad ogni tappa, vengono allestiti in
partenza e arrivo: qui si pud segui-
re il Giro da un grande schermo, si
possono avere informazioni sugh
eventi Mediolanum in programma
e, per chi ancora non & cliente, sul-
Iattivita e i servizi della Banca.
Come pure sulle iniziative di soli-
darieta della Fondazione Mediola-
num, che anche quest’annh. come:
nelle passate edizioni del Giro, in-
vita tutti, clienti e non clienti, a
contribuire, fino al 30 maggio, ulti-
ma giornata del Giro, al progette
Piccolo Fratello Haiti. Per aderire,
basta inviare un Sms (o chiamare
da telefono fisso) al numero 45502,
attraverso Tim, Vodafone, Wind, 3
o Telecom. In questo modo si dona-
no 2 euro per aiutare i bambini di
strada di Haiti vittime (non solo)
del terremoto. La Fondazione Me-
diolanum & infatti artiva da anni
sull'isola caraibica sostenendo
T'opera di Fondazione Francesca
Rava Nph Italia Onlus, per la co-
struzione di scuole, ospedali, centri
per la maternita.

"

Nell'immagine il Trofec Maglia Verde,
che da quest'anno viena consegnato al
vincitore del Gran Premio della
Montagna. Autore: Marco Varisco, radicl
veneziane, figlio e nipote di maestri
della cristalleria artistica con sede a
Treviso. Dal laboratori Varisco e dalle

. mani di Marco, del padre Halo e del

nonno Marco, sono uscite, tra I'altro,
opere per la Santa Sede, il sindaco di
Newi York, la Casa reale di Spagna, I'ex
presidente degll Statl Uniti Bill Clinton.

Natizie Mediolanum
a cura di Roberto Scippa
roberto.scippa@mediolanum.it

Questa & una pagina di informaziona
aziendal Il cui contenuto
f1on fappresenta una forma

consulenza
né un suggarimento per invostimenti




